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Lampiran II : Lembar Konsultasi Pembimbing Skripsi 

LEMBAR KONSULTASI PEMBIMBING SKRIPSI 

Nama Mahasiswa : Andika Yanuar Fitriansyah  

Nomor Pokok Mahasiswa 183112351650272 

Program Studi/ Konsentrasi : Ilmu Komunikasi / Jurnalistik 

Judul Skripsi : PENGUNGKAPAN DIRI ANGGOTA KOMUNITAS BARISTA 

INDONESIA MELALUI INSTAGRAM 

NO Tanggal Materi Konsultasi Paraf Pembimbing 

1 05-01-22 Diskusi judul peneltian dan latar belakang 
 

 

2 20- 07-22 Penjelas tentang teori yang di gunakan dan konsep 
 

 

3 22- 07-22 Perbaikan bagan kerangka pemikiran dan 
penjelasan 

 

 

4 25-07- 22 Perbaikan penjabaran metode penelitian : 
Netnografi 

 

 

5 02-08-22 Penentuan informan dan teknik pengumpulan data 
 

6 06-08- 22 Penyajian profiel key informan dan penyajian data 
penelitian  

7 07-08- 22 Perbaikan pembahasan dan penggunan teori 
maupun konsep 

 

 

8 09-08- 22 Penutup yang berisi kesimpulan 
 

 

9 10-08- 22 Teknik penulisan 
 

 

10 12- 08-22 ACC di ujikan 
 

 

Jakarta, 12 Agustus 2022  

Ketua Program Studi 

 

Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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Lampiran III : Transkip Wawancara Informan 1 

TRANSKIP WAWANCARA INFORMAN 1 

Peneliti : Andika Yanuar Fitriansyah 

 

Narasumber : Harry Setiadi 

 

Jabatan : Co-Founder Barista Indoensia 

Tanggal dan Waktu : Selasa, 26 Juli 2022, 21.00 WIB 

1. Barista Indonesia itu sepertia apa ? 

Indonesia itu adalah komunitas yang saya jalankan di media sosial, 

berawal dari Facebook group tahun 2011 berkembang menjadi 

komunitas di Instagram tahun 2015 sampai sekarang. 

2. Sejarah Barista itu bagaimana ?  

sejarahnya adalah bahasa Indonesia itu, di yang dipelopori lah dibuat 

sama ownernya namanya Fatin perdana awalnya ingin belajar, pada 

tahun 2011 itu ingin belajar tentang kebaristaan yang pada saat itu 

memang tulisan Terus apa    ya sumber tulisan kopi itu masih sangat 

jarang banget ibandingkan sekarang. dengan akhirnya mas fatin 

membuat facebook gruop namanya barista indonesia. dan akhirnya 

banyak pertanyaan banyak diskusi di online yang khusnya di 

facebook, sampai akhirnya di 2015 berkembang di instagram sampai 

sekarang.  
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3. Dan Bagaimana bisa sebesar ini ? 

Bagaimana bisa sebesar sampai saat ini yang pertama Ya kita, hadir 

apa yang menjadi sebuah ruang untuk teman-teman yang ingin belajar, 

ingin share ilmu dan pengalam di profesi barista, dan Kenapa bisa 

sebesar ini ya memang salah satunya adalah konsistensi untuk apa ya 

untuk mengisi konten-konten itu secara tulisan gambar event kegiatan, 

itu harus konsisten yang dilakukan jadi nggak boleh berhenti  

4. Kegiatan apa saja yang di jalankan barista indonesia? 

Yang pertama barista indonesia adalah kelas berista, kelas barista itu 

kita sebutnya kelas dasar barista, kelas dasar baris yaitu meliputi ada 

empat yang pertama adalah kelas dasar-dasar manual brew, kelas dasar 

espresso,kelas dasar latte art dan kelas dasar menegement toko kopi. 

Kelas Dasar-dasar ini kita berbayar tapi memang harganya terjangkau 

sekali karena memang itu jawab juga buat Barista indonesia Indonesia 

untuk menghadirkan kelas-kelas yang bisa diakses semua orang dan 

dengan harga yang terjangkau itu itu kegiatan yang kedua event, event 

itu meliputi event branding event branding ini memperkenalkan produk 

sebuah produk brand, memperkenalkan brand brand coffeshop serta ya 

endorsement alat-alat yang berhubungan dengan kebaristaan dan yang 

ke tiga adalah kita jual produk merchandise barista indonesia  

5. Pencapaian apa saja yang sudah dilakukan oleh barista indonesia? 

pertama mengelola konten sosial media dari tahun 2011 sampai saat 

ini. 2015 di Instagram sampai saat ini sebuah pencapaian yang apa ya 
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yang menurut saya itu kegiatan yang gak boleh bosen tuh dilakukan 

karena setiap hari itu konten-konten itu harus menarik perhatian dari 

temen-temen. terus kita ngadain kelas barista tuh dari 2021 bulan 

Februari untuk mencapainya kita sampai sekarang masih dan gerakan 

kopi ikhlas kita buat dari tahun 2017, sampai saat ini yang di mana 

tujuannya memperkenalkan budaya ngopi budaya ngopi kita sebutnya 

dari kopi fresh atuh masih roastbean sampai dihidangkan di gelas itu 

semuanya tidak install ada prosesnya. Trus event event berkolaborasi 

dengan brand brand besar 

6. Bagaimana cara barista indonesia mengungkapan dirinya? 

Barista indonesia di buat untuk sebuah ruang yang bisa bermanfaat 

orang yang di mana segala informasi di dunia kopi, industri kopi 

khususnya dan secara umum di FnB itu, bisa diakses dan ya kita 

memang apa ya lebih fokus di konten-konten sosial media, Lebih kaya 

mengekspresikan diri aja sih. Kaya lagi membuat kopi misalnya, truss 

juga memberikan informasi tentang kopi 

7. Tujuan dan harapan barista indonesia seperti apa ? 

tujuan dan harapan ya Secara mimpi saya dan patin sendiri mau banget 

tuh Barista Indonesia punya sebuah Sekolah-sekolah kopi sekolah 

profesi barista khususnya dan kalau bisa global. Jadi nggak hanya kopi 

aja tapi kita bergerak di bidang FNB pengen punya sekolah dan di 

mana sekolah itu bisa diakses dengan mudah dengan harga yang 

terjangkau sama temen-temen ya entah itu dari semua pelaku baru lulus 
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atau kopi shop bisnismen atau pengusaha ataupun memang penyedia 

supplier yang yang menyediakan bahan baku untuk kebutuhan industri 

kopi atau FNB itu harapannya sih pengen punya sekolah profesi 

barista. 

8. Apakah media sosial terutama instagram sudah efektif dalam 

menyampaikan pesan barista itu sendiri ? 

Memang saat ini saya melihat perkembangan nya, instagram adalah 

platform sosial media yang sangat efektif untuk menyampaikan semua 

informasi khususnya di barista ya dan barista Indonesia sendiri 

Memang bener-bener kita maintence sendiri. gitu kontennya berapa 

dari nol sampai sekarang itu sangat sangat efektif sekali karena setiap 

kegiatan apapun kegiatan nya ketika kita post di Instagram memang 

sangat berdampak sekali dan efektif banget .  

9. Tujuan untuk melakukan ungkapan perasaan di Instagram itu 

untuk apa? 

buat ekspresikan diri juga bukan buat dapet komen dan memberikan 

informasi ke orang sih, ya saya melakukan nya secara to the point.dan 

percaya diri ajaa sih  

10. Dan Kegiatan apa saja yang mas unggah di Instagram ? 

Kalau unggah di Instagram paling foto pribadi, kegiatan sehari-hari. 

Kalau Instagram story paling sehari-hari dan kalau lagi ingin saja. 

Kalau aku sering unggahnya di feeds. 

11. Menurut mas ada dampak positif negatifnya ga? 
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Ada, dampak positifnya yaa kan kalo bikin lega kan buat bikin diri 

lebih tenang dan positif lainnya mungkin ada juga yang koment 

support atau yang baik baik lah pasti ada ajah lah orang baik dampak 

negatinya yaa kadang ada ajah yang percanda gitu terus bikin susah 

lepas dari hp. Ada juga yang komen support atau yang baik baik lah 

pasti ada aja lah 

12. Bagaimana mas mengekspresikan perasaan mas di Instagram? 

Saya  megekspresikannya  lewat  instastory   yang biasa saya unggah, 

seperti hobi yang saya bagikan atau juga kegiatan sehari-hari. 
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Lampiran IV : Transkip Wawancara Informan II 

 

TRANSKIP WAWANCARA KEY INFORMAN / INFORMAN 

 
Peneliti : Andika Yanuar 

 

Narasumber : Irvansyach 

 

Jabatan : Official Barista Indonesia ( Anggota ) 

Tanggal dan Waktu : Selasa, 26 Juli 2022, 17.00 WIB 

 

1. Barista Indonesia itu sepertia apa ? 

menurut saya itu, semacam wadah-wadah tempat mengekspresikannya 

kita para pecinta kopi mencari lebih dalam lagi tentang industri kopi ini 

lebih ke situ sih Terus mencari keluarga baru. Dan mendapakan 

keluarga baru, sampai kita bener-bener punya oh ini loh kopi ya kan 

Kita sampainkan ke masyarakat pada umumnya baik buruknya kopi itu 

apa sendiri dalam bentuk segi kesehatan untuk sosialisasi industrinya 

itu sendiri. 

 

2. Sejarah Barista itu bagaimana ?  

Barista Indonesia itu di bentuk sama founder kita pada tahun 2010-

2011 di Jakarta, founder kita itu masih aktif sampai sekarang. Mas 

patin kebetulan sekarang beliau sedang sibuk di bisnis di sebuah 

perusahaan swasta dan ngajar ngajar lah sebagai dosen di Universitas 

pariwisata di Bandung.  
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3. Dan Bagaimana bisa sebesar ini ? 

bisa sampai sebesar ini karena satu ya kita cinta  sama dunia kopi ini 

makanya kita pertahankan sampai sedemikian rupa. 

4. Kegiatan apa saja yang di jalankan barista indonesia? 

kegiatan yang paling menonjol sampai sekarang adalah satu kopi 

ikhlas, kopi ikhlas itu adalah edukasi mengenalkan kopi, mengenalkan 

para roastery di Indonesia sebatas sekemampuan kita sebagai barista 

pada saat ini, tidak juga yang expert sekali dan yang tidak tahu sekali 

sepengetahuan kita aja kegiatannya yang paling yang paling luar biasa 

lah. Yang kedua terus ada beberapa event yang akan kita jalanin 

sampai hari kedepan nya masih ada untuk kompetisi-kompetisi manual 

brew atau latte art. 

5. Pencapaian apa saja yang sudah dilakukan oleh barista indonesia? 

sampai sekarang sih, kita sebagai mediator beberapa kali menjadi nilai 

plus anatara vendor dan investor trus juga petani dan barista, roastery 

dan coffeshop. Pengenalan kopi kepada masyarakat di kegiatan kopi 

ikhlas itu sendiri 

6. Bagaimana cara barista indonesia mengungkapan dirinya? 

kita mengungkapkan diri sebagai barista indonesia itu sebenarnya yaitu 

satu kita bekerja di dunia kopi ini, dua memang dunia kita ada di kopi 

ini, pekerjaan, ruang lingkup, pertemanan. lebih-lebih 

mengapresiasikan lagi untuk indrustri ini terlebih lagi di kopi itu 

sendiri. 



96 

 

7. Apakah media sosial terutama instagram sudah efektif dalam 

menyampaikan pesan barista itu sendiri ? 

Sangat efektif yaitu ditambah lagi individu-individunya kita kita 

sendiri lah ada mas Hary ada mas Heri dan ada mas Fatin kita 

semuanya berkolaborasi menyampaikan apa yang kita bisa lakukan apa 

yang menurut kita itu baik dan tidak keluar dari jalur industri ini. Di 

tambah lagi masuk ke industri masuk ke industri hospitality lebih 

spesifiknya hospitality ini barista ini kan ruang lingkup nya global ya. 

8. Tujuan dan harapan barista indonesia seperti apa ? 

Tujuan kita kedepannya menggabungkan seluruh komunitas kopi untuk 

bisa satu kekuatan dan satu visi dan misi untuk lebih mengembangkan 

indrustri kopi ini sendiri  

9. Apakah mas pernah mengunggah foto maupun video di Instagram 

yang berhubungan dengan perasaan mas dan bagaimana bentuk 

unggahan terebut? 

Iya pernah tapi tidak terlalu rutin tergantung mood- nya, kontennya 

biasa seperti perasaan saya bahagia yang saya unggah melalui caption 

yang saya tulis, dan biasanya perasaan yang saya rasakan saat kegiatan 

acara kopi, saat bersama teman atau keluarga atau foto dan video diri 

sendiri. Ga semua pengguna media sosial itu baik, jadi ga harus semua 

keluh kesah kita di post kan 
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10. Bagaimana mas mengekspresikan perasaan mas di Instagram? 

Kalau saya lebih megekspresikan itu dengan membuat kopi, di 

instagram juga saya sering membagikan informasi tentang kopi  
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Lampiran V : Transkip Wawancara Informan II 

 

 

 
TRANSKIP WAWANCARA KEY INFORMAN / INFORMAN 

 
Peneliti : Andika Yanuar 

 

Narasumber : Jack Novrianto Azis 

 

Jabatan : Official Barista Indoensia (Anggota) 

Tanggal dan Waktu : Rabu, 27 Juli 2022, 21.00  WIB 

1. Barista Indonesia itu sepertia apa ? 

adalah sebuah wadah dan keluarga sih ranah perkopian yang bisa 

disebut sebagai barista kita mencakup semua nya. 

2. Sejarah Barista itu bagaimana ?  

panjang-panjang kalau ditelusuri itu awalnya ya emang kita nggak tahu 

bisa sebentar kayak gini awalnya tuh cuma kayak belajar kopi kan 

mahal segala macam ya udah jadi ada sebuah komunitas yang 

menamakan barista Indonesia dan kita saling berbagi edukasi dari 

teman-teman barista.  

3. Kegiatan apa saja yang di jalankan barista indonesia? 

Barista indonesia itu lebih buka kelas, kita punya kelas terus terkadang 

kaya orang pengen buat acara ke kita juga atau kita membuka 

perjalinan jembatan antara barista barista semua mas jadi kita bukain 

wadah yang di mana saling Belajarlah sama-sama belajar 

4. Pencapaian apa saja yang sudah dilakukan oleh barista indonesia? 



99 

 

pencapaian sekarang sebenarnya udah alhamdulillah lah Kita udah 

kayak digaet sama beberapa brand-brand gitu juga terus kita udah juga 

punya kelas yang di mana kelas kita yang awalnya cuma misalkan 

manual brew sekarang kita udah ada latte art, dan juga udah ada 

menegement coffeshop. sekarang kita ngadain kopi ikhlas Mas tiap 

tahunnya, kopi ikhals itu dimana kita berbagi kopi, itu bayar seikhlas 

nya dan dimana barista boleh mengekspresikan dirinya. 

5. Bagaimana cara barista indonesia mengungkapan dirinya? 

Barista cara untuk mengungkapkan dirinya adalah yang pertama kita 

harus tahu dulu nih barista itu seperti apa yang kedua kita engga cuman 

membuat kopi untuk pelanggan tapi kita harus pinter cara bicara, cara 

berkomunikasi, cara dalam profesional membuat kopi nya harus bisa 

berkreativitas yang di mana pencapaiannya orang tahu dia barista 

jangan menyebut kalo diri nya barista. 

6. Tujuan dan harapan barista indonesia seperti apa ? 

Tujuan dan harapan barista indonesia yang pertama bisa lebih luas lagi 

silahturahminya makin kuat lagi,dan menjadi  wadah nomer satu di 

indonesia. 

7. Apakah media sosial terutama instagram sudah efektif dalam 

menyampaikan pesan barista itu sendiri ? 

Sangat efektif, kan kita gedenya di media sosial karena Sekarang ranah 

nya media sosial yang dimana kita perlu infomasi dari media sosial, 

kalau kita bikin konten sesuatu di media sosial itu dia paling efektif di 
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sosial di mana orang bisa belajar tentang kopi dan kebaristaan, karena 

banyak orang juga, takutnya dibilang nge-spam gitu. 

8. Bagaimana mas mengeskpresikan perasaan mas di Instagram ? 

Biasanya update di Instagram kalo lagi ada acara atau event. 
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Lampiran VI : Dokumentasi  

Foto Dengan Key Informan Yaitu Harry Setiadi 

Foto Dengan Informan II yaitu Jack Novrianto Azis 

Foto Dengan Informan I yaitu Irvansyach 
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Lampiran VII : Surat Permohonan Penelitian  
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Lampiran VIII : Riwayat Hidup  
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