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ASBTRAK 

 

Skripsi yang berjudul “Mitos Misoshiru dalam seri iklan Ryoutei no Aji” ini 

membahas mengenai makna dan mitos yang terdapat dalam animasi seri iklan misoshiru 

Ryoutei no Aji produksi perusahaan Marukome. Metode yang digunakan adalah metode 

deskriptif kualitatif dengan teori semiotik Roland Barthes. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk menemukan makna dan mitos misoshiru di dalam keluarga yang ditampilkan 

dalam 10 seri iklan animasi Ryoutei no Aji yang ditayangkan di televisi Jepang sejak 

tahun 2014 sampai tahun 2022. Hasil dari penelitian ini adalah bahwa semua episode 

dalam seri tersebut memiliki makna denotatif hubungan dalam keluarga yaitu, hubungan 

antara orang tua dengan anak, hubungan suami dengan istri, dan hubungan antara nenek 

dengan cucunya. Semua episode dalam seri tersebut juga memiliki makna konotatif rasa 

sayang antar anggota keluarga. Berdasarkan makna konotatif yang diperoleh dari semua 

episode dalam seri iklan misoshiru Ryoutei no Aji diperoleh satu mitos yaitu misoshiru 

menyatukan keluarga. Dimana ada keluarga disitu ada misoshiru yang memberikan 

kehangatan dan mendekatkan anggota dalam keluarga. 

 

Kata kunci: semiotik, Barthes, misoshiru, mitos, iklan 
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ABSTRACT 

 

This undergraduate thesis entitled “Misoshiru myth in commercial series 

of Ryoutei no Aji” discusses the meaning and myth in the animated commercial series 

of misoshiru Ryoutei no Aji produced by the Marukome company. It used a descriptive 

qualitative method with  Roland Barthes’s semiotic theory. It aimed to find out the 

meaning and myth of misoshiru in a family, as shown in 10 episodes of the animated 

commercial series Ryoutei no Aji aired on Japan’s television from 2014 to 2022. The 

results of this study were that all episodes on this series had a denotative meaning of 

relationships in a family, including the relationship between parents and children, the 

relationship between husband and wife, and the relationship between grandmother and 

her grandchild. All episodes in this series also had a connotative meaning of affection 

in a family. Based on the connotative meaning of all episodes in this commercial series, 

there was one myth: misoshiru united a family. Wherever there was a family, there was 

also misoshiru giving warmth and bringing the family closer. 

Keywords: semiotics, Barthes, misoshiru, myth, commercial 
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