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LAMPIRAN 1 

Transkip Wawancara 

Namirra Wardana | Universitas Nasional 

Narasumber: Harfin Naqsyabandy sebagai Produser Program Trending 

Tempodotco 

 

P: Bagaimana cara program trending tempodotco mengambil sudut pandang yang 

berbeda dari media lain dalam mengangkat suatu isu atau berita? 

N : Tentu patokan pertama yang kita pakai adalah NILAI BERITA, news value apa 

saja yang potensial untuk menarik pembaca kemudian suatu isu kita kulik dari 

berbagai angle,kalau program trending itu dibuat untuk supaya kita itu punya berita-

berita video pendek itu biasanya itu kita melihat dari hal hal yang menarik yang 

mungkin menjadi trending, namanya program trending berarti kita harus ngikutin 

trending,yang lagi ramai dibahas misalnya yang lagi ramai misalnyaa tentang 

Formula-E tentunya program trending harus punya konten video tentang formula-

E jadi begitu jadi mengikuti isu-isu yang sedang trending. 

 

P: Kemudian tentang proses pengumpulan data untuk dijadikan berita? 

N: Sebelum reporter ke lapangan kita sudah menyiapkan TOR nya, apa saja yang 

akan coba kita kembangkan esok hari, isu-isu yang aktual kalau pun ada isu-isu 
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dadakan yang muncul ya itu bonus sebetulnya tetapi yang jadi patokan adalah 

pengembangan isu-isu yang sudah dijadikan patokan berdasarkan kanal-kanal yang 

tersedia bahkan isu kesehatan kita kembangkan apa tentang kasus omicron yang 

sedang viral-viralnya. Jadi intinya untuk prinsip pengumpulan data diawali dengan 

riset-riset kecil-kecilan terlebih dahulu agar ada panduan untuk reporter yang turun 

ke lapangan sehingga reporter tidak dengan peta buta,apa saja yang sedang dicari 

oleh penonton dan kita olah kembali dan disajikan dalam bentuk berita visual 

maupun infografis.  

 

P: Lantas bagaimana dengan pengawasan redaksi yang telah di upload? 

N: Sebelum kita tayangkan berita itu selalu di cek terlebih dahulu oleh produser dan 

redaktur dari sisi kontennya kemudian typo ada apa engga lalu jika dirasa sudah 

aman baru boleh di upload di portal. Tidak menutup kemungkinan masih ada yang 

lolos, nah itu di cek lagi setelah tayang SOP nya adalah redaktur wajib membaca 

ulang postingan yang sudah di upload di Youtube 

 

P: apa saja kebijakan redaksional untuk merencanakan berita yang akan 

ditayangkan? 

N: kalau kebijakannya dalam program trending yang biasanya suka ada rapat harian 

pagi setiap jam 8, kita menyusun usulan dari pagi sampai malam kira2 apa saja yang 

punya potensi untuk dibuat berita trendingnya,tentunya harus memperhatikan isu 
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isu yang sedang trending,lalu diputuskan lah untuk berapa video hari ini,lalu kita 

juga harus memperhatikan caption,typo-typo wajib di perhatikan. 

P: Apakah Youtube Trending Tempodotco pernah salah dalam membuat berita? 

N: Tentunya, tidak ada gading yang tak retak. Media yang baik bukan media yang 

tidak pernah salah tapi media yang pernah salah dan mengakui kesalahannya dan 

membuat perbaikan. Tentu kami beberapa kali melakukan kesalahan, baik itu teknis 

salah satunya salah penulisan nama orang maupun salah mempersepsikan omongan 

narasumber. Sehingga ketika ada feedback dari pengawasan internal maupun dari 

narasumber saat itu juga kami lakukan perbaikan. 

 

P: Berapa banyak wartawan yang ada di Youtube Trending Tempodotco? 

N: Oke, Pada Youtube Tempodotco memiliki wartawan yang terbagi menjadi dua. 

Satu wartawan khusus untuk produksi Trending Tempodotco yang memiliki jumlah 

3 orang difungsikan untuk mendapatkan berita paling aktual agar lebih cepat diolah 

menjadi berita yang sedang viral. Kedua, wartawan yang di tempatkan di gathering 

kurang lebih 15 orang. Bertugas mengisi Program yang tersedia mulai dari Cek 

fakta, Opini, dan lain-lain tergantung peristiwanya tentunya dengan kode etik 

jurnalis, komitmen, maupun etika deadlines menjadi dasar dari Kebijakan 

Redaksional. 

P: Sejauh ini bagaimana respon dan antusias penonton atas berita-berita pada 

youtube trending tempo dan apa yang dilakukan trending tempo untuk menarik 

minat baca masyarakat? 
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N: Tempodotco mengalami pertumbuhan meningkat sejak pertama berdiri. Ini bisa 

dilihat dari jumlah pembaca yang tinggi..pada youtubenya bisa juga dilihat dari 

peningkatan jumlah penontonnya di youtube, views,likes atau subscribernya. 

 

P: Apakah Trending Tempodotco mengejar traffic? Kalau iya, apa alasannya? 

Kalau tidak, apa yang dilakukan agar trending tempodotco beritanya tidak hanya 

mengejar traffic? 

N: Selain jumlah followers dan lain lain. Traffic pasti, media portal pada umumnya 

juga pasti mengejar traffic. Hal tersebut menjadi tolak keberhasilan berapa visitor, 

itu trafficnya. Arahnya pasti mengejar traffic tergantung cara masing-masing 

mengcapainnya. 
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Transkip Wawancara 

Namirra Wardana | Universitas Nasional 

Narasumber: Nana Riskhi sebagai Kepala Multimedia Tempodotco 

 

P: Berapa banyak wartawan yang ada di Youtube Trending Tempodotco? 

N: Oke, Pada Youtube Tempodotco memiliki wartawan yang terbagi menjadi dua. 

Satu wartawan khusus untuk produksi Trending Tempodotco yang memiliki jumlah 

3 orang difungsikan untuk mendapatkan berita paling aktual agar lebih cepat diolah 

menjadi berita yang sedang viral. Kedua, wartawan yang di tempatkan di gathering 

kurang lebih 15 orang. Bertugas mengisi Program yang tersedia mulai dari Cek 

fakta, Opini,dan lain-lain tergantung peristiwanya tentunya dengan kode etik 

jurnalis, komitmen, maupun etika deadlines menjadi dasar dari Kebijakan 

Redaksional 

 

P: Bagaimana cara youtube trending tempodotco menentukan sebuah isu menarik 

untuk dijadikan sebuah berita? Apa parameter menarik atau tidaknya? 

N: Jadi gini, kalau untuk isu itu kan sebenarnya banyak tapi karna ini pdogram 

trending Jadi yang pasti kan kita harus update tentang hal-hal yang memang sedang 

viral-viralnya, nah artinya kita harus update berita berita yang lagi diperbincangkan  

masyarakat, tetapi pastinya berita itu harus valid dan berbobot.Misalnya, berita itu 



 

 

107 

 

kan banyak sekarang berdasarkan peristiwa. Artinya apa, jadi reporter harus 

meliput. Sifatnya by isu kan ada peristiwa, berarti kita harus mengejar. 

 

P: Di Youtube Trending Tempodotco  memiliki infografis, berita apa saja yang 

dijadikan infografis? Dan apa tujuannya menggunakan infografis? 

N: untuk infografis sendiri, pastinya berita yang menarik dan lagi dicari dan 

berdampak. kalo infografis lebih sedikit. Kita harus lebih selektif, dan berita yang 

dijadikan infografis berita yang unik. Tujuan infografis itu untuk melengkapi berita 

yang sudah ada, semakin lengkap berita ketika ada teks, foto, dan infografis. Karena 

kita memiliki infografis yang cukup menarik, dan dikerjakan oleh editor untuk 

menambahkan infografis 

 

P: Bagaimana Tolak ukur keberhasilan Trending Youtube Tempodotco? 

N: Dilihat dari jumlah penontonnya,Ini bisa dilakukan pengawasan oleh tim 

redaksi. 

 

P: Berapa lama waktu yang dibutuhkan untuk mengangkat sebuah berita, hingga 

melakukan reportase dan kemudian menjadi sebuah berita youtube? 

N: Berita yang sudah dibuat reporter, umumnya bisa lebih cepat pengerjaannya. 

Setelah berita masuk, editor bisa langsung mengedit beritanya hingga sesuai dengan 
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karakter Tempo Media durasinya pemb proses pumatannya hingga bisa dilihat 

pembaca sekira 5 menit. 

 

P: Channel youtube tempodotco memiliki 193k subscriber,mengapa views dan likes 

tidak sebanding dengan subscribe yg ada? 

N: nah untuk masalah ini terkadang views juga tidak stabil dengan subscribe yang 

ada karena kemungkinan penonton juga sudah menemukan berita-berita yang sama 

di kanal lain atau media lain, tetapi biasanya jika tempo membuat berita-berita yang 

eksklusif, melakan peliputan langsung, atau original Tempo produksi views lebih 

banyak dan lebih menarik para penonton. 
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Transkip Wawancara 

Namirra Wardana | Universitas Nasional 

Narasumber: Dessy Arda sebagai Penontom/Pengikut Youtube Tempodotco 

 

P: apa yang membuat anda tertarik untuk mensubscribe channel youtube 

tempodotco? 

N: jadi tidak hanya tempo saja yang saya subscribe, tetapi media berita lainnya pun 

juga sama, karena saya selalu ingin tahu berita-berita terbaru, apa nih yang sedang 

ramau di perbincangkan..tempo salah satu berita yang saya suka karna selalu 

mengemas berita yang menurut saya berbeda dan tertarik untuk mengikutinya,dulu 

saya tipe orang yang suka nonton TV tetapi semejak adanya youtube saya lebih 

sering menonton youtube karna berita yg ada si TV selalu ada di Youtube. 

 

P: apakah anda selalu menonton berita yang tempo upload? 

N : hmm tidak selalu, memang jika tempodotco mengupload berita,otomatis saya 

mendapatkan notifikasi di handphone saya,  tapi terkadang saya sudah menonton 

berita yang sama di media lain jadi terkadang saya tidak menonton lagi karena 

beritanya sama,dan biasanya pun saya juga tetap menonton beritanya walaupun 

sama dengan media lain jika ada berita yang sedang viral-viralnya karena pasti 

pengemasannya berbeda dan yang membuat saya tertarik karena tempo suka 

membuat berita dengan eksklusif melakukan peliputan langsung di TKP. 
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P: program apa yang sering anda tonton pada channel youtube tempodotco? 

N: kalau di bilang sering sih sebenrnyaa yaa sama saja ya semuanya tergantung 

berita apa yg kereka upload, cuma saya perhatikan program trending yang selalu 

mengupload konten berita, jadi yaa bisa di bilang saya lebih sering menonton pada 

program trending. mungkin karna namanya trending jadi harus selalu up to date 

makanyaa paling sering mengupload. 
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LAMPIRAN 6 

DOKUMENTASI 
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