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ABSTRAK 

 

Nama / NPM: Rima Handini Putri/183112350750110 

Program Studi: Hubungan Internasional 

Judul: Strategi Gastrodiplomasi Untuk Meningkatkan Nation Branding 

Indonesia di Australia Tahun 2018-2020 

Kata Kunci: 

 

Gastrodiplomasi, 

Nation Branding, 

Indonesia, Australia 

Indonesia memiliki keanekaragaman kuliner serta cita rasa yang 

autentik, hal ini menjadi peluang bagi Indonesia dalam 

menggunakan gastrodiplomasi untuk meningkatkan nation 

branding Indonesia. Australia dipilih sebagai negara tujuan 

Indonesia dalam melakukan gastrodiplomasi karena banyaknya 

diaspora Indonesia yang menetap disana serta banyaknya restoran 

Indonesia yang tersebar di wilayah bagian Australia. Penelitian ini 

berfokus kepada pembahasan mengenai upaya Indonesia dalam 

melakukan gastrodiplomasi, dimana pertanyaan penelitiannya 

yaitu: “Bagaimana upaya Indonesia dalam melakukan strategi 

gastrodiplomasi di Australia pada tahun 2018-2020?”. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui, memahami, dan 

mendeskripsikan upaya Indonesia dalam melaksanakan 

gastrodiplomasi. Penelitian ini menggunakan teknik data studi 

pustaka, dengan sumber dari data sekunder yang berasal dari buku, 

laporan, dan sebagainya, serta dianalisa dengan metode kualitatif-

deskriptif. Penelitian ini berlandaskan pada konsep Diplomasi 

Publik dan Gastrodiplomasi dimana keduanya merupakan turunan 

dari konsep Diplomasi Kebudayaan dan teori Soft Power, serta 

menggunakan konsep Nation Branding sebagai instrumen analisa. 

Berdasarkan analisa, peran dari aktor negara dan non negara dalam 

perkembangan gastrodiplomasi Indonesia untuk meningkatkan 

nation branding negaranya, belum menemukan hasil yang 

signifikan atau pelaksanaan gastrodiplomasi Indonesia di Australia 

masih belum efektif dan perlu adanya perhatian khusus untuk 

memaksimalkan keberhasilan gastrodiplomasi Indonesia dalam 

meningkatkan nation branding di Australia. 

Jumlah 

Halaman/Referensi: 

xiii + 102 halaman/ 20 buku, 22 artikel jurnal, 28 artikel, 9 internet, 

2 thesis, 1 web seminar 

Pembimbing: Drs. Yumetri Abidin, M.Si. 



viii 

ABSTRACT 

 

Name/ 

Student Identification 

Number: 

Rima Handini Putri/183112350750110 

Study Program: International Relations 

Title: Gastrodiplomacy Strategy to Improve Indonesia Nation Branding 

in Australia 2018-2020 

Keywords: 

 

Gastrodiplomacy, 

Nation Branding, 

Indonesia, Australia 

Indonesia has culinary diversity and authentic flavors, this is an 

opportunity for Indonesia to use gastrodiplomacy to improve 

Indonesia's nation branding. Australia was chosen as Indonesia's 

destination for gastrodiplomacy because of the large number of 

Indonesian diaspora who live there and the number of Indonesian 

restaurants scattered in the Australian part of the country. This 

study focuses on the discussion of Indonesia's efforts in conducting 

gastrodiplomacy, where the research question is: "How is 

Indonesia's efforts in carrying out its gastrodiplomacy strategy in 

Australia in 2018-2020?". The purpose of this study is to identify, 

understand, and describe Indonesia's efforts in implementing 

gastrodiplomacy. This study uses a literature study data technique, 

with secondary data sources from books, reports, and so on, and 

analyzed using qualitative-descriptive methods. This research is 

based on the concepts of Public Diplomacy and Gastrodiplomacy, 

both of which are derivatives of the concept of Cultural Diplomacy 

and the theory of Soft Power, and use the concept of Nation 

Branding as an analytical instrument. Based on the analysis, the 

role of state and non-state actors in the development of Indonesian 

gastrodiplomacy to improve the nation's branding, has not found 

significant results or the implementation of Indonesian 

gastrodiplomacy in Australia is still not effective and special 

attention needs to be paid to maximize the success of Indonesian 

gastrodiplomacy in improving nation branding in Australia. 

Pages/Reference: xiii + 102 pages/ 20 books, 22 journal articles, 28 article, 9 

internet, 2 thesis, 1 web seminar 

Advisor: Drs. Yumetri Abidin, M.Si. 
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