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ABSTRAK  

 

Nama    : Sheila Tri Mardiana 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : “Analisis Resepsi Perempuan Pada Penggambaran 

Perempuan dalam Iklan  Youtube Nivea Versi Extra Care 

For Extra Women” 

Kata Kunci :  

Iklan Nivea, 

Youtube, 

Perempuan, Analisis 

Resepsi. Extra care 

for Extra Women.  

 

Fokus riset ini adalah untuk mengetahui bagimana resepsi perempuan 

terhadap penggambaran perempuan di dalam iklan youtube nivea versi 

extra care for extra women. Hal tersebut di latar belakangi oleh adanya 

pemaknaan yang berbeda – beda pada iklan nivea dari sisi khalayak 

perempuan. Iklan ini di rilis di youtube pada tahun 2020 pada saat 

pandemic. Penggambaran perempuan dalam iklan saat ini terlihat ada 

perubahan karena tidak melihat dari fisik perempuan yang 

sebagaimana di lihat dari iklan yang biasanya, tetapi menggambarkan 

perempuan yang menampilkan inner beauty- nya serta di desain 

dengan menggunakan stopmotion sehingga menghasilkan penonton 

sebanyak 22 juta jiwa.  Tinjauan Pustaka yang di gunakan mulai dari 

konsep iklan, konsep youtube, konsep perempuan, perempuan dan 

media, perempuan dalam iklan dan teori Analisis Resepsi oleh Stuart 

Hall dan teori Tindakan audience terhadap media oleh Melvin De 

Fleur dan Sandra Ball - Rokeach . Metode penelitian yang digunakan 

adalah kualitatif dengan paradigma kontruktivism. Dengan 

pengumpulan data wawancara mendalam oleh 11 narasumber 

perempuan. Hasil  wawancara menunjukan bahwa setiap narasumber 

memiliki jawaban yang berbeda – beda sesuai background masing – 

masing yang menghasilkan resepsi berada di posisi dominan dan 

negoisasi. Maka setelah menganalisis hasil penelitian dapat di 

simpulkan bahwa penelitian ini Mayoritas para narasumber menjawab 

di posisi Dominan – hegemonic terhadap gambaran perempuan dalam 

iklan nivea versi extra care di youtube dan menetapkan citra pigura 

dan citra pilar sebagai gambaran perempuan masa kini. Dan 

menghasilkan ke dalam teori Individual difference perspective, yang 

mana para audiens perempuan merespon dengan pendapat yang 

berbeda – beda sesuai kepribadiannya. Serta pada posisi ini 

narasumber menyetujui atau sesuai dengan penggambaran perempuan 

pada iklan nivea yang di buat oleh si pengiklan.  

Pembimbing  Dr. Dwi Kartikawati, M.Si, 
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ABSTRACT 

 

Name    : Sheila Tri Mardiana 

Study Program  : Communication Science 

Title : “Analysis Of Women's Reception On The Image Of 

Women In Nivea Youtube Advertising Version Extra Care 

For Extra Women" 

Keywords :  

Nivea advertise, 

Youtube, Women, 

Reception Analysis . 

Extra care for Extra 

Women.  

 

The focus of this research is to find out how the reception of women 

towards the depiction of women in the Nivea YouTube advertisement 

version of extra care for extra women. This is motivated by the 

existence of different meanings in Nivea's advertisements from the side 

of the female audience. This ad was released on YouTube in 2020 

during a pandemic. The current depiction of women in advertisements 

seems to have changed because they do not look at the physical 

appearance of women as seen in ordinary advertisements, but depict 

women who display their inner beauty and are designed using stop 

motion so as to generate an audience of 22 million people. The 

literature review used starts from the concept of advertising, the 

concept of youtube, the concept of women, women and the media, 

women in advertising and the theory of Reception Analysis by Stuart 

Hall and the theory of audience action on the media by Melvin De 

Fleur and Sandra Ball - Rokeach. The research method used is 

qualitative with constructivism paradigm. By collecting in-depth 

interview data by 11 female informants. The results of the interviews 

showed that each resource person had different answers according to 

their respective backgrounds which resulted in the reception being in a 

dominant position and negotiating. So after analyzing the results of the 

study, it can be concluded that in this study the majority of the 

informants answered in the dominant - hegemonic position to the 

image of women in the Nivea extra care version on YouTube and set 

the image of the frame and the image of the pillar as a picture of 

today's women. And it results into the theory of Individual difference 

perspective, in which the female audience responds with different 

opinions according to their personalities. And in this position, the 

informant agrees or agrees with the depiction of women in the Nivea 

advertisement made by the advertiser. 

Mentor Dr. Dwi Kartikawati, M.Si, 
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