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Lampiran 4. Hasil Olah Data SPSS

A. Output Validitas dan Reliabilitas

Hasil Uji Validitas Variabel X “Kredibilitas Beauty Vlogger”

R Tabel
Variabel R Hitung|(signifikansi|Keterangan
5%)

X1 : Ulasan yang dijelaskan Tasya  Pearson Correlation 779” 0361 VALID
Farasya tidak dilebih-lebihkan Sig. (2-tailed) ,000

N 30
X2 : Tasya Farasya terlihat percaya  Pearson Correlation 733" 0361 VALID
diri saat mengulas produk Wardah Sig. (2-tailed) 000

N 30
X3 : Tasya Farasya terlihat benar- Pearson Correlation ,764™ 0,361| VALID
benar telah mempelajari tentang Sig. (2-tailed) ,000
produk Wardah sebelum melakukan N 30
review dan tutorial
X4 : Tasya Farasya menjelaskan Pearson Correlation 7737 0,361 VALID
secara rinci saat mereview produk Sig. (2-tailed) ,000
Wardah N 30
X5 : Tasya Farasya adalah seorang  Pearson Correlation 762" 0,361| VALID
beauty vlogger yang dipercaya untuk Sig. (2-tailed) ,000
melakukan review suatu produk N 30
kecantikan
X6 : Tasya Farasya adalah orang Pearson Correlation ,666"™ 0,361| VALID
yang ahli dalam menggunakan make - Sig. (2-tailed) ,000
up dan skincare N 30
X7 : Tasya Farasya terlihat memiliki  Pearson Correlation 772" 0361 VALID
keahlian dalam melakukan review Sig. (2-tailed) ,000
produk Wardah N 30
X8 : Hasil makeup dari Tasya Pearson Correlation ,868™ 0,361| VALID
Farasya memiliki keunikan tersendiri ~ Sig. (2-tailed) ,000

N 30
X9 : Tasya Farasya adalah beauty ~ Pearson Correlation 847" 0,361| VALID
vlogger yang berpengalaman di Sig. (2-tailed) ,000
bidang makeup N 30
X10 : Tasya Farasya memiliki Pearson Correlation 861" 0,361| VALID
kemampuan komunikasi persuasif Sig. (2-tailed) ,000
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yang baik dalam mereview produk N 30
Wardah
X11 : Dalam konten video review Pearson Correlation 774" 0361 VALID
brand Wardah, Tasya Farasya Sig. (2-tailed) ,000
menunjukkan ekspresi wajah yang N 30
menarik
X12 : Tasya Farasya selalu Pearson Correlation , 763" 0,361 VALID
menggunakan gaya bicara yang Sig. (2-tailed) ,000
meyakinkan dalam mereview brand N 30
Wardah
X13 : Saya tertarik dengan hasil Pearson Correlation ,846™ 0,361 VALID
makeup dari tutorial yang ditampilkan Sig. (2-tailed) ,000
oleh Tasya Farasya menggunakan N 30
produk Wardah
X14 : Tasya Farasya merupakan Pearson Correlation 797" 0,361| VALID
salah satu seorang beauty viogger Sig. (2-tailed) ,000
yang memiliki tingkat kredibilitas N 30
yang tinggi
X15 : Tasya Farasya selalu Pearson Correlation ,828™ 0,361| VALID
menyesuaikan penampilannya Sig. (2-tailed) ,000
dengan produk yang sedang ia N 30
review
X16 : Tasya Farasya adalah seorang Pearson Correlation ,865™ 0,361| VALID
beauty vlogger yang memiliki banyak Sig. (2-tailed) ,000
subscriber di channel youtubenya N 30
X17 : Saya memiliki kesamaan akan Pearson Correlation ,603™ 0,361| VALID
kebutuhan produk kecantikan seperti - Sig. (2-tailed) ,000
Tasya Farasya N 30
Hasil Uji Validitas Variabel Y “Keputusan Pembelian”
R Tabel
Variabel R Hitung|(signifikansi|Keterangan
5%)
Y1 : Saya mengetahui produk make  Pearson Correlation ,833" 0,361| VALID
up/skincare Wardah yang cocok Sig. (2-tailed) ,000
untuk saya setelah melihat video N 30

review beauty vlogger Tasya

Farasya
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Y2 : Saya menyadari bahwa Wardah
merupakan brand lokal kecantikkan
pertama yang tersertifikasi halal di

Indonesia

Y3 : Saya mendapatkan informasi
mengenai kelebihan serta
kelemahan produk Wardah setelah
menonton video review beauty

vlogger Tasya Farasya

Y4 : Saya mengetahui informasi
lengkap tentang warna shade,
konsistensi, hingga tutorial make up
dengan produk Wardah setelah
menonton video review dan tutorial

beauty vlogger Tasya Farasya

Y5 : Saya mengetahui kelebihan
serta kelemahan produk Wardah
setelah melihat video review dari

Tasya Farasya

Y6 : Saya menyukai produk Wardah
setelah di review oleh beauty vlogger

Tasya Farasya

Y7 : Saya menyukai produk Wardah
karena memiliki berbagai macam

jenis make up dan juga skincare

Y8 : Saya menyukai produk Wardah
karena cocok dengan tipe kulit wajah

saya

Y9 : Saya menjadikan produk
Wardah sebagai produk make
up/skincare terbaik dan favorit bagi

saya

Y10 : Saya cenderung memilih
produk Wardah karena memiliki
bentuk fisik (packaging) yang

menarik

Y11 : Saya merasa yakin

menggunakan produk Wardah

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (24tailed)
N

Pearson Correlation
Sig-.(2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

100

,199
,291
30

747
,000
30

,818™
,000
30

,699™
,000
30

,839”
,000
30
,792™
,000
30
,893™
,000
30
,891"
,000
30

,903"
,000
30

,839™
,000

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

TIDAK
VALID

VALID

VALID

VALID

VALID

VALID

VALID

VALID

VALID

VALID




setelah melihat video review beauty

vlogger Tasya Farasya

Y12 : Saya merasa yakin bahwa
produk Wardah memiliki kualitas

produk make up yang baik

Y13 : Saya membeli produk Wardah
karena dapat memenuhi kebutuhan

saya

Y14 : Saya membeli produk Wardah

karena harganya yang terjangkau

Y15 : Saya membeli produk Wardah
karena telah mengetahui semua
informasi produk yang ingin saya beli
melalui video review beauty viogger

Tasya Farasya

Y16 : Saya membeli produk Wardah
karena ingin melakukan pembelian

ulang

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

30

,666™
,000
30
,885™
,000
30
,817"
,000
30
,702™
,000
30

,726™
,000
30

0,361

0,361

0,361

0,361

0,361

VALID

VALID

VALID

VALID

VALID

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X

Cronbach's
Alpha

N of ltems

,960

L

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Y “Keputusan Pembelian”

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,962

15

B. Output Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstanda

rdized

Residual
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Normal Parameters2° Mean ,0000000
Std. Deviation 7,92905414
Most Extreme Differences Absolute ,056
Positive ,056
Negative -,038
Test Statistic ,056
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200¢%4

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

C. Output Koefisien Korelasi dan Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the

Model R R Square Square Estimate
1 , 7232 ,522 ,154 7,969
a. Predictors: (Constant), Kredibilitas
D. Output Regresi Linear
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1207,640 1 1207,640 19,015 ,000°
Residual 6224120 98 63,511
Total 7431,760 99
a. Dependent Variable: Keputusan_pembelian
b. Predictors: (Constant), Kredibilitas
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 28,532 5,967 4,781 ,000
Kredibilitas ,388 ,089 ,403 4,361 ,000
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Lampiran 5. Nilai tabel r Product Moment

Tabel r Product Moment

N Taraf Signif N Taraf Sigmif N Taraf Signif
5% 10% 5% 10% 5% 10%
3 10997 |0,999 27 [ 0,381 | 0487 55 | 0,266 0,345
4 |0950 |0,990 28 10,374 | 0478 60 | 0,254 0,330
5 | 0878 | 0,959 29 [0,367 | 0470 65 | 0,244 0317

0811 | 0917 30 (0361 [0.463 70 | 0,235 0,306

0,707 [ 0,834 32 10,349 | 0,449 80 | 0,220 0,286

6
7 10,7954 | 0,874 31 | 0355 | 0456 15 | 0,227 0,296
8
9

0.666 | 0,798 33 10,344 | 0,442 85 [ 0,213 0,278

10 | 0,632 [ 0,765 34 10,339 | 0436 90 | 0,207 0,270

11 | 0,602 [0,735 35 | 0,334 | 0430 95 | 0,202 0,263

12 (0,576 | 0,708 36 (0,329 |0.424 100 | 0,195 0,256

13 [ 0,553 | 0.684 37 [ 0,325 | 0418 125 | 0,176 0,230

14 0,532 | 0.,66] 38 10320 (0413 150 | 0,159 0,210

15 0514 [064] 39 10316 | 0408 175 | 0,148 0,194

16 (0497 | 0623 40 | 0312 | 0,403 200 | 0,138 0,181

17 | 0,482 | 0,606 41 (0308 0395 | 300 |0.113 0,148

18 | 0,468 [ 0,590 42 [ 0,304 | 0,393 400 | 0,098 0,128

19 (0456 | 0575 43740301 | 0,389 | 500 | 0,088 0,115

20 [ 0.444 ) 0,561 44 (0,297 (0384 | 600 | 0,080 0,105

21 (0433 |0,549 45 (0,294 | 0.380 700 | 0,074 0,097
22 (0423 | 0,537 46 (0,291 | 0,376 8O0 | 0,070 0,091
23 (0413 | 0,526 47 | 0,288 |0,372 900 | 0,065 0,086

24 | 0404 |0,515 48 | 0.284 | 0,368 1000 | 0,062 0,081

25 0,39 | 0,505 49 [ 0,281 | 0,364

26 [ 0,388 | 0496 50 10,279 0361
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Lampiran 6. Tabel Kuesioner

1) Kuesioner Variabel X (Kredibilitas Sumber Beauty Vlogger)

No. Pernyataan STS| TS | N S

Kredibilitas Beauty Vlogger

Kepercayaan

1. | Ulasan yang diberikan oleh
Tasya Farasya tentang produk
Wardah tidak dilebih-lebihkan

sehingga membuat saya percaya

2. | Tasya Farasya terlihat percaya
diri dalam mengulas produk
Wardah

3. | Tasya Farasya terlihat benar-
benar telah mempelajari tentang
produk Wardah sebelum
melakukan review ~dan - tutor

sehingga membuat saya percaya

4. | Tasya Farasya menjelaskan
secara rinci saat mengulas
produk Wardah sehingga

membuat saya percaya

5. | Tasya Farasya adalah seorang

Beauty Vlogger yang dipercaya
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untuk melakukan review suatu

produk kecantikan

Keahlian

Tasya Farasya adalah orang yang
ahli dalam bidang make up dan

skincare

Tasya Farasya terlihat memiliki
keahlian dalam melakukan

review produk Wardah

Hasil makeup dari Tasya Farasya

memiliki keunikan tersendiri

Tasya Farasya Memiliki
pengalaman di bidang make up

dan skicare

10.

Tasya Farasya memiliki
kemampuan komunikasi yang
baik dalam mereview produk
Wardah

Daya Tarik
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11.

Dalam konten video review brand
Wardah, Tasya Farasya
menunjukkan  ekspresi  wajah

yang menarik

12.

Tasya Farasya selalu
menggunakan gaya bicara yang
meyakinkan dalam mereview
brand Wardah

13.

Saya tertarik dengan hasil
makeup dari tutorial yang
ditampilkan oleh Tasya Farasya
menggunakan produk Wardah

14.

Tasya Farasya merupakan
seorang beauty vlogger yang
memiliki tingkat kredibilitas yang
tinggi

15.

Tasya Farasya selalu
menyesuaikan .. penampilannya
dengan produk yang sedang ia

review

16.

Tasya Farasya adalah seorang
beauty vlogger yang memiliki
banyak subscriber di channel

youtubenya

17.

Tasya Farasya meruapakan salah

satu beauty vlogger yang terkenal
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2) Kuesioner Variabel Y (Keputusan Pembelian)

No.

Pernyataan

STS

TS

SS

Keputusan Pembelian

Kesadaran

.| Saya mengetahui produk make

up/skincare Wardah yang cocok
untuk saya setelah melihat video
review beauty vlogger Tasya

Farasya

.| Saya mengetahui kelebihan serta

kelemahan  produk  Wardah
setelah melihat video review dari

Tasya Farasya

Pengetahuan

.| Saya mendapatkan informasi

mengenali kelebithan™ serta
kelemahan produk  Wardah
setelah menonton video review

beauty vlogger Tasya Farasya

.| Saya  mengetahui  informasi

lengkap tentang warna shade,
konsistensi, hingga tutorial make
up dengan produk Wardah
setelah menonton video review

dan tutorial beauty vlogger Tasya

Farasya
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Kesukaan

Saya menyukai produk Wardah
setelah di review oleh beauty

vlogger Tasya Farasya

Saya menyukai produk Wardah
karena memiliki berbagai macam

jenis make up dan juga skincare

Saya menyukai produk Wardah
karena cocok dengan tipe kulit

wajah saya

Saya menjadikan produk Wardah
sebagai produk make up/skincare

terbaik dan favorit bagi saya

Pilihan

Saya cenderung memilih produk
Wardah karena memiliki bentuk

fisik (packaging) yang menarik

Keyakinan

10.

Saya merasa yakin menggunakan
produk Wardah setelah melihat
video review beauty vlogger

Tasya Farasya
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11.

Saya merasa yakin bahwa produk
Wardah memiliki kualitas produk

make up yang baik

Pembelian

12.

Saya membeli produk Wardah
karena dapat memenuhi

kebutuhan saya

13.

Saya membeli produk Wardah

karena harganya yang terjangkau

14.

Saya membeli produk Wardah
karena telah mengetahui semua
informasi produk yang ingin saya
beli melalui video review beauty

vlogger Tasya Farasya

15.

Saya membeli produk Wardah
karena ingin melakukan

pembelian ulang
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Lampiran 7. Tabel Tabulasi uji validitas

Jenis ) Kredibilitas Beauty Vlogger Total
Nama . Usia

Kelamin 5 7 8 10 | 11 (12 | 13 | 14 | 15 | 16 | 17
Bima Laki - Laki 26 - 30 Tahun 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 78
Adinda 73
Amellia Perempuan | 21 - 25 Tahun 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5
Rizka Fajria | Perempuan | 21 - 25 Tahun 5 4 | 4 4 14|14 444|444 68
Nirmala
Putri 64
Dhyanti Perempuan | 21 - 25 Tahun 5 5 8 4 5 3 3 3 4 5 3
Nadya Perempuan | 21 - 25 Tahun 4 3| 4 314|134 | 4|3|4]| 3 64
Dinda 77
Fransiska Perempuan | 21 - 25 Tahun 4 3 5 4 4 5 5 5 4 4 5
Bayu Laki - Laki 21 - 25 Tahun 5 5|5 4| 5|5|5|4]|4|5]5 78
Anisa 64
Wulandari Perempuan | 21 - 25 Tahun 5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3
Fajar Adrian | Laki - Laki 21 - 25 Tahun 3 3 2 | 4] 4] 3| 4]2]4]| 4 58
PUTRI 63
TARRA Perempuan | 21 - 25 Tahun 3 4 4 4 | 4] 4 4 4 | 4] 4 4
Rara 59
Elmalia Perempuan | 21 - 25 Tahun 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 4
Derani 70
Syahreva Perempuan | 21 - 25 Tahun 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Monika 65
Santi Perempuan | 21 - 25 Tahun 4 4 4 3 4 | 4 4 4 3 4 4
Kiking 63
Gusmila Laki - Laki 31-35 Tahun 4 4 4 4 | 4] 4 4 4 | 4] 4 4
Igbal Di bawah 20 70
Zakariyya Laki - Laki Tahun 4 4 5 5 3 3 5 5 5 3 3
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Shabila

Perempuan

26 - 30 Tahun

63

Anggia Dian
Ambarwaty

Perempuan

21 - 25 Tahun

65

Ita rizqi
anggraini

Perempuan

21 - 25 Tahun

74

Silvia Novita

Perempuan

21 - 25 Tahun

67

Nayla Dara

Perempuan

21 - 25 Tahun

81

Haikal

Laki - Laki

Di bawah 20
Tahun

69

Rina fitriana

Perempuan

Lebih dari 35
Tahun

72

Salma

Perempuan

26 - 30 Tahun

72

Salman

Laki - Laki

31 - 35 Tahun

59

Nabila

Perempuan

Di bawah 20
Tahun

73

Diah aprilia
sulistyani

Perempuan

21 - 25 Tahun

69

Irna
apriyanti

Perempuan

21 - 25 Tahun

61

Nurselly
Rinanda

Perempuan

21 - 25 Tahun

64

Nuraini
Afifah

Perempuan

21 - 25 Tahun

57

Nurafni

Perempuan

21 - 25 Tahun

69
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. . ) Keputusan Pembelian Total
Nama Jenis Kelamin Usia

4 7 8 9 10 | 11 | 12 | 13 | 14 | 15
Bima Laki - Laki 26 - 30 Tahun 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 48
Adinda 55
Amellia Perempuan 21 - 25 Tahun 2 4 4 2 4 4 4 4
Rizka Fajria Perempuan 21 - 25 Tahun 5 5 4 3 3 4 4 4 58
Nirmala Putri 39
Dhyanti Perempuan 21 - 25 Tahun 8 2 2 2 2 2 2 2 4 4
Nadya Perempuan 21 - 25 Tahun 4 4 4 | 4| 4| 4| 3 3 3|5 58
Dinda 56
Fransiska Perempuan 21 - 25 Tahun 8 S 3] 3 3 4 5 5 5 5
Bayu Laki - Laki 21 - 25 Tahun 4 3| 3| 2|4 |5 ]| 4 5 3|3 54
Anisa 47
Wulandari Perempuan 21 - 25 Tahun 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Fajar Adrian | Laki - Laki 21 - 25 Tahun 5 4 3 /3] 2|53 5 4 | 4 54
PUTRI 47
TARRA Perempuan 21 - 25 Tahun 3 S 3 3 3 4 4 4 3 2
Rara Elmalia | Perempuan 21 - 25 Tahun 4 5 5 | 5| 5|5 |5 5 5 | 5 69
Derani 54
Syahreva Perempuan 21 - 25 Tahun 5 3 B 3 3 3 4 4 4 3
Monika Santi | Perempuan 21 - 25 Tahun 4 3 3 4] 4] 4| 3 4 4 | 3 53
Kiking 36
Gusmila Laki - Laki 31 - 35 Tahun 1 2 2 1 3 2 2 3 3 2
Igbal 53
Zakariyya Laki - Laki Di bawah 20 Tahun 4 4 3 3 4 4 4 3 2 3
Shabila Perempuan 26 - 30 Tahun 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 73
Anggia Dian 61
Ambarwaty Perempuan 21 - 25 Tahun 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4
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Ita rizqi 64
anggraini Perempuan 21 - 25 Tahun 5
Silvia Novita | Perempuan 21 - 25 Tahun 3 44
Nayla Dara Perempuan 21 - 25 Tahun 4 48
. . . . 59
Haikal Laki - Laki Di bawah 20 Tahun =
P : ! 49
Rina fitriana Perempuan Lebih dari 35 Tahun 4
Salma Perempuan 26 - 30 Tahun 4 60
Salman Laki - Laki 31 - 35 Tahun 4 48
. . 52
Nabila Perempuan Di bawah 20 Tahun 4
Diah aprilia 47
sulistyani Perempuan 21 - 25 Tahun 3
. . 49
Irna apriyanti | Perempuan 21 - 25 Tahun B
Nurselly 60
Rinanda Perempuan 21 - 25 Tahun 4
L 54
Nuraini Afifah | Perempuan 21 - 25 Tahun 5
Nurafni Perempuan 21 - 25 Tahun 4 39

113




Lampiran 8. Tabulasi Jawaban Responden

HASIL KUESIONER VARIABEL X (KREDIBILITAS BEAUTY VLOGGER)

Responden

17

16

15

14

13

12

11

10

64
85

59
49

79
65
62
64
51

76
26
75
51

10
11
12
13

53
67
56
49

14
15
16
17
18
19
20
21

83

69
71

69
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66
68
78
64
54
66
62

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

68
66
75

74
61

32

33

62

34
35

84
69
81

36
37

64
69
73

38
39
40

61

41

68
65

42

43

63
51

44
45

63

46
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69
77
63
68
78
75

47

48

49

50
51

52

58
68
81

53

54
55

62

56

62
72

57

58
59
60

72

65
47

61

74
69
75

62

63

64

62
64

71

65

66

67

60
61

68

69

78
73

70
71

116



68
64
64
77
78
64
58
63
59
70
65
63
70
63
65
74
67

72

73

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

81

69
72
72
59
73
69
61

92

93

94
95

96
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64
57
69
66

97
98
99

100

Total

HASIL KUESIONER VARIABEL Y (KEPUTUSAN PEMBELIAN)

Responden

15

14

13

12

11

10

59
63

39
42

74
63

41

48

43

75

10
11
12
13

44
45

43

60
57

14
15
16

40
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48
72

17
18
19
20
21

55

48

52

48

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

69
53

54
38
55

61

60
56
60
61

32

57

33

54
73

34
35

61

36
37

64
45

38
39
40

48

59
49

41

60

42
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48
51

43

44
45

55

48

46

60
54

42

47

48

49

51

50
51

69
58

41

52

53

61

54
55

51

48

56
57

55

58
39
58
56

58
59
60
61

54
47

62

63

54
47

64
65

69
54
53

66

67

68

120



36
53

69
70

71

62

61

72

57

73

61

74
75

61

56

76
77
78
79
80
81

54
73

61

64
44
48

82

59
49

83

84
85

60
48

86

52

87

47

88
89
90
91

49

60
54
39
50
69

92

93

94
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95
96
97
98
99
100




Lampiran 9. Proses Penyebaran Kuesioner
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