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ABSTRAK 

Korean Wave atau Hallyu sedang sangat populer di Indonesia. Terjadinya pandemi covid-19 

menjadikan adanya perubahan dari budaya dan gaya hidup masyarakat serta membuat Hallyu 

juga semakin populer di Indonesia. Kepopuleran Korean Wave menjadi salah satu alasan 

makanan Korea menjadi populer di Indonesia sehingga mudah untuk menemukan makanan 

instan Korea baik yang diimpor langsung dari Korea maupun yang sudah di produksi oleh 

produsen Indonesia. K-drama dan K-pop menjadi produk Hallyu yang memiliki peran besar 

dalam mempopulerkan makanan Korea di Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif dan pengumpulan data dilakukan dengan wawancara dengan produsen Indonesia 

yang memproduksi makanan instan Korea. Teknik ini dilakukan untuk mengetahui alasan 

yang membuat produsen Indonesia tertarik untuk memproduksi makanan instan Korea dan 

cara produsen Indonesia mempromosikan produk. Adanya perbedaan antara budaya makanan 

Korea dan Indonesia tentunya diperlukan penyesuaian budaya. Berawal dari penggunaan 

bahan baku sampai dengan penyesuaian rasa. Hasil dari penelitian ini adalah Kepopuleran 

Korean Wave terutama K-drama ini menjadi dasar produsen Indonesia dalam memproduksi 

makanan instan Korea karena adanya peluang bisnis.   

 

Kata Kunci: Korean Wave, Makanan Instan Korea, Produsen.    
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ABSTACT 

Korean wave or hallyu very popular in Indonesia. The covid -19 pandemic make change in 

culture and live style of people in Indonesia also make hallyu more popular to Indonesian 

peoples. Korean wave popularity one of reason Korean food more popular in Indonesia so that 

people easier to find Korean instant food that imported directly from Korea and made by 

Indonesian producers. K-drama and K-pop are Hallyu product played major role in 

popularizing Korean food in Indonesia. This research using qualitative method and the data 

collection by interview with Indonesia producers who produce Korean instant food. This 

Technique use to knowing the reason Indonesian producers was interested to produce Korean 

Instant Food and the producers method to promote their products. The differences between 

Korea and Indonesia food culture, of course, cultural adjustment are needed. Start from raw 

material until taste adjustment. The result of this research is the popularity of Korean Wave 

especially K-Drama has become the basis for Indonesian producers to produce Korean instant 

food because of business opportunity. 

 

Key word: Korean wave, Korea instant food, Producers 
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초록 

인도네시아에서 한류가 매우 인기가 있다. 코로나 19 범유행은 사람들의 문화와 생활 

방식에 변화를 가져왔으며, 인도네시아에서 한류의 인기를 높였다. 한류의 인기는 

인도네시아에서 한식의 인기가 높아진 이유 중 하나로 한국에서 직수입한 음식과 

인도네시아 생산자가 직접 생산한 한국식 인스턴트식품을 쉽게 찾아볼 수 있다. K-

드라마와 K-팝은 인도네시아에서 한식 대중화에 큰 역할을 하는 한류 상품이다. 본 

연구는 질적 연구방법을 사용하여 한국의 인스턴트식품을 생산하는 인도네시아 

제조업체와의 인터뷰를 통해서 자료 수집하고 진행하였다. 본 연구는 인도네시아 

제조업체들이 한국 인스턴트 식품 생산에 관심을 갖게 된 이유와 인도네시아 

제조업체들이 제품을 어떻게 홍보하는지에 대해 알아보기 위해 수행되었다. 한국식과 

인도네시아식 식문화에는 차이도 있지만 음식의 원재료 사용부터 맛 조절까지 확실히 

문화적 적응이 필요하다. 본 연구의 결과는 한류, K-드라마의 인기가 인도네시아 

생산자들에게 한국식 인스턴트 식품을 생산할 수 있도록 새로운 사업기회와 기반을 

만들어 주었다.  

 

키워드: 한류, 한국의 인스턴트식품, 생산자 

  


