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ABSTRAK

Penelitian ini membahas makna denotasi dan konotasi dalam iklan. Orang Korea
menganggap secangkir kopi lebih dari sekadar minuman. Minum kopi sudah menjadi bagian
dari kehidupan masyarakat Korea. Namun, kopi instan di Korea memiliki kepopuleran
tersendiri dibanding kopi yang dibeli di kafe. MAXIM Mocha Gold merupakan brand kopi
instan ternama di Korea Selatan dan sudah tidak asing lagi bagi banyak orang. Kopi Mocha
Gold pun seringkali ditampilkan dalam iklan, drama, dan film Korea. Oleh karena itu,
penelitian ini bertujuan untuk menganalisis makna denotasi dan konotasi dalam tiga video
iklan Mocha Gold menggunakan teori semiotika Roland Barthes yang merupakan
pengembangan dari teori Ferdinand de Saussure tentang penanda dan petanda. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan teknik simak dan catat. Hasil penelitian ada
sebanyak 12 data yang ditemukan. Makna denotasi dalam iklan tersebut merepresentasikan
kelas sosial orang Korea yang meminum kopi Mocha Gold. Sementara itu makna konotasi
dalam iklan dibagi menjadi tiga kelompok berdasarkan kelas sosial dan diferensiasi sosial,
seperti gender dan profesi.

Kata kunci: Semiotika, Makna Denotasi dan Konotasi, Iklan Elektronik, Kopi Instan
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ABSTRACT

This study discusses the meaning of denotation and connotation in advertising. For Koreans,
a cup of coffee is more than just a drink, it's part of people's culture. However, Korean
instant coffee has its own popularity within the society comparing to coffee bought at cafes.
MAXIM Mocha Gold is a well-known instant coffee brand in South Korea and is already
well-known to many people for decades. Mocha Gold coffee is often featured in Korean
commercials, dramas and movies. Therefore, this study aims to analyse the denotation and
connotation meaning out of the three Mocha Gold advertisement videos using Roland
Barthes semiotics theory, which is an advancement of Ferdinand de Saussure's signifier and
signified theory. This study uses a qualitative method that uses visual and note-taking
techniques. As a result of this research showed that 12 data were found. The denotation
meaning in this advertisement indicate Koreans who drink Mocha Gold coffee. Meanwhile
the connotation meaning represents and divided into 3 groups according to social class and
social differentiation, such as gender and occupation.

Keywords:  Semiotics, Denotation = and Connotation Meanings, Electronic
Advertisement, Instant Coffee
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