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ABSTRAK

Iklan merupakan bentuk komunikasi yang digunakan untuk menyampaikan pesan,
mempromosikan, serta membujuk khalayak agar tertarik terhadap suatu produk atau jasa.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana makna denotasi, konotasi, dan mitos
dibentuk melalui unsur visual dan verbal dalam iklan Dongwon Tuna versi Jin BTS. Penelitian
ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan Semiotika Roland Barthes
yang mencakup tiga tingkat pemaknaan, yaitu denotasi, konotasi, dan mitos. Objek penelitian
berupa iklan Dongwon Tuna High-protein Super Tuna (w. BTS Jin) berdurasi 55 detik yang
dianalisis melalui 12 scene yang memuat tanda visual dan verbal. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pada tingkat denotasi, iklan menampilkan unsur laut, ikan tuna, aktivitas
memancing, produk Dongwon Tuna, figur Jin BTS, serta pesan mengenai protein dan
kesehatan. Pada tingkat konotasi, tanda-tanda tersebut membentuk makna kesegaran,
kealamian, kesehatan, nilai gizi, kualitas, keunggulan, kenikmatan, dan daya tarik produk.
Pada tingkat mitos, iklan mengonstruksi tuna sebagai makanan yang identik dengan protein,
kesehatan, kesegaran, dan kualitas. Produk tuna dalam kemasan kaleng tidak hanya
direpresentasikan sebagai makanan praktis, tetapi juga sebagai makanan yang sehat, bergizi,
segar, lezat, berkualitas, dan modern. Dengan demikian, interaksi unsur visual dan verbal
dalam iklan membentuk citra “Super Tuna” yang memperluas pemaknaan Dongwon Tuna
sebagai produk yang memiliki nilai kesehatan, kualitas, serta daya tarik emosional dan budaya
populer.

Kata kunci: Semiotika iklan, Roland Barthes, Dongwon Tuna, Jin BTS, Iklan Korea.
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ABSTRACT

Advertising is a form of communication used to convey messages, promote products
or services, and persuade audiences to develop an interest in the products or services offered.
This study aims to analyze how denotative, connotative, and mythical meanings are
constructed through visual and verbal elements in the Dongwon Tuna advertisement featuring
Jin BTS. This study employs a descriptive qualitative method using Roland Barthes’ semiotic
approach, which consists of three levels of signification: denotation, connotation, and myth.
The object of this study is the 55-second advertisement Dongwon Tuna High-protein Super
Tuna (w. BTS Jin), which was analyzed through 12 scenes containing visual and verbal signs.
The findings show that, at the denotative level, the advertisement presents elements of the sea,
tuna, fishing activities, Dongwon Tuna products, Jin BTS as the main figure, as well as
messages related to protein and health. At the connotative level, these signs construct
meanings of freshness, naturalness, health, nutritional value, quality, superiority, enjoyment,
and product appeal. At the mythical level, the advertisement constructs tuna as food associated
with protein, health, freshness, and quality. Canned tuna is not only represented as a practical
food product but also as food that is healthy, nutritious, fresh, delicious, high-quality, and
modern. Thus, the interaction of visual and verbal elements in the advertisement constructs
the image of “Super Tuna”, extending the meaning of Dongwon Tuna as a product associated
with health, quality, emotional appeal, and popular culture.

Keywords: Advertising semiotics, Roland Barthes, Dongwon Tuna, Jin of BTS, Korean
advertisement.
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