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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis perbedaan framing berita terkait pembunuhan Charlie 

Kirk, seorang aktivis politik konservatif Amerika, pada CNN.com dan Foxnews.com. peristiwa ini 

menjadi sorotan publik karena kematiannya menuai perhatian publik karena dikaitkan dengan 

perdebatan ideologis antara kelompok konservatif dan kelompok lain. Penelitian ini menggunakan 

model analisis framing Robert N. Entman (define problems, diagnose causes, make moral 

judgement, dan treatment recommendation) untuk melihat bagaimana masing-masing media 

membingkai peristiwa tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa CNN.com cenderung 

menyampaikan berita secara faktual dan kontekstual, Foxnews.com, di sisi lain, menekankan aspek 

emosional dan ideologis, menyoroti sisi personal korban. Meskipun demikian, kedua media sama- 

sama menggunakan keterangan dari orang-orang terdekat pelaku untuk menggambarkan karakter dan 

tindakan pelaku, sehingga menghadirkan unsur keterkejutan atas peristiwa yang terjadi. 

 

Kata Kunci: framing media, media Amerika, pembunuhan, Charlie Kirk, persepsi publik 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the differences in news framing regarding the murder of Charlie Kirk, an 

American conservative political activist, on CNN.com and Foxnews.com. The incident attracted 

public attention because his death was linked to ideological debates between conservative groups 

and other factions. This research employs Robert N. Entman‟s framing model (define problems, 

diagnose causes, make moral judgment, and treatment recommendation) to examine how each media 

outlet frames the event. The results show that CNN.com tends to present the news in a factual and 

contextual manner, whereas Foxnews.com emphasizes emotional and ideological aspects, 

highlighting the personal side of the victim. Nevertheless, both media outlets utilize statements from 

individuals close to the perpetrator to portray the perpetrator‟s character and actions, thereby 

creating a sense of shock regarding the event. 

 
Keywords: framing media, American media, murder, Charlie Kirk, public perception 
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