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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi ras dalam iklan
GAP X KATSEYE melalui pendekatan semiotika Roland Barthes. Iklan ini
menggunakan representasi keberagaman ras yang ditampilkan melalui model-
model dari berbagai latar belakang ras untuk menyampaikan pesan inklusivitas
dalam dunia fashion. Analisis ini mengidentifikasi bagaimana tanda-tanda visual
dalam iklan, seperti pemilihan model, ekspresi wajah, dan gaya pakaian,
membentuk makna denotatif dan konotatif tentang universalitas fashion. Selain itu,
penelitian ini juga mengungkapkan bagaimana iklan ini membangun mitos bahwa
fashion dapat dinikmati oleh semua orang tanpa memandang ras atau latar belakang
sosial. Dengan menggunakan teori semiotika, penelitian ini berfokus pada analisis
makna visual dalam gambar-gambar iklan untuk memahami pesan yang
disampaikan kepada audiens. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan GAP
X KATSEYE tidak hanya mempromosikan produk fashion, tetapi juga berfungsi
sebagai alat untuk membangun nilai sosial yang lebih inklusif dan egaliter dalam

masyarakat.

Kata kunci: representasi ras, inklusivitas, iklan iklan, semiotika, universalitas

fashion
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ABSTRACT

This study aims to analyze the racial representation in the GAP X
KATSEYE campaign through Roland Barthes' semiotic approach. The campaign
utilizes racial diversity representation through models from different racial
backgrounds to convey a message of inclusivity in the fashion industry. The
analysis identifies how visual signs in the campaign, such as model selection, facial
expressions, and clothing styles, construct denotative and connotative meanings of
fashion's universality. Furthermore, this study reveals how the campaign builds the
myth that fashion is for everyone, regardless of race or social background. Using
semiotic theory, the study focuses on analyzing the visual meaning in the
campaign's images to understand the message conveyed to the audience. The
findings show that the GAP X KATSEYE campaign not only promotes fashion
products but also serves as a tool to build more inclusive and egalitarian social

values in society.

Keywords: racial representation, inclusivity, advertising campaign, semiotics,

fashion universality
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