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ABSTRAK 

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah membawa perubahan besar 

dalam cara generasi muda membangun identitas diri dan mengikuti tren gaya hidup. 

Salah satu tren yang berkembang di kalangan Generasi Z adalah gaya berpakaian 

skena, yang dipopulerkan oleh konten kreator fashion melalui unggahan video 

pendek. Akun TikTok Ramsei menjadi salah satu kreator yang memiliki pengaruh 

besar dalam menyebarkan gaya berpakaian skena dan menginspirasi pengikutnya 

untuk meniru gaya tersebut. Fenomena ini menarik untuk diteliti karena 

menunjukkan adanya proses peniruan sekaligus pembentukan identitas sosial 

melalui media digital. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana gaya 

berpakaian skena ditampilkan oleh akun TikTok Ramsei serta bagaimana proses 

peniruan gaya berpakaian tersebut dilakukan oleh Generasi Z. Penelitian ini 

menggunakan paradigma konstruktivis dengan pendekatan kualitatif deskriptif. 

Metode pengumpulan data dilakukan melalui observasi konten TikTok, wawancara 

mendalam dengan informan, serta dokumentasi. Teknik analisis data dilakukan 

dengan cara mereduksi data, menyajikan data, dan menarik kesimpulan secara 

sistematis untuk memperoleh pemahaman yang mendalam terhadap fenomena yang 

diteliti. Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya berpakaian skena tidak hanya 

dipahami sebagai tren fashion, tetapi juga sebagai sarana ekspresi diri dan 

pembentukan identitas sosial Generasi Z. Proses peniruan terjadi melalui tahapan 

perhatian, penyimpanan, peniruan, dan motivasi sebagaimana dijelaskan dalam 

Teori Pembelajaran Sosial Albert Bandura. Selain itu, peniruan gaya berpakaian 

skena juga berkaitan dengan Teori Identitas Sosial Henri Tajfel, di mana Generasi 

Z membangun rasa kebersamaan dan pengakuan sosial melalui kesamaan gaya 

berpakaian. 

 

Kata kunci: TikTok, gaya berpakaian skena, peniruan, Generasi Z, identitas sosial. 
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ABSTRACT 

The development of social media, especially TikTok, has brought about major 

changes in the way the younger generation builds their identity and follows lifestyle 

trends. One of the trends that has developed among Generation Z is the “skena” 

style of dress, which has been popularized by fashion content creators through short 

video posts. The TikTok account @ramseireal has become one of the most 

influential creators in spreading the skena fashion style and inspiring its followers 

to emulate it. This phenomenon is interesting to study because it shows a process 

of imitation and social identity formation through digital media. This study aims to 

determine how the skena fashion style is presented by the TikTok account 

@ramseireal and how Generation Z imitates this fashion style. This study uses a 

constructivist paradigm with a descriptive qualitative approach. Data collection 

methods include observing TikTok content, conducting in-depth interviews with 

informants, and documenting the findings. Data analysis techniques involve 

reducing data, presenting data, and drawing conclusions systematically to gain a 

deep understanding of the phenomenon being studied. The results of the study show 

that scene fashion is not only understood as a fashion trend, but also as a means of 

self-expression and social identity formation for Generation Z. The process of 

imitation occurs through the stages of attention, retention, imitation, and motivation 

as described in Albert Bandura's Social Learning Theory. In addition, imitation of 

scene fashion styles is also related to Henri Tajfel's Social Identity Theory, in which 

Generation Z builds a sense of togetherness and social recognition through 

similarities in fashion styles. Thus, TikTok plays a role as a space for identity and 

popular culture formation in the digital era. 

 

Keywords: TikTok, scene fashion styles, imitation, Generation Z, social identity.  
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