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ABSTRAK 

 

  Fenomena pemanfaatan media sosial Instagram oleh akun 

@mr.diyindonesia sebagai kanal pemasaran digital dinilai mampu memberikan 

stimulus yang memengaruhi organisme konsumen hingga menghasilkan respon 

berupa minat beli. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh pemasaran digital akun Instagram @mr.diyindonesia terhadap tingkat 

minat bell pengikutnya. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori S-

O-R (Stimulus-Organism-Response) dari Hovland. Jenis penelitian yang dilakukan 

adalah kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel menggunakan non-

probability sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner 

kepada 129 responden yang merupakan pengikut aktif akun Instagram 

@mr.diyindonesia. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik, dan ují regresi linear sederhana. Hasil uji hipotesis 

menunjukkan bahwa nilai Thitung lebih besar dari Trabel yakni 9,469 > 1,657, yang 

berarti Ha diterima dan H, ditolak. Pemasaran digital pada akun Instagram 

@mr.diyindonesia berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen sebesar 

41,4% dan sisanya sebesar 58,6% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian 

ini. 

 

Kata Kunci:  

Pemasaran Digital, Minat Beli, Instagram, Teori S-O-R, MR.DIY Indonesia 
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ABSTRACT 

 

The use of Instagram by the account @mr.diyindonesia as a digital marketing 

channel is seen as able to provide stimulation that influences consumer behavior, 

leading to a response in the form of purchase interest. The purpose of this research 

is to find out how much the digital marketing efforts of the Instagram account 

@mr.diyindonesia influence the interest level of its followers in becoming bell 

members. The theory used in this research is the S-O-R (Stimulus-Organism-

Response) theory by Hovland. The research conducted is quantitative, and the 

sample was selected using non-probability sampling techniques. Data collection 

was done by distributing a questionnaire to 129 respondents who are active 

followers of the Instagram account @mr.diyindonesia. The data analysis techniques 

used include validity testing, reliability testing, classical assumption testing, and 

simple linear regression testing. The hypothesis test results show that the calculated 

t-value is higher than the critical t-value, which is 9.469 > 1.657. This means the 

alternative hypothesis is accepted and the null hypothesis is rejected. Digital 

marketing on the Instagram account @mr.diyindonesia has a positive impact on 

consumer purchase interest, contributing 41.4%, while the remaining 58.6% is 

influenced by other variables not covered in this study. 

 

Keywordsi: 

Digital marketing, purchase interest, Instagram, S-O-R theory, MR.DIY Indonesia. 
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