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ABSTRAK 

Nama : Kumala Ardiyanti 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Analisis Resepsi Generasi Z pada Iklan Cimory Yogurt 

Bites versi “Bikin Perut, Otak, dan Mulut Jadi Akur” di 

Youtube (Studi pada Generasi Z Di Kelurahan Tegal 

Parang) 

Pembimbing : Nieke Monika Kulsum, S.E., M.Si. 

 
Iklan digital tidak hanya berfungsi sebagai sarana promosi, tetapi juga sebagai 

ruang pembentukan makna yang melibatkan peran aktif audiens. Penelitian ini 

bertujuan untuk memahami bagaimana Generasi Z di Kelurahan Tegal Parang 

memaknai iklan Cimory Yogurt Bites versi “Bikin Perut, Otak, dan Mulut Jadi 

Akur” di YouTube, dengan slogan sebagai bagian dari pesan iklan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis resepsi berdasarkan 

konsep encoding–decoding Stuart Hall. Data dikumpulkan melalui wawancara 

semi terstruktur terhadap empat informan Generasi Z dan dianalisis menggunakan 

kerangka frameworks of knowledge, relations of production, dan technical 

infrastructure. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemaknaan iklan berlangsung 

secara aktif dan dipengaruhi oleh pengalaman, pengetahuan, serta kebiasaan 

bermedia informan. Dua informan berada pada posisi dominant-hegemonic karena 

menerima makna pesan iklan sesuai dengan yang dibangun dalam iklan, 

sedangkan dua informan lainnya berada pada posisi negotiated karena menerima 

makna utama, namun tetap menyadari adanya kepentingan promosi. Tidak 

ditemukan posisi oposisi. Temuan ini menunjukkan bahwa iklan dimaknai sebagai 

bagian dari pengalaman sehari-hari Generasi Z, dengan slogan yang berperan 

sebagai penegas pesan utama iklan. 

 

 

Kata kunci: analisis resepsi, iklan digital, Generasi Z 
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ABSTRACT 

Name : Kumala Ardiyanti 

 
Study Program : Communication Science 

 

Title : Analysis of Generation Z's Reception of Cimory 

Yogurt Bites Advertisement Version “Harmonize 

Your Stomach, Brain, and Mouth” on YouTube (A 

Study of Generation Z in Tegal Parang Village) 

Counselor : Nieke Monika Kulsum, S.E., M.Si. 

 

Digital advertising serves not only as a promotional tool but also as a space for 

meaning-making that involves the active role of the audience. This study aims to 

examine how Generation Z in Tegal Parang Village interprets the Cimory Yogurt 

Bites advertisement version “Bikin Perut, Otak, dan Mulut Jadi Akur” on 

YouTube, with the slogan as part of the advertising message. This study employs a 

qualitative approach using reception analysis based on Stuart Hall’s encoding– 

decoding concept. Data were collected through semi-structured interviews with 

four Generation Z informants and analyzed using the frameworks of knowledge, 

relations of production, and technical infrastructure. The findings indicate that 

the interpretation of the advertisement does not occur passively, but is influenced 

by the informants’ experiences, knowledge, and media habits. Two informants are 
in the dominant-hegemonic position, while the other two are in the negotiated 

position. No oppositional position was found. These findings indicate that the 

advertisement is interpreted as part of Generation Z’s everyday experiences, with 

the slogan reinforcing the main message of the advertisement. 

 

 

 

Keywords: reception analysis, digital advertising, Generation Z 
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