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ABSTRAK 

Nama  : Lutfiana Cinta  

Npm  : 223516516690  

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul Penelitian  : Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce Dalam 

Makna Pesan Visual Logo Owabong Waterpark 

Dosen Pembimbing :  Vivitri Endah Andriani, S.I.Kom., M.I.Kom 

 

Penelitian ini berjudul “Analisis Semiotika Charles Sanders Peirce dalam Makna Pesan 

Visual Logo Owabong Waterpark.” Urgensi penelitian ini terletak pada pentingnya 

memahami makna pesan visual yang terkandung dalam logo sebagai bagian dari 

identitas sekaligus sarana komunikasi visual suatu destinasi wisata. Owabong 

Waterpark merupakan salah satu destinasi wisata unggulan di Kabupaten Purbalingga 

yang berhasil menarik lebih dari 800 ribu pengunjung, jauh lebih tinggi dibandingkan 

objek wisata air lainnya, seperti Kolam Renang Tirto Asri Walik yang hanya mencapai 

sekitar 89.968 pengunjung. Meskipun memiliki tingkat popularitas yang tinggi, 

sebagian besar masyarakat masih mengenal Owabong hanya sebagai tempat rekreasi 

air tanpa memahami makna simbolik yang terdapat dalam logonya. Kajian ini 

menggunakan metode semiotika Charles Sanders Peirce dan teori Analisis Visual 

Edmund B. Feldman untuk menelaah unsur visual pada logo secara lebih mendalam. 

Pendekatan tersebut digunakan untuk mengungkap makna yang terkandung dalam 

elemen visual seperti warna, bentuk, tipografi, dan simbol yang saling berkaitan dalam 

membentuk identitas. Hasil penelitian menunjukkan bahwa logo Owabong Waterpark 

Purbalingga mampu merepresentasikan nilai dan karakter destinasi wisata air sebagai 

tempat rekreasi yang ramah, aman, dan menyenangkan, serta berorientasi pada 

pengalaman pengunjung. 

Kata Kunci: logo, semiotika, pesan visual, Owabong, komunikasi visual 
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ABSTRACT 

Nama  : Lutfiana Cinta  

Npm  : 223516516690  

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul Penelitian  : Charles Sanders Pierce's Semiotic Analysis Of The 

Visual Message Of The Owabong Waterpark Logo 

Dosen Pembimbing :  Vivitri Endah Andriani, S.I.Kom., M.I.Kom 
 

This research is entitled "Charles Sanders Peirce's Semiotic Analysis of the Meaning 

of the Visual Message of the Owabong Waterpark Logo." The urgency of this research 

lies in the importance of understanding the meaning of the visual message contained 

in the logo as part of the identity as well as a means of visual communication of a 

tourist destination. Owabong Waterpark is one of the leading tourist destinations in 

Purbalingga Regency which has succeeded in attracting more than 800 thousand 

visitors, far higher than other water tourism attractions, such as Tirto Asri Walik 

Swimming Pool which only reached around 89,968 visitors. Despite its high level of 

popularity, most people still know Owabong only as a water recreation place without 

understanding the symbolic meaning contained in its logo. This study uses Charles 

Sanders Peirce's semiotic method and Edmund B. Feldman's Visual Analysis theory to 

examine the visual elements of the logo in more depth. This approach is used to uncover 

the meaning contained in visual elements such as color, shape, typography, and 

symbols that are interrelated in forming an identity. The results of the study show that 

the Owabong Waterpark Purbalingga logo is able to represent the values and 

character of the water tourism destination as a friendly, safe, and fun recreation area, 

and is oriented towards visitor experience.. 

 

Keywords: logo, semiotics, visual message, Owabong, visual communication 
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