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ABSTRAK

Nama : Meuthia Azzahra
Program Studi : [lImu Komunikasi
Judul : Pengaruh Paparan Pemberitaan CNN Indonesia terhadap

Citra David Anthony Burke sebagai Public Figure (Survei
pada Mahasiswa [lmu Komunikasi Universitas Nasional
Angkatan 2022)

Pembimbing : Dr. Irfan Fauzi, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh paparan pemberitaan CNN
Indonesia terhadap citra David Anthony Burke sebagai public figure pada
mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Nasional angkatan 2022. Penelitian ini
didasarkan pada Teori Efek Media yang menjelaskan bahwa paparan media dapat
menimbulkan dampak pada audiens, khususnya pada aspek kognitif yang berkaitan
dengan pengetahuan dan pemahaman audiens setelah menerima informasi dari
media. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif inferensial dengan
metode survei melalui kuesioner skala Likert. Sampel penelitian berjumlah 123
responden yang dipilih menggunakan Teknik non probability sampling dari
populasi sebanyak 576 mahasiswa. Data dianalisis menggunakan regresi linear
sederhana untuk menguji besaran pengaruh pemberitaan media online terhadap
citra public figure. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemberitaan media online
memiliki pengaruh terhadap citra public figure pada aspek kognitif, namun
pengaruh tersebut tergolong lemah dan tidak signifikan secara statistik, dengan
kontribusi sebesar 1,7%. Temuan ini menunjukkan bahwa pemberitaan media
online berperan dalam memengaruhi pengetahuan audiens, tetapi bukan menjadi
faktor dominan dalam pembentukan citra public figure.

Kata kunci: pemberitaan media online, efek media, citra public figure, persepsi

mahasiswa.
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ABSTRACT

Name . Meuthia Azzahra
Study Program . Communication Science
Title : The Influence of CNN Indonesia News Exposure on

David Anthony Burke's Image as a Public Figure (Survey
of Communication Science Students from Universitas
Nasional's Class of 2022)

Advisor : Dr. IrfanFauzi, M.Si

This study aims to measure The Influence of CNN Indonesia News Exposure on
David Anthony Burke's Image as a Public Figure (Survey of Communication
Science Students from Universitas Nasional’s Class of 2022). This study is based
on Media Effect Theory, which explains that media exposure can have an impact
on audiences, particularly on cognitive aspects related to audience knowledge and
understanding after receiving information from the media. This study uses an
inferential quantitative| approach with a survey method using a Likert scale
questionnaire. The research sample consisted of 123 respondents selected using
non probability sampling techniques from a population of 576 students. The data
were analyzed using simple linear regression to test the magnitude of the influence
of online media coverage on the image of public figures. The results show that
online media coverage has an influence on the image of public figures in cognitive
aspects, but this influence is weak and not statistically significant, with a
contribution of 1.7%. These findings indicate that online media coverage plays a
role in influencing audience knowledge, but it is not a dominant factor in shaping
the image of public figures.

Keywords: online media coverage, media effects, public figure image, student

perceptions.
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