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ABSTRAK

Nama :  Dewi Kumalasari

NPM : 223516516364

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Dosen Pembimbing . Vivitri Endah andriani,S.I. Kom., M.I.Kom

Media sosial Instagram berfungsi sebagai platfrom penting bagi industri
kecantikan dalam menyampaikan pesan promosi dan sekaligus membentuk
makna kecantikan. Wardah memanfaatkan akun @Wardahbeauty untuk
menyampaikan konten makeup yang tidak hanya mepromosikan produk, tetapi
juga mencerminkan kecantikan Wanita Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis makna kecantikan dalam konten makeup @ Wardahbeauty dengan
menggunakan pendekatan Semiotika Roland Barthes. Penelitian ini
menggunakan paradigma konstruktivisme dengan pendekatan kualitatif melalui
analisis makna denotasi, konotasi, dan mitos. Data diperoleh dari konten visual
dan verbal berupa unggahan foto pada akun Instagram @ Wardahbeauty. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa secara denotatif, konten Wardah menampilkan
riasan natural dengan /visual yang modern. Secara konotasi, konten
menggambarkan keindahan yang alami, sederhana. Pada tingkatan mitos, Wardah
membangun ideologi kecantikan perempuan yang percaya diri, modern, serta
menjunjung tinggi nilai kehalalan. Penelitian ini berperan sebagai media promosi
sekaligus sarana pembentukan makna dan ideologi kecantikan di media sosial.

Kata Kunci : Semiotika Roland Barthes, Kecantikan, Mkaeup, Instagram,
Wardah
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ABSTRACT

Name :  Dewi Kumalasari

NPM : 223516516364

Study Program :  Communication Studies

Advisor . Vivitri Endah andriani,S.I. Kom., M.I.Kom

Instagram social media serves as an important platform for the beauty industry
to convey promotional messages and shape the meaning of beauty. Wardah uses
the @Wardahbeauty account to convey makeup content that not only promotes
products but also reflects the beauty of Indonesian women. This study aims to
analyze the meaning of beauty in (@Wardahbeauty makeup content using Roland
Barthes' semiotic approach. This study uses a constructivist paradigm with a
qualitative approach through the analysis of denotative, connotative, and
mythical meanings. Data were obtained from visual and verbal content in the
form of photo uploads on the @Wardahbeauty Instagram account. The results
show that denotatively, Wardah's content displays natural makeup with modern
visuals. Connotatively, the content depicts natural, simple beauty. At the mythical
level, Wardah builds an ideology of female beauty that is confident, modern, and
upholds the value of halal. This research serves as a promotional medium as well
as a means of shaping meaning and ideology of beauty on social media.

Keywords: Roland Barthes' Semiotics, Beauty, Makeup, Instagram, Wardah
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