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ABSTRAK 

Nama: Bagus Wicaksono 

Npm: 223516516530 

Judul: Pengaruh Visual Naratif Instagram@Kumparancom Pada Pemberitaan 

Keracunan Makanan Bergizi Gratis (24 September 2025) Terhadap Persepsi 

Followers. 

Dosen Pembimbing: Ibu Purnama Ayu Rizky, S.I.P., M.I.P., 

 

 

Perkembangan media sosial menjadikan Instagram sebagai salah satu sumber utama 

penyebaran informasi publik yang memanfaatkan kekuatan visual dalam 

menyampaikan pesan. Penyajian berita melalui visual naratif memungkinkan 

informasi disampaikan secara lebih menarik, mudah dipahami, serta berpotensi 

memengaruhi persepsi audiens. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

visual naratif pada akun Instagram @kumparancom terhadap persepsi followers 

dalam pemberitaan kasus Keracunan Makan Bergizi Gratis (MBG) pada 24 

September 2025. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode 

survei melalui kuesioner skala Likert. Analisis data dilakukan menggunakan regresi 

linear sederhana dengan bantuan SPSS. Penelitian ini menggunakan teori Stimulus– 

Organism–Response (S-O-R) yang menjelaskan bahwa visual naratif sebagai 

stimulus diterima oleh followers sebagai organisme dan menghasilkan respons 

berupa persepsi terhadap informasi yang disampaikan. Hasil analisis menunjukkan 

bahwa visual naratif memiliki pengaruh signifikan terhadap persepsi followers 

dengan nilai koefisien regresi sebesar 0,660. Hasil uji t menunjukkan nilai t hitung 

sebesar 14,028 dengan signifikansi 0,000 (<0,05) sehingga hipotesis penelitian 

diterima. Nilai koefisien determinasi R² sebesar 0,668 menunjukkan bahwa visual 

naratif memberikan kontribusi pengaruh sebesar 66,8% terhadap persepsi followers, 

sedangkan 33,2% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Dengan demikian, 

dapat disimpulkan bahwa visual naratif dalam pemberitaan Instagram 

@kumparancom memiliki pengaruh yang kuat dan signifikan dalam membentuk 

persepsi followers terhadap isu Keracunan Makan Bergizi Gratis (MBG). 

 

Kata Kunci: Visual Naratif, Instagram, Persepsi Followers, Teori S-O-R, Pemberitaan 

Digital, Makan Bergizi Gratis (MBG). 
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ABSTRACT 

Name: Bagus Wicaksono 

Npm: 223516516530 

Title: The Influence Of Instagram@Kumparancom's Visual Narrative In 

Reporting Free Nutritious Food Poisoning (24 September 2025) On Followers' 

Perception. 

Supervisor: Ibu Purnama Ayu Rizky, S.I.P., M.I.P., 

 

The development of social media has made Instagram one of the main sources of 

public information dissemination that utilizes the power of visuals in conveying 

messages. Presenting news through narrative visuals allows information to be 

conveyed in a more interesting, easy to understand manner, and has the potential to 

influence audience perceptions. This study aims to determine the effect of narrative 

visuals on the Instagram account @kumparancom on followers' perceptions in 

reporting the Free Nutritious Food Poisoning (MBG) case on September 24, 2025. 

This study uses a quantitative approach with a survey method through a Likert scale 

questionnaire. Data analysis was carried out using simple linear regression with the 

help of SPSS. This study uses the Stimulus–Organism–Response (S-O-R) theory 

which explains that narrative visuals as a stimulus are received by followers as 

organisms and produce a response in the form of perceptions of the information 

conveyed. The results of the analysis show that narrative visuals have a significant 

influence on followers' perceptions with a regression coefficient value of 0.660. The 

t-test results show a calculated t-value of 14.028 with a significance of 0.000 (<0.05) 

so that the research hypothesis is accepted. The coefficient of determination R² value 

of 0.668 indicates that narrative visuals contribute 66.8% to followers' perceptions, 

while 33.2% is influenced by other factors outside the study. Thus, it can be 

concluded that narrative visuals in the news on Instagram @kumparancom have a 

strong and significant influence in shaping followers' perceptions of the Free 

Nutritious Food Poisoning (MBG) issue. 

 

Keywords: Visual Narrative, Instagram, Followers' Perception, S-O-R Theory, 

Digital News, Free Nutritious Meals (MBG). 
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