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ABSTRAK 

Nama  : Putri Mauliza 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Pengaruh Positioning Desain Sirkular pada Fashion 

     Brand Sejauh Mata Memandang (Survey pada Followers 

     Instagram @sejauh_mata_memandang) 

Fenomena fast fashion yang meningkatkan limbah tekstil mendorong 

munculnya brand fashion yang mengusung nilai keberlanjutan. Dalam 

konteks ini, cara brand mengomunikasikan nilai tersebut menjadi penting 

untuk menarik minat konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh positioning desain sirkular yang dikomunikasikan oleh fashion 

brand Sejauh Mata Memandang melalui konten Instagram terhadap minat 

beli konsumen. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

jenis penelitian eksplanasi dan kerangka teori Stimulus–Organism–

Response (S-O-R). Populasi penelitian adalah followers akun Instagram 

@sejauh_mata_memandang dengan sampel sebanyak 100 responden yang 

ditentukan menggunakan rumus Slovin dan teknik purposive sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 yang berarti 

terdapat pengaruh signifikan antara positioning desain sirkular dan minat 

beli. Uji koefisien determinasi menunjukkan bahwa positioning desain 

sirkular memengaruhi minat beli sebesar 45,6%, sedangkan sisanya 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. 

Kata Kunci: Positioning, Desain Sirkular, Instagram, Minat Beli, Fashion 

Berkelanjutan. 
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ABSTRACT 

Name  : Putri Mauliza 

Study Program : Communication Science 

Title  : The Effect of Circular Design Positioning of Sejauh 

     Mata Memandang Fashion Brand of Purchase Intention 

     (A Survey of Instagram @sejauh_mata_memandang) 

The fast fashion phenomenon has increased textile waste and encouraged 

the emergence of fashion brands that promote sustainability values. In this 

context, how brands communicate these values becomes important in 

attracting consumer interest. This study aims to examine the influence of 

circular design positioning communicated by the fashion brand Sejauh 

Mata Memandang through Instagram content on consumer purchase 

intention. This research uses a quantitative approach with an explanatory 

research type and applies the Stimulus–Organism–Response (S-O-R) 

theory. The population of this study consists of followers of the Instagram 

account @sejauh_mata_memandang, with a sample of 100 respondents 

determined using the Slovin formula and purposive sampling technique. 

The results show a significance value of 0.000 < 0.05, indicating a 

significant influence between circular design positioning and purchase 

intention. The coefficient of determination test shows that circular design 

positioning influences purchase intention by 45.6%, while the remaining 

percentage is influenced by other factors outside this study. 

Keywords: Positioning, Circular Design, Instagram, Purchase Intention, 

Sustainable Fashion 
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