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ABSTRAK

Nama : Muhammad Romdhon Nur Fadillah
Program Studi : Hlmu Komunukasi
Judul . Tingkat Konsumsi Konten Jurnalisme Akademik pada Akun

Instagram (@Conversationidn

Penelitian ini1 bertujuan untuk mengetahui tingkat konsumsi konten jurnalisme
akademik pada akun Instagram @conversationidn di kalangan pengikut akun tersebut.
Penelitian ini berlandaskan pada konsep konsumsi media yang menekankan pada aspek
frekuensi, durasi, dan perhatian sebagai indikator dalam mengukur tingkat konsumsi
audiens terhadap suatu konten. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
kuantitatif dengan metode survei deskriptif untuk menggambarkan secara sistematis
tingkat konsumsi konten jurnalisme akademik berdasarkan data yang diperoleh dari
responden. Populasi dalam penelitian ini adalah pengikut akun Instagram
(@conversationidn, dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden yang ditentukan
menggunakan rumus Slovin dengan teknik simple random sampling. Pengumpulan
data dilakukan melalui penyebaran kuesioner. Hasil analisis deskriptif menunjukkan
bahwa tingkat konsumsi konten jurnalisme akademik pada akun Instagram
@conversationidn berada pada kategori sedang, dengan mayoritas responden
menunjukkan intensitas akses yang cukup aktif pada aspek frekuensi, durasi, dan
perhatian. Temuan ini menunjukkan bahwa konten jurnalisme akademik yang disajikan
mampu menarik perhatian dan dikonsumsi secara moderat oleh para pengikut akun
tersebut.

Kata Kunci : Konsumsi Media, Jurnalisme Akademik, Media Sosial, Instagram,
Tingkat Konsumsi



ABSTRACT

Name :  Muhammad Romdhon Nur Fadillah
Study Program :  Communication Science
Title . The Level of Consumption of Academic Journalism Content on

the Instagram Account @Conversationidn

This study aims to determine the level of consumption of academic journalism content
on the Instagram account @conversationidn among its followers. The study is based
on the concept of media consumption, which emphasizes frequency, duration, and
attention as indicators for measuring the level of audience consumption of certain
content. The research employs a quantitative approach using a descriptive survey
method to systematically describe the level of consumption of academic journalism
content based on data obtained from respondents. The population of this study consists
of the followers of the Instagram account (@conversationidn, with a sample of 100
respondents determined using the Slovin formula and selected through simple random
sampling. Data were collected through the distribution of questionnaires. The results
of the descriptive analysis indicate that the level ‘of consumption of academic
Jjournalism content on the Instagram account (@conversationidn falls into the moderate
category, with the majority of respondents demonstrating a fairly active level of access
in terms of frequency, duration, and attention. These findings suggest that the academic
journalism content presented is able to attract attention and is moderately consumed
by the account’s followers.

Keywords : Media Consumption, Academic Journalism, Social Media, Instagram,
Level of Consumption
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