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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas strategi komunikasi pemasaran digital yang diterapkan 

oleh brand lokal streetwear HSCO 13 Original melalui platform TikTok di tengah 

persaingan industri fashion digital yang semakin kompetitif. TikTok dipilih 

sebagai media komunikasi pemasaran karena memiliki karakter visual, interaktif, 

dan sesuai dengan segmentasi konsumen muda. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana strategi komunikasi pemasaran digital HSCO 13 Original 

dalam membangun brand awareness dan memperkuat citra merek. Penelitian ini 

menggunakan teori Integrated Marketing Communication (IMC) sebagai landasan 

analisis untuk melihat keterpaduan pesan dan aktivitas komunikasi pemasaran 

yang dilakukan. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif 

dengan paradigma konstruktivisme. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

wawancara dan dokumentasi terhadap aktivitas komunikasi pemasaran digital 

HSCO 13 Original di TikTok. Hasil penelitian menunjukkan bahwa HSCO 13 

Original menerapkan strategi komunikasi pemasaran digital secara terintegrasi 

melalui konten kreatif, pemanfaatan tren, penggunaan bahasa yang relevan dengan 

audiens, serta optimalisasi fitur TikTok seperti live streaming dan interaksi dua 

arah. Strategi tersebut berperan dalam meningkatkan brand awareness serta 

membangun citra merek yang positif di kalangan konsumen. 

Kata kunci: Strategi komunikasi, pemasaran digital, brand lokal, HSCO 13 

Original, IMC 
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ABSTRACT 

This study examines the digital marketing communication strategy implemented 

by the local streetwear brand HSCO 13 Original through the TikTok platform 

amid increasingly competitive digital fashion industry conditions. TikTok was 

chosen as a marketing communication medium due to its visual, interactive nature 

and its relevance to young consumer segments. The purpose of this study is to 

identify how HSCO 13 Original’s digital marketing communication strategy 

contributes to building brand awareness and strengthening brand image. This 

research employs the Integrated Marketing Communication (IMC) theory as an 

analytical framework to examine the integration of marketing messages and 

communication activities. The research method used is a qualitative descriptive 

approach with a constructivist paradigm. Data were collected through in-depth 

interviews and documentation of HSCO 13 Original’s digital marketing 

communication activities on TikTok. The findings indicate that HSCO 13 

Original has implemented an integrated digital marketing communication strategy 

through creative content, trend utilization, audience-relevant language, and 

optimization of TikTok features such as live streaming and two-way interaction. 

This strategy plays an important role in increasing brand awareness and 

establishing a positive brand image among consumers. 

Keywords: Communication strategy, digital marketing, local brand, HSCO 13 

Original, IMC 
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