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ABSTRAK 

Perkembangan media sosial telah mengubah cara gerakan sosial menyampaikan isu kepada publik. 

Aksi Kamisan sebagai gerakan yang menyuarakan isu pelanggaran Hak Asasi Manusia (HAM) 

memanfaatkan Instagram @aksikamisan sebagai ruang digital untuk menyebarkan informasi dan 

menjaga perhatian publik terhadap berbagai kasus pelanggaran HAM di Indonesia. Penelitian ini 

bertujuan untuk memahami bagaimana pengelolaan akun Instagram @aksikamisan dalam 

menyuarakan isu pelanggaran HAM pada periode 2025–2026. Penelitian menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan metode studi kasus melalui wawancara mendalam, observasi konten, dan 

dokumentasi. Analisis penelitian menggunakan teori framing Erving Goffman serta conceptual 

framework logika media sosial dari Van Dijck dan Poell yang meliputi programmability, popularity, 

connectivity, dan datafication. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengelolaan akun dilakukan 

secara kolektif oleh individu dari jaringan gerakan HAM yang dipilih berdasarkan kepercayaan. 

Konten Instagram dikelola mengikuti ritme kegiatan mingguan Aksi Kamisan dan memanfaatkan 

fitur kolaborasi untuk memperluas penyebaran informasi. Temuan penelitian menunjukkan bahwa 

Instagram berfungsi sebagai ruang digital yang memperkuat penyampaian isu pelanggaran HAM 

melalui jaringan solidaritas dan interaksi publik di media sosial. 

Kata kunci: Aksi Kamisan, Instagram, Hak Asasi Manusia, framing, logika media 

sosial. 
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ABSTRACT 

 
The development of social media has transformed how social movements communicate public issues. 

Aksi Kamisan, a movement that raises concerns about human rights violations in Indonesia, utilizes 

Instagram @aksikamisan as a digital space to disseminate information and maintain public 

attention toward unresolved human rights cases. This study aims to examine how the Instagram 

account @aksikamisan is managed in communicating issues of human rights violations during the 

2025–2026 period. This research employs a qualitative approach using a case study method through 

in-depth interviews, content observation, and documentation. The analysis applies Erving Goffman’s 

framing theory and the social media logic conceptual framework by Van Dijck and Poell, which 

includes programmability, popularity, connectivity, and datafication. The findings show that the 

Instagram account is managed collectively by individuals from human rights movement networks 

who are selected based on trust. Content management follows the weekly rhythm of Aksi Kamisan 

activities and utilizes collaboration features to expand information dissemination. The study 

concludes that Instagram functions as a digital space that strengthens the communication of human 

rights issues through solidarity networks and public interaction on social media. 

 

Keywords: Aksi Kamisan, Instagram, Human Rights, Framing, Social Media Logic. 
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