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ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis konstruksi wacana perdagangan orang dalam program 

YouTube (Buka Mata) di akun Narasi Newsroom, melalui video berjudul "Menelusuri 

Kematian Soleh, Korban Perdagangan Orang di Kamboja" yang ditayangkan pada 10 

Juni 2025. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode Analisis 

Wacana Kritis Teun A. van Dijk untuk meneliti bagaimana Narasi Newsroom 

membangun representasi korban, posisi negara, dan relasi kekuasaan dalam laporan 

tersebut. Analisis dilakukan pada tiga dimensi yaitu, dimensi teks (makro, 

superstruktur, dan mikro), kognisi sosial, dan konteks sosial. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Narasi Newsroom membingkai perdagangan orang sebagai isu 

kemanusiaan struktural, bukan sekadar kesalahan individu. Melalui strategi naratif 

humanistik, diksi empatik, dan penggunaan visual yang meningkatkan aspek 

emosional, korban direpresentasikan sebagai subjek dengan suara dan pengalaman, 

bukan sekadar objek penderitaan. Selain itu, wacana yang dibangun mengkritik belum 

optimalnya sistem perlindungan pekerja migran dan tanggung jawab negara dalam 

menangani perdagangan orang. Konstruksi wacana ini mencerminkan ideologi 

kemanusiaan dan bias terhadap kelompok rentan yang menjadi ciri khas jurnalisme 

digital independen.   

 

Kata kunci : Konstruksi Wacana, Perdagangan Orang, YouTube, Analisis Wacana 

Kritis Teun A. van Dijk. 
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ABSTRACT 

 

This study analyzes the construction of human trafficking discourse in the YouTube 

program (Buka Mata) on the Narasi Newsroom account, through a video titled 

"Tracing the Death of Soleh, a Victim of Human Trafficking in Cambodia" broadcast 

on June 10, 2025. This study uses a qualitative approach with Teun A. van Dijk's 

Critical Discourse Analysis method to examine how Narasi Newsroom constructs 

representations of victims, state positions, and power relations in the report. The 

analysis is conducted on three dimensions: the text dimension (macro, superstructure, 

and micro), social cognition, and social context. The results show that Narasi 

Newsroom frames human trafficking as a structural humanitarian issue, not simply an 

individual's fault. Through humanistic narrative strategies, empathetic diction, and 

the use of visuals that enhance the emotional aspect, victims are represented as 

subjects with voices and experiences, not simply objects of suffering. In addition, the 

constructed discourse criticizes the suboptimal migrant worker protection system and 

the state's responsibility in addressing human trafficking. This discourse construction 

reflects the ideology of humanity and bias against vulnerable groups that are 

characteristic of independent digital journalism 

 

 

Keywords: Discourse Construction, Human Trafficking, YouTube, Critical Discourse 

Analysis Teun A. van Dijk. 
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