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ABSTRAK

Industri parfum di Indonesia terus berkembang pesat, didukung oleh penggunaan
media sosial Instagram sebagai alat promosi berbasis visual yang efektif. Salah satu
merek parfum yang sedang giat memperkuat penampilan visualnya adalah ByFrags,
melalui produk parfum NAMU yang terinspirasi dari buah nanas muda. Penelitian
ini bertujuan untuk memahami makna visual yang terdapat dalam postingan parfum
NAMU di akun Instagram @byfrags. Penelitian ini menerapkan teori semiotika dari
Roland Barthes, yang membahas tiga jenis makna, yaitu makna denotatif, makna
konotatif, dan mitos. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan
kualitatif deskriptif dengan teknik dokumentasi berupa unggahan visual. Penelitian
menunjukkan bahwa elemen visual seperti warna, simbol buah nanas, jenis huruf,
dan cara menggambar model membantu menciptakan makna tentang kesegaran,
semangat kehidupan muda, kreativitas, serta rasa bangga terhadap identitas lokal.
Penelitian ini menyimpulkan bahwa strategi komunikasi visual ByFrags berhasil
dalam membangun citra merek dan memperkuat posisi parfum NAMU sebagai
produk lokal yang sesuai dengan tren di masa Kini.

Kata Kunci :
Semiotika Roland Barthes, Makna Visual, Parfum NAMU, Instagram
ByFrags, Citra merek.
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Name : Ahmad Muhardilan Ravizal Adli

NPM : 223516516506
Study Program : Communication Science
Title : The Meaning Visual Of The “Namu (Young Pineapple)”
Perfume Post On The @Byfrags Instagram Account
Supervisor . Nieke Monika Kulsum, S.E., M.Si.
ABSTRACT

The perfume industry in Indonesia continues to grow rapidly, supported by the use
of Instagram as an effective visual-based promotional tool. One perfume brand that
is actively strengthening its visual appearance is ByFrags, through its NAMU
perfume product inspired by young pineapples. This study aims to understand the
visual meaning contained in NAMU perfume posts on the Instagram account
@byfrags. This study applies Roland Barthes' semiotic theory, which discusses
three types of meaning: denotative meaning, connotative meaning, and myth. The
research method used is a descriptive gualitative approach with documentation
techniques in the form of visual uploads. The study shows that visual elements such
as color, pineapple symbols, typefaces, and how to draw models help create
meanings about freshness, the spirit of youthful life, creativity, and pride in local
identity. This study concludes that ByFrags' visual communication strategy is
successful in building brand image and strengthening NAMU perfume's position as
a local product that is in line with current trends.

Keyword :
Semiotics Roland Barthes, Visual Meaning, NAMU Perfume, Instagram
ByFrags, Brand Image.
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