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ABSTRAK 

Perkembangan platform sosial telah mengubah cara generasi muda dalam 

mengakses informasi, termasuk dalam mencari referensi seputar travel, adventure, 

dan gaya hidup. Instagram sebagai platform berbasis visual dimanfaatkan oleh 

content creator untuk membangun citra diri sekaligus membagikan pengalaman 

eksplorasi destinasi dan lifestyle. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

menganalisis personal branding yang digunakan oleh Tsana Jasmine dalam menarik 

audiens dan menjadi sumber pendapatannya melalui konten travel adventure dan 

lifestyle di Instagram. Penelitian ini menerapkan pendekatan kualitatif deskriptif 

dengan kerangka kerja konstruktivisme. Metode pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi non-partisipatif terhadap konten Instagram, wawancara semi 

terstruktur dengan Tsana Jasmine, audiens remaja hingga dewasa sebagai 

pengikutnya, serta dokumentasi terhadap unggahan konten yang dipublikasikan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal branding Tsana Jasmine 

dibangun melalui konsistensi tema konten travel adventure dan lifestyle, gaya 

penyampaian yang autentik, reflektif, dan ceria, serta pemanfaatan fitur Instagram 

seperti reels, feed, dan caption storytelling secara strategis. Kepribadian yang 

periang, eksploratif, dan dekat dengan pengalaman sehari-hari membuat konten 

yang dibagikan mendapatkan respons positif dari audiens serta meningkatkan 

keterlibatan penonton. Selain itu, konten yang dipresentasikan mampu membentuk 

persepsi Tsana Jasmine sebagai figur inspiratif dalam eksplorasi perjalanan dan 

gaya hidup. Penelitian ini menyimpulkan bahwa strategi personal branding yang 

konsisten, ceria, dan berorientasi pada kedekatan emosional dengan audiens 

memiliki peranan penting dalam menarik minat audiens sehingga dapat menjadi 

sumber pendapatan melalui platform sosial Instagram. 

 

Kata kunci: personal branding, konten kreator, pemanfaatan instagram, sumber 

pendapatan, interaksi audiens. 
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ABSTRACT 

The development of social media platforms has transformed the way young 

people access information, including seeking references related to travel, adventure, 

and lifestyle. Instagram, as a visual-based platform, is utilized by content creators 

to build their self-image while sharing destination explorations and lifestyle 

experiences. The purpose of this study is to analyze the personal branding strategies 

used by Tsana Jasmine in attracting audiences and generating income through 

travel, adventure, and lifestyle content on Instagram. This research applies a 

descriptive qualitative approach within a constructivist framework. Data collection 

methods include non-participant observation of Instagram content, semi-structured 

interviews with Tsana Jasmine, teenage to adult audiences as her followers, and 

documentation of the published content uploads. 

The results indicate that Tsana Jasmine’s personal branding is constructed 

through consistent travel adventure and lifestyle themes, an authentic, reflective, 

and cheerful communication style, and the strategic use of Instagram features such 

as reels, feed posts, and storytelling captions. Her cheerful, explorative personality 

and relatability to everyday experiences lead to positive audience responses and 

increased engagement. Furthermore, the presented content shapes the perception of 

Tsana Jasmine as an inspiring figure in travel exploration and lifestyle. This study 

concludes that a consistent, cheerful, and emotionally engaging personal branding 

strategy plays a significant role in attracting audiences and serving as a source of 

income through the Instagram platform. 

 

 

Keywords: personal branding, content creator, instagram utilization, source of 

income, audience interaction 
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