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ABSTRAK 
Nama    : Akhmad Ipandri 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi  

Judul    : Pengaruh Terpaan Konten Akun Instagram  

  @rucas.co Terhadap Minat Beli Followers 

Pembimbing   : Cyntia Dewi Anggraini, S.I.Kom., M.I.Kom. 

 

Penelitian ini berjudul "Pengaruh terpaan Konten Instagram @rucas.co terhadap 

Minat Beli Followers". Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui ada atau 

tidak pengaruh terpaan konten Instagram @rucas.co terhadap niat beli pengikut 

secara komprehensif. Penelitian ini menggunakan data primer yang dikumpulkan 

melalui kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden, didukung oleh data 

sekunder dari buku, jurnal, dan situs web yang kredibel. Penelitian ini menerapkan 

pendekatan kuantitatif dengan tingkat signifikansi 5% dan menggunakan teori 

Stimulus-Organism-Response (S-O-R) sebagai kerangka konseptual. Populasi 

penelitian ini terdiri dari pengikut Instagram @rucas.co, dengan pengambilan 

sampel purposif sebagai teknik pengambilan sampel non-probabilitas. Analisis data 

dilakukan menggunakan analisis deskriptif dan inferensial, termasuk uji t untuk 

menilai signifikansi statistik paparan konten terhadap niat beli. Hasil penelitian 

menunjukkan nilai korelasi sebesar 0,848, yang mengindikasikan hubungan yang 

sangat kuat, dengan paparan konten memengaruhi niat beli pengikut sebesar 84,8%, 

sedangkan sisanya sebesar 15,2% dipengaruhi oleh faktor lain. Uji t menghasilkan 

nilai t sebesar 23,395, yang menunjukkan bahwa pengaruh terpaan konten terhadap 

minat beli followers secara statistik signifikan. Dengan kata lain, meningkatkan 

kualitas dan konsistensi konten Instagram @rucas.co dapat secara signifikan 

meningkatkan minat beli followers. 

Kata kunci:  

Instagram, Konten, Paparan Konten, Minat Beli, Pengikut 
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ABSTRACT 

 

Name    : Akhmad Ipandri 

Study Program  : Ilmu Komunikasi  

Tittle    : The Influence Of Exposure To @Rucas.Co  

  Instagram Account Content On Followers Purchase 

 Interest 

Consellor   : Cyntia Dewi Anggraini, S.I.Kom., M.I.Kom. 

 

This study is entitled "The Effect of Exposure to @rucas.co Instagram Content on 

Followers' Purchase Intention". The purpose of this study is to determine whether or not 

exposure to @rucas.co Instagram content has an effect on followers' purchase intention 

comprehensively. This study uses primary data collected through questionnaires distributed 

to 100 respondents, supported by secondary data from books, journals, and credible 

websites. This study applies a quantitative approach with a significance level of 5% and 

uses the Stimulus-Organism-Response (S-O-R) theory as a conceptual framework. The 

population of this study consists of @rucas.co Instagram followers, with purposive 

sampling as a non-probability sampling technique. Data analysis was carried out using 

descriptive and inferential analysis, including a t-test to assess the statistical significance 

of content exposure on purchase intention. The results show a correlation value of 0.848, 

which indicates a very strong relationship, with content exposure influencing followers' 

purchase intention by 84.8%, while the remaining 15.2% is influenced by other factors. The 

t-test yielded a t-value of 23.395, indicating that the effect of content exposure on followers' 

purchase intention was statistically significant. In other words, improving the quality and 

consistency of @rucas.co's Instagram content can significantly increase followers' 

purchase intention. 

Keywords:  

Instagram, Content, Content Exposure, Purchase Intention, Followers 
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