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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui representasi keharmonisan
keluarga dalam dua iklan IM3 yang menampilkan Igbaal Ramadhan dan Chicco
Kurniawan dengan menggunakan analisis semiotika Roland Barthes melalui tiga
tahapan makna denotasi, konotasi, dan mitos. IM3 adalah layanan kartu prabayar.
Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif, dimana data
diperoleh dari scene-scene dalam kedua iklan yang dianalisis berdasarkan tanda
visual, dialog, dan naratif cerita. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kedua iklan
sama-sama menggambarkan keharmonisan keluarga, namun dengan pendekatan
yang berbeda: iklan Igbaal Ramadhan menonjolkan dinamika konflik dan
rekonsiliasi antara ibu dan anak terkait perbedaan generasi dan penggunaan
teknologi, sedangkan iklan Chicco Kurniawan menekankan perhatian dan
kepedulian anak dewasa terhadap orang tua di tengah kesibukan. Kedua iklan
merepresentasikan IM3 ' sebagai sarana komunikasi yang mendukung

keharmonisan keluarga dalam konteks masyarakat modern.

Kata kunci:

Iklan IM3, Keharmonisan Keluarga, Semiotika Roland Barthes, Representasi.
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ABSTRACT

This study aims to examine the representation of family harmony in two
IM3 advertisements featuring Igbaal Ramadhan and Chicco Kurniawan using
Roland Barthes' semiotic analysis through three stages of meaning: denotation,
connotation, and myth. IM3 is a prepaid card service. The research method used is
descriptive qualitative, where data is obtained from scenes in both advertisements
analyzed based on visual signs, dialogues, and narrative stories. The results show
that both advertisements depict family harmony, but in different approaches: the
Igbaal Ramadhan advertisement highlights the dynamics of conflict and
reconciliation between mother and child related to generational differences and the
use of technology, while the Chicco Kurniawan advertisement emphasizes the
attention and care of adult children toward their parents amidst busyness. Both
advertisements represent IM3 as a means of communication that supports family

harmony in a social context modern society.

Keywords:

IM3 Advertisement, Family Harmony, Roland Barthes Semiotics,
Representation.
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