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ABSTRAK 

Nama   : Tania Nur Fitria Arifin 

NPM   : 223507516055 

Program Studi : Hubungan Internasional  

Judul Skripsi : Peran Media Sosial dalam Gastrodiplomasi Thailand di 

Indonesia Studi Kasus: TikTok Mango Sticky Rice Tahun 

2022-2024 

Jumlah halaman : 90 halaman 

Jumlah Referensi : 18 Buku, 14 Jurnal, 17 Media Massa 

 

Kata Kunci: 

TikTok, Gastrodiplomasi, 

Soft power, Diplomasi 

Digital, Thailand, 

Indonesia   

 

Penelitian ini menganalisis peran media sosial 

sebagai gastrodiplomasi dan alat soft power 

Thailand di Indonesia antara tahun 2022 hingga 

2024, dengan fokus pada konten viral Mango Sticky 

Rice. Gastrodiplomasi digital Thailand 

memperlihatkan peralihan dari cara diplomasi 

tradisional ke pendekatan yang berbasis platform, 

memanfaatkan algoritma,narasi glokalisasi, dan 

kolaborasi dengan banyak pihak. Dengan 

menerapkan metode kualitatif dan studi kasus 

deskriptif, informasi dikumpulkan melalui 

pengamatan digital dan wawancara semi terstruktur 

dengan tujuh pengguna TikTok di Indonesia. 

Temuan penelitian menunjukkan bahwa strategi 

konten yang disesuaikan dengan budaya lokal, kerja 

sama dengan influencer setempat, dan penggunaan 

fitur intteraktif TikTok telah berhasil menampilkan 

citra positif Thailand, meningkatkan ketertarikan 

kuliner dan pariwisata, serta memperkuat hubungan 

antar masyarakat. Meskipun demikian, pendekatan 

ini juga menemui beberapa rintangan seperti 

penyederhanaan budaya, ketergantungan pada 

platform, masalah keasliana, dan kompetisi global 

dalam dubi digital. Hasil penelitian ini memberikan 

wawasan strategis bagi Indonesia untuk 

menciptakan gastrodiplomasi digital yang lebih 

terintegrasi dan berkelanjutan guna 

mempromosikan kekayaan kuliner Nusantara. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Tania Nur Fitria Arifin 

NPM   : 223507516055 

Study Program : International Relation 

Thesis : The Role of Social Media in Thailand's Gastrodiplomacy in 

Indonesia Case Study: TikTok Mango Sticky Rice 2022-

2024 

Number of Pages : 90 Pages 

Reference  : 18 Book, 14 Journal, 17 Mass Media 

 

Keyword: 

TikTok, 

Gastrodiplomacy, Soft 

power, digital 

diplomacy, Thailand, 

Indonesia 

This study analyses the role of digital as a tool 

gastrodiplomacy and soft  power for Thailand in 

Indonesia between 2022 and 2024, focusing on the 

viral Mango Sticky Rice content. Thailand’s digital 

gastrodiplomacy demonstrates a shift from traditional 

diplomatic methods to a platform based approach, 

leveraging algorithms, glocalized narratives, and 

multi stakeholder collaborations. Employing a 

qualitative method and descriptive case study, data 

was collected through digital observation and semi 

structured interviews with seven TikTok users in 

Indonesia. The findings indicate that content strategies 

tailored to local culture, collaborations with local 

influencer, and the use of TikTok’s interactive features 

have successfully projected a positive image of 

Thailand, increased interest in its cuisine  and tourism, 

and strengthened people to people ties. However, this 

approach also faces several challenges, such a cultural 

simplification, platform dependency, authenticity 

issues, and global competition in the digital space. The 

results of this study provide strategic insight for 

Indonesia in creating a more integrated and 

sustainable digital gastrodiplomacy to promote the 

culinary wealth of the archipelago. 
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