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ABSTRAK 
 
 

Nama : Afida Firya Fatimah 

NPM 213507516110 

Program Studi : Hubungan Internasional 

Judul  : Peran GMMTV Sebagai Instrumen Budaya Thailand dalam 
Membangun Citra Negara di Tingkat Internasional 

Pembimbing : Chika Kirana Budi Pratita, S.Sos. M.Sos. 

Perkembangan diplomasi di era globalisasi mendorong keterlibatan aktor non-
negara dalam praktik diplomasi budaya melalui media populer. GMMTV sebagai 
perusahaan produksi drama Thailand berperan dalam menyebarkan representasi 
nilai sosial dan identitas budaya ke ranah internasional. Penelitian ini bertujuan 
menganalisis peran GMMTV sebagai instrumen diplomasi budaya Thailand dalam 
membangun citra negara. Menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif-analitis 
melalui studi kepustakaan dan analisis konten, penelitian ini memanfaatkan 
perspektif diplomasi budaya, konstruktivisme, dan nation branding. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa melalui distribusi global dan representasi nilai inklusivitas 
serta modernitas dalam dramanya, GMMTV berkontribusi dalam membentuk 
persepsi Thailand sebagai negara yang terbuka dan adaptif terhadap norma global. 
Dengan demikian, GMMTV berfungsi sebagai instrumen diplomasi budaya non-
formal yang memperkuat soft power dan citra internasional Thailand. 

Kata Kunci: Diplomasi Budaya, Nation Branding, Konstruktivisme, GMMTV, 
Thailand. 
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ABSTRACT 
 
 

Name : Afida Firya Fatimah 

Student ID Number : 213507516110 

Program of Study : International Relations 

Title  : The Role of GMMTV as an Instrument of Thai Cultural 
Diplomacy in Building The Country’s Image at The International Level 

Advisor : Chika Kirana Budi Pratita, S.Sos. M.Sos. 
 

The development of diplomacy in the era of globalization encourages the 
involvement of non-state actors in cultural diplomacy practices through popular 
media. GMMTV, as a Thai drama production company, plays a role in 
disseminating representations of social values and cultural identity to the 
international arena. This study aims to analyze the role of GMMTV as an 
instrument of Thai cultural diplomacy in building the country's image. Using a 
descriptive-analytical qualitative approach through literature review and content 
analysis, this study utilizes the perspectives of cultural diplomacy, constructivism, 
and nation branding. The results of the study indicate that through global 
distribution and the representation of values of inclusivity and modernity in its 
dramas, GMMTV contributes to shaping the perception of Thailand as an open and 
adaptive country to global norms. Thus, GMMTV functions as an informal 
instrument of cultural diplomacy that strengthens Thailand's soft power and 
international image. 

 
Keywords: Cultural Diplomacy, Nation Branding, Constructivism, GMMTV, 
Thailand. 
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