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ABSTRAK

PENGARUH PROMOSI, KUALITAS PRODUK, DAN CITRA MEREK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN FACETOLOGY TRIPLE CARE
SUNSCREEN DI JAKARTA SELATAN

Oleh :
Adistia Rahmadani
NPM. 223402516099
Tugas Akhir, di bawah bimbingan Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr

Penelitian ini bertujuan untuk melakukan analisis pengaruh promosi,
kualitas produk, dan citra merek terhadap keputusan pembelian facetology triple
care sunscreen di Jakarta Selatan. Metode yang ada dalam penelitian ini
menggunakan data primer dengan segala bentuk cara menyebarkan kuisioner pada
96 responden pengguna di'Jakarta Selatan yang dipilih menggunakan purposive
sampling. Teknik analisis data ini di olah menggunakan program SPPS ( Statistical
Package For Social Scientes) versi 29.

Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa promosi berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan. pembelian, selanjutnya kualitas produk
berpengaruh dan positif'dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan citra

merek berpengaruh positif.dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Promosi, Kualitas Produk, Citra Merek, Keputusan Pembelian, dan

Facetology Triple Care Sunscreen



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PROMOTION, PRODUCT QUALITY, AND BRAND
IMAGE ON THE DECISION TO PURCHASE FACETOLOGY TRIPLE CARE
SUNSCREEN IN SOUTH JAKARTA

By:
Adistia Rahmadani
NPM. 223402516099
Thesis, under the guidance Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr

This research aims to analyze the influence of promotions, product quality
and brand image on purchasing decisions for Facetology triple care sunscreen in
South Jakarta. The methode in this research uses primary data with all forms of
distributing questionnaires to 96 user vespondents in South Jakarta. This data
analysis technique was processed using the SPPS (Statistical Package For Social
Scientists) program version 29.

The results of this research show that promotions have a positive and
significant effect on purchasing decisions, then product quality has a positive and
significant effect on purchasing decisions, and brand image has a positive and

significant effect on purchasing decisions.

Keywords : Promotion, Product Quality, Brand Image, Purchase Decision, and

Facetology Triple Care Sunscreen
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