
 
 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, BRAND IMAGE, DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU ADIDAS 

SNEAKERS DI KALANGAN SUPORTER SEPAK BOLA  

TIM PERSIJA DI JAKARTA SELATAN 

 

TUGAS AKHIR 

Oleh: 

MUHAMMAD SYAFIQ 

223402516258 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS NASIONAL 

2026 

 

 

 

 



PENGARUH KUALITAS PRODUK, BRAND IMAGE, DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU ADIDAS 

SNEAKERS DI KALANGAN SUPORTER SEPAK BOLA  

TIM PERSIJA DI JAKARTA SELATAN 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Manajemen di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Nasional 

 

Oleh : 

 

MUHAMMAD SYAFIQ 

223402516258 

                             

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS NASIONAL 

JAKARTA 

2026 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, BRAND IMAGE, DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU ADIDAS 

SNEAKERS DI KALANGAN SUPORTER SEPAK BOLA  

TIM PERSIJA DI JAKARTA SELATAN 

 

Oleh:  

Muhammad Syafiq 

NPM: 223402516258 

 

Tugas akhir ini dibimbing oleh Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh kualitas produk, brand 

image dan persepsi harga terhadap Keputusan Pembelian sepatu Adidas sneakers 

dikalangan suporter persija di jakarta selatan. Pendekatan yang dilakukan pada 

penelitian ini adalah kuantitatif dengan metode survei, dimana data diperoleh 

melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang merupakan suporter 

persija di jakarta selatan yang menggunakan dan pernah membeli sepatu Adidas 

sneakers. Analisis data dilakukan dengan metode Partial Least Squares-Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM) menggunakan perangkat lunak SmartPLS 4.0. hasil 

penelitian menunjukan bahwa ketiga variabel independen, yaitu kualitas produk, 

brand image, dan persepsi harga memiliki pengaruh positif serta signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Penelitian ini menegaskan bahwa semakin tinggi kualitas 

produk yang di tawarkan, semakin kuat citra merek yang dibangun dan semakin 

tepat sttrategi penetapan harga yang diterapkan, maka semakin besar pula 

kecenderungan konsumen untuk melakukan pembelian sepatu Adidas Sneakers.  

 

 

Kata Kunci:  Kualitas Produk, Brand Image, Persepsi Harga, Adidas Sneakers 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE PRODUCT QUALITY, BRAND IMAGE, AND PRICE 

PERCEPTION ON ADIDAS SNEAKERS PURCHASE DECISIONS AMONG 

PERSIJA FOOTBALL SUPPORTERS IN SOUH JAKARTA 

 

 

By: 

Muhammad Syafiq 

NPM: 223402516258 

 

Thesis, under the guidance Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

This study aims to analyze the influence of product quality, brand image, 

and price perception on the Purchase Decision of Adidas sneakers among Persija 

supporters in South Jakarta. The approach used in this study is quantitative with a 

survey method, where data is obtained through distributing questionnaires to 100 

respondents who are Persija supporters in South Jakarta who use and have 

purchased Adidas sneakers. Data analysis was carried out using the Partial Least 

Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) method using SmartPLS 4.0 

software. The results of the study indicate that the third independent variable, 

namely product quality, brand image, and price perception have a positive and 

significant influence on Purchase Decisions. This study confirms that the higher the 

quality of the product offered, the stronger the brand image built and the more 

appropriate the pricing strategy applied, the greater the tendency of consumers to 

purchase Adidas Shoes. 

 

Keywords: Product Quality, Brand Image, Price Perception, Adidas Sneakers.
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