KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan
Dari hasil penelitian yang telah dilaksanakan terkait faktor-faktor yang
berpengaruh pada perilaku konsumen dalam keputusan pembelian produk jagung
bakar dengan variabel yang diteliti yaitu gaya hidup, promosi, kualitas produk,
harga dan lokasi, maka berikut konklusi yang dapat ditarik:

Mengacu pad i bahwasanya gaya
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Bekasi. Hal

ta Harapan Indah,
ar berganda yang
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pada keputu terjadi pada gaya
ebesar 0.688. Bila
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terjadi pada n pada keputusan
pembelian se erjadi pada harga,
maka akan te ar 0.843. Sementara
itu, bila ken maka akan terjadi
peningkatan pada ain itu, nilai koefisien
determinasi (R?) 0,600 Ikkan-* bat a 60% variasi keputusan
pembelian bisa dijelaskan olé ariabel, sementara itu, 40% sisanya
dipengaruhi oleh faktor di luar model penelitian.
. Secara parsial, seluruh variabel yaitu gaya hidup, promosi, kualitas produk, harga,
dan lokasi terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian jagung bakar. Berdasarkan nilai Standardized Beta, variabel promosi
merupakan faktor yang paling dominan dalam memengaruhi keputusan pembelian
konsumen dengan nilai sebesar 0,926, yang berarti promosi memiliki kontribusi
pengaruh relatif paling besar dibandingkan variabel lainnya dalam model penelitian

ini.
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Saran
Mengacu pada kesimpulan yang didapat, berikut beberapa hal yang perlu

direkomendasikan dan dijadikan bahan pertimbangan:

e Karena promosi adalah faktor paling dominan, maka strategi yang perlu
diperkuat: ~ Optimalisasi  digital marketing (Instagram, TikTok,
marketplace), program diskon atau bundling, Influencer marketing, Konten
promosi yang menarik dan konsisten dan Event atau campaign Khusus

n juga signifikan,

a diarahkan pada

65



