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RINGKASAN

Yafet Tembang Asmara Hu. Analisis Strategi Pemasaran Tanaman Sawi
Hidroponik Pada CV.Mekar Farm Hidroponik Di Kelurahan Leuwinanggung,
Kecamatan Tapos, Kota Depok Dibawah bimbingan Tri Waluyo dan Asmah
Yani

Dunia agribisnis dihadapkan pada persaingan yang semakin ketat, terutama dengan
perkembangan teknologi informasi yang pesat sehingga akses informasi dan pasar
menjadi lebih terbuka. Kondisi ini membuat pelaku usaha pertanian, termasuk
sektor hortikultura, dituntut untuk merumuskan strategi pemasaran yang efektif
agar mampu mempertahankan pelanggan sekaligus meningkatkan penjualan. Salah
satu komoditas yang memiliki prospek adalah sawi hidroponik, mengingat tren pola
makan sehat masyarakat perkotaan yang terus meningkat. Penelitian ini berjudul
“Analisis Strategi Pemasaran Tanaman Sawi Hidroponik pada CV. Mekar Farm
Hidroponik di Kecamatan Tapos, Kota Depok” yang bertujuan untuk
mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang memengaruhi pemasaran serta
merumuskan strategi pemasaran yang tepat. Metode yang digunakan adalah
deskriptif kualitatif dan kuantitatif, dengan pendekatan SWOT, IE Matrix, dan
QSPM. Hasil analisis menunjukkan CV. Mekar Farm memiliki kekuatan utama
berupa produk berkualitas higienis, pasokan stabil, dan pengalaman budidaya.
Namun, terdapat kelemahan seperti promosi digital yang belum optimal dan
keterbatasan SDM. Peluang terbesar datang dari tren konsumsi sehat dan dukungan
pemerintah, sedangkan ancaman meliputi persaingan produsen lain dan
ketergantungan bahan impor. Skor IFE sebesar 3,14 dan EFE 2,98 menempatkan
perusahaan pada kuadran II (Grow and Build), Strategi prioritas yang
direkomendasikan adalah memperluas pemasaran digital, meningkatkan kapasitas
produksi, memperkuat kemitraan distribusi, dan diversifikasi produk. Penelitian ini
memberi kontribusi bagi pengembangan agribisnis hidroponik berkelanjutan,
terutama dalam penyusunan strategi pemasaran berbasis analisis data objektif
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran tanaman sawi
hidroponik pada CV. Mekar Farm Hidroponik di Kota Depok. Permintaan sayuran
sehat dan berkualitas tinggi yang terus meningkat, didukung kesadaran masyarakat
akan gaya hidup sehat, mendorong perlunya perencanaan strategi pemasaran yang
efektif. Penelitian ini menggunakan pendekatan campuran (mixed methods),
dengan pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dokumentasi, dan studi
pustaka. Analisis dilakukan secara kualitatif untuk memetakan kondisi internal dan
eksternal perusahaan, serta kuantitatif dengan Matriks IFE, EFE, SWOT, IE, dan
QSPM untuk merumuskan dan memprioritaskan strategi. Sampel penelitian terdiri
dari tujuh responden yang meliputi pemilik dan karyawan CV. Mekar Farm. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa CV. Mekar Farm memiliki skor total Matriks IFE
sebesar 3,14 yang menandakan kekuatan internal cukup tinggi, sedangkan Matriks
EFE memperoleh skor 2,98, menunjukkan respons perusahaan terhadap peluang
eksternal tergolong baik. Posisi perusahaan berada pada kuadran II (grow and
build), yang menekankan strategi pengembangan pasar dan produk. Hasil QSPM
menunjukkan strategi prioritas adalah penguatan pemasaran digital dan edukasi
konsumen, diikuti inovasi produk dan diversifikasi saluran distribusi. Penelitian ini
merekomendasikan CV. Mekar Farm untuk memperkuat promosi digital,
memperluas kerja sama dengan e-commerce, dan meningkatkan edukasi konsumen
mengenai produk hidroponik agar daya saing perusahaan semakin optimal.

Kata kunci: strategi pemasaran, sawi hidroponik, SWOT, QSPM, agribisnis
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ABSTRACT

This research aims to analyze the marketing strategy of hydroponic mustard greens
at CV. Mekar Farm Hidroponik in Depok City. The increasing demand for high-
quality, healthy vegetables, supported by the rising public awareness of healthy
lifestyles, highlights the need for an effective marketing strategy. This study
employed a mixed-methods approach, collecting data through interviews,
observations, documentation, and literature review. Qualitative analysis was used
to map the company'’s internal and external conditions, while quantitative analysis
utilized the IFE, EFE, SWOT, IE, and QSPM matrices to formulate and prioritize
strategies. The sample included seven respondents, comsisting of the company
owner and staff members. The findings show that CV. Mekar Farm achieved a total
IFE score of 3.14, indicating strong internal capabilities, and an EFE score of 2.98,
suggesting that the company is fairly responsive to external opportunities. The
company is positioned in Quadrant Il (grow and build), emphasizing market and
product development strategies. The QSPM results indicate that the top priority
strategy is strengthening digital marketing and consumer education, followed by
product innovation and distribution channel diversification. This study recommends
CV. Mekar Farm to enhance its digital promotion efforts, expand partnerships with
e-commerce platforms, and increase consumer awareness of hydroponic products
to further improve competitiveness..

Keywords: marketing strategy, hydroponic mustard, SWOT, OSPM, agribusiness
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