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ABSTRAK
PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI
DIGITAL TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK NIPIS
MADU (LIME SODA) DI JAKARTA SELATAN
Oleh:
Maulana Ishak Faujan
NPM. 223402516226
Tugas akhir ini dibimbing oleh Dr. Ir. Farida, M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
kualitas produk, persepsi harga, dan promosi digital terhadap keputusan pembelian
produk Nipis Madu (Lime Soda) pada konsumen di Jakarta Selatan. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumen Nipis Madu (Lime Soda) di Jakarta Selatan, dengan
teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling sebanyak 100
responden. Pengumpulan data dilakukan menggunakan metode kuesioner dengan
skala Likert. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier
berganda dengan bantuan program Statistical Product and Service Solution (SPSS).
Hasil penelitian ini mengindikasikan bahwa perusahaan perlu fokus pada
peningkatan kualitas produk, penctapan harga yang sesuai, serta penguatan strategi
promosi digital guna meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Nipis Madu (Lime Soda) pada
konsumen di Jakarta Selatan. Persepsi harga berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Nipis Madu (Lime Soda) pada
konsumen di Jakarta Selatan. Selain itu, promosi digital juga berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Nipis Madu (Lime

Soda) pada konsumen di Jakarta Selatan.

Kata kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Promosi Digital, Keputusan

Pembelian.



ABSTRACT
THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION AND
DIGITAL PROMOTION ON PURCHASE DECISIONS ON NIPIS MADU
(LIME SODA) AMONG CONSUMERS IN SOUTH JAKARTA

By:

Maulana Ishak Faujan

NPM. 223402516226

This Final Project is Under the guidance of Dr. Ir. Farida, M.M.

This study aims to determine and analyze the effect of product quality, price
perception, and digital promotion on purchase decisions of Nipis Madu (Lime Soda)
among consumers in South Jakarta.  The population of this study consists of
consumers of Nipis Madu (Lime Soda) in South Jakarta, with a sampling technique
using purposive sampling involving 100 respondents. Data were collected using a
questionnaire method with a Likert scale. The data analysis technique employed
multiple linear regression analysis using the Statistical Product and Service
Solution (SPSS) program.

The results of this study indicate that companies need to focus on improving product
quality, setting appropriate prices, and strengthening digital promotion strategies
in order to enhance consumers’ purchase decisions. The findings show that product
quality has a positive and significant effect on purchase decisions of Nipis Madu
(Lime Soda) among consumers in South Jakarta. Price perception has a positive
and significant effect on purchase decisions of Nipis Madu (Lime Soda) among
consumers in South Jakarta. In addition, digital promotion also has a positive and
significant effect on purchase decisions of Nipis Madu (Lime Soda) among

consumers in South Jakarta.

Keywords: Product Quality, Price Perception, Digital Promotion, Purchase

Decision.
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