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ABSTRAK

Nama :  Azizah Nazwa Haryani
Program Studi : Ilmu Komunikasi
Judul : Pengaruh Persepsi Daya Tarik Produk Wardah

Glasting Liquid Lip Di Akun Tiktok Wardah Terhadap
Keputusan Pembelian Mahasiswa  Universitas
Nasional Jakarta.

Dosen Pembimbing :  Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi daya tarik
produk Wardah Glasting Liquid Lip yang ditampilkan melalui akun TikTok Wardah
terhadap keputusan pembelian mahasiswa Universitas Nasional Jakarta.
Perkembangan media sosial, terutama TikTok, menjadikan platform ini sebagai
sarana komunikasi pemasaran digital yang efektif dalam membentuk persepsi dan
perilaku konsumen melalui konten visual yang menarik dan persuasif. Penelitian
ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei, di mana data
diperoleh melalui kuesioner yang disebarkan kepada mahasiswa Universitas
Nasional Jakarta yang pernah membeli Wardah Glasting Liquid Lip setelah terpapar
konten TikTok Wardah. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling, dan analisis data dilakukan dengan metode regresi linear
sederhana. Penelitian menunjukkan bahwa produk Wardah Glasting Liquid Lip
yang tayang di akun TikTok Wardah memiliki daya tarik yang positif dan
berdampak signifikan terhadap keputusan mahasiswa Universitas Nasional Jakarta
untuk membeli produk tersebut. Temuan ini_menunjukkan bahwa produk yang
secara efektif disampaikan melalui media sosial memiliki daya tarik yang mampu
mendorong minat serta keputusan pembelian konsumen di kalangan mahasiswa.

Kata kunci: daya tarik produk, TikTok, keputusan pembelian, Wardah, mahasiswa
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ABSTRAC

Name :  Azizah Nazwa Haryani
Study Program . Communication Science
Title . The Influence Of Perceptions Of Wardah Glasting

Liquid Lip Product Attractiveness On Wardah Tiktok
Account Toward Purchase Decisions Of Universitas
Nasional Jakarta Students.

Counsellor . Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos, M.Si

This study aims to analyze The Influence Of Perceptions Of Wardah
Glasting Liquid Lip Product Attractiveness On Wardah Tiktok Account Toward
Purchase Decisions Of Universitas, Nasional Jakarta Students. The rapid
development of social media, particularly TikTok, has made this platform an
effective digital marketing communication medium in shaping consumers’
perceptions and purchasing behavior through visually appealing and persuasive
content. This research employs a quantitative approach using a survey method, in
which data were collected through questionnaires distributed to students of
Universitas Nasional Jakarta who had purchased Wardah Glasting Liquid Lip after
being exposed to content on Wardah s TikTok account. The sampling technique used
in this study was purposive sampling, and the data were analyzed using simple
linear regression analysis. The results indicate that Wardah Glasting Liquid Lip
products featured on Wardah's TikIok account possess positive attractiveness and
have a significant effect on the purchase decisions of students at Universitas
Nasional Jakarta. These findings suggest that products communicated effectively
through social media have strong attractiveness that can encourage consumer
interest and purchasing decisions among university students.

Keywords: product attractiveness, TikTok, purchase decision, Wardah, students
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