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ABSTRAK 
 

Nama   : Syadza Yasmin Akbar Rahman 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Penerapan Teori Peter Montoya Dalam Personal Branding Devi 

Amalia Melalui Instagram @_Svvetsparkles 

Pembimbing : Agus Salim, S.Sos, M.Ikom 

 

Teknologi digital pada saat ini sudah mengubah pola komunikasi dan juga interaksi yang 

terjadi pada manusia hal ini termasuk dalam Pembangunan citra diri di media sosial. Salah 

satu aplikasi yang popular dan banyak dimanfaatkan oleh individu untuk membangun 

personal branding yang mereka miliki adalah Instagram. Dalam penelitian ini memiliki 

tujuan untuk menganalisis personal branding yang sedang dilakukan oleh Devi Amalia 

sebagai beauty influencer di dalam aplikasi Instagram. Penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan konstruktivis, menggunakan teknik 

pengeumpulan data wawancara, dokumentasi dan observasi nonpartisipan. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa Devi Amalia menerapkan delapan unsur utama konsep 

personal branding  yaitu (a) spesialisasi yang dimana konten yang dibuat olehnya 

berisikan tentang kecantikan, kesehatan kulit dan juga makeup yang digunakan; (b) 

kepemimpinan, yaitu dengan membangun hubungan yang baik terhadap followers yang 

dimiliki; (c) kepribadian, yaitu dengan menunjukan sikap ramah, humoris dan humble di 

setiap konten yang dibuat; (d) perbedaan, dengan interaksi yang didapatnya dan juga 

penggunaan sound viral dan trend yang terjadi membuat Devi Amalia berbeda dengan 

beauty influencer yang lain; (e) visibilitas, dengan aktif dan konsisten mengupload konten 

agar bisa masuk ke dalam explore followersnya; (f) kesatuan, bisa dilihat dengan 

konsistensinya dalam tema dan gaya yang dipakai di setiap kontennya; (g) keteguhan, 

ditunjukan dengan konsistensinya yang terus membangun personal branding  miliknya 

di Instagram dari tahun 2023 hingga sekarang; (h) nama baik, yang dijaga dengan 

mengabaikan komentar negative yang didapatnya dan memilih untuk menggunakan 

energi itu untuk membuat ide dan konten yang lebih baik lagi. Kesimpulan yang 

didapatkan dari penelitian ini adalah bahwa strategi personal branding yang digunakan 

oleh Devi Amalia di Instagram berhasil meningkatkan popularitas dan keterlibatannya 

terhadap audiens dan juga membuka peluang kerja sama dengan berbagai merek dan 

brand. 

Kata kunci: 8 personal branding Peter Montoya, beauty influencer, Instagram 
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ABSTRACT 

Name   : Syadza Yasmin Akbar Rahman 

Study Program : Communication Science 

Title : Application Of Peter Montoya's Theory In Devi Amalia's 

Personal Branding Through Instagram @_Svvetsparkles 

Supervisor  : Agus Salim, S.Sos, M.Ikom 

 

Digital technology today has changed the pattern of communication and interaction that 

occurs in humans, this includes the development of self-image on social media. One of 

the popular applications that is widely used by individuals to build their personal 

branding is Instagram. This study aims to analyze the personal branding that is being 

carried out by Devi Amalia as a beauty influencer in the Instagram application. This 

study uses a qualitative descriptive method with a constructivist approach, using 

interview data collection techniques, documentation and non-participant observation. 

The results of this study indicate that Devi Amalia applies eight main elements of the 

personal branding  concept, namely (a) specialization where the content she creates 

contains beauty, skin health and also the makeup used; (b) leadership, namely by building 

good relationships with her followers; (c) personality, namely by showing a friendly, 

humorous and humble attitude in every content created; (d) differences, with the 

interactions she gets and also the use of viral sounds and trends that occur make Devi 

Amalia different from other beauty influencers; (e) visibility, by actively and consistently 

uploading content so that it can enter her followers' exploration; (f) unity, can be seen 

from the consistency in the themes and styles used in each of his content; (g) steadfastness, 

shown by his consistency in continuing to build his personal branding  on Instagram from 

2023 until now; (h) good name, which is maintained by ignoring the negative comments 

she gets and choosing to use that energy to create better ideas and content. The conclusion 

drawn from this study is that the personal branding strategy used by Devi Amalia on 

Instagram has succeeded in increasing her popularity and engagement with the audience 

and also opening up opportunities for collaboration with various brands and brands. 

Keywords: 8 personal branding Peter Montoya, beauty influencer, Instagram 
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