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ABSTRAK 

 
 

Nama   :   May Diana Putri Nahari 

NPM   :   233516456327 

Judul Skripsi               :    Analisi Framing Fenomena Fast Beauty oleh Content 

Creators Indonesia pada Platform TikTok 

 

Fenomena fast beauty menggambarkan percepatan produksi dan distribusi produk 

kecantikan secara masif dalam waktu singkat, yang memunculkan dinamika pro 

dan kontra di ruang digital. TikTok, sebagai platform media sosial yang sangat 

visual dan algoritmik, menjadi medium utama penyebaran wacana ini, terutama 

melalui peran content creator. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

bagaimana framing terhadap fenomena fast beauty dibentuk dalam konten TikTok 

oleh kreator Indonesia, dengan menggunakan model framing Robert Entman yang 

mencakup empat elemen: define problems, diagnose causes, make moral 

judgments, dan treatment recommendation. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif deskriptif-analitis dengan metode analisis isi. Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui observasi non-partisipatif terhadap empat 

akun TikTok (@clahayes, @inisiara, @karduz_, dan @dosen_fashyun) yang 

merepresentasikan posisi pro dan kontra terhadap fast beauty. Data dianalisis secara 

variatif-komparatif dengan mengidentifikasi struktur narasi masing-masing konten 

berdasarkan empat elemen framing. Hasil penelitian menunjukkan bahwa framing 

terhadap fast beauty dipengaruhi oleh posisi nilai dan pengalaman masing-masing 

kreator. Akun @clahayes dan @dosen_fashyun membingkai fast beauty sebagai 

praktik yang berisiko bagi konsumen dan lingkungan, menekankan pada kritik 

terhadap pola konsumtif, kualitas produk, dan keberlanjutan. Sebaliknya, akun 

@inisiara dan @karduz_ membingkai fast beauty sebagai bagian dari dinamika 

industri yang wajar dan responsif terhadap tren, serta menilai bahwa masalah utama 

justru terletak pada strategi internal brand yang tidak adaptif. Penelitian ini 

menegaskan bahwa framing di media sosial bersifat kompleks, terbuka, dan 

dipengaruhi oleh aktor-aktor non-media yang kini memiliki kekuatan dalam 

membentuk wacana publik. 

Kata Kunci: Fast Beauty, TikTok, Framing, Content Creator, Media Sosial. 
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ABSTRACT 

 

Nama   :   May Diana Putri Nahari 

NPM   :   233516456327 

Judul Skripsi               :    Framing Analysis of Fast Beauty Phenomenon by 

Indonesian Content Creators on the TikTok Platform 

 

 

The fast beauty phenomenon refers to the rapid and continuous production of 

beauty products, driven by market trends, consumer demand, and social media 

influence. This trend has raised various responses both supportive and critical 

particularly on TikTok, where content creators significantly shape public discourse. 

This study aims to analyze how Indonesian beauty creators frame the fast beauty 

phenomenon on TikTok, using Robert Entman’s framing theory which consists of 

four framing elements: define problems, diagnose causes, make moral judgments, 

and treatment recommendation. This research adopts a qualitative descriptive-

analytical approach using content analysis as the primary method. Data were 

collected through non-participant observation of four TikTok accounts (@clahayes, 

@inisiara, @karduz_, and @dosen_fashyun), selected purposively to represent 

both pro and contra stances toward fast beauty. The analysis was conducted using 

a variative-comparative technique, allowing for detailed examination of narrative 

structures and framing strategies applied by each creator. The findings reveal that 

each creator frames fast beauty based on their personal experiences, values, and 

communication style. Accounts such as @clahayes and @dosen_fashyun construct 

fast beauty as a problematic trend that encourages overconsumption, reduces 

product quality, and poses environmental risks. In contrast, @inisiara and 

@karduz_ frame it as a necessary industrial adaptation to consumer behavior and 

global competition, shifting the perceived problem from the trend itself to the lack 

of innovation within local brands. This study concludes that framing in digital 

media is complex and participatory, with individual creators playing an active role 

in constructing and negotiating social meaning within the beauty industry. 

Keywords: Fast Beauty, Framing, TikTok, Content Creator, Social Media. 
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