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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi visual konten iklan
pada akun Instagram @rctisports, dengan fokus pada iklan pertandingan sepak bola
Timnas Senior Indonesia yang tayang pada Maret 2025. Media sosial, khususnya
Instagram, menjadi sarana strategis dalam penyebaran informasi dan promosi
pertandingan olahraga, karena menggabungkan unsur visual dan verbal yang mampu
menarik perhatian audiens. Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus dan
analisis konten, serta mengacu pada teori komunikasi visual Paul Martin Lester untuk
mengidentifikasi elemen visual yang-membangun daya tarik pesan dalam iklan. Data
dikumpulkan melalui observasi, wawancara dengan tim kreatif, video editor, dan
desainer grafis yang terlibat dalam produksi iklan tersebut. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa kombinasi antara visual dinamis, pemilihan warna yang kuat,
tipografi yang informatif, serta narasi yang emosional mampu menciptakan daya tarik
yang signifikan terhadap audiens, sehingga meningkatkan minat menonton dan
keterlibatan pengguna Instagram. Implikasi praktis dari penelitian ini adalah
pentingnya perencanaan visual dalam strategi promosi digital, khususnya dalam
konteks penyiaran olahraga.

Kata Kunci: Strategi Komunikasi Visual, Konten Iklan, Instagram, Komunikasi Visual,
Timnas Indonesia.
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VISUAL COMMUNICATION STRATEGY FOR ADVERTISING CONTENT
ON THE INSTAGRAM ACCOUNT @RCTISPORTS (CASE STUDY OF
ADVERTISING FOR THE INDONESIAN SENIOR NATIONAL FOOTBALL
TEAM MATCH IN MARCH 2025)

Aziz Fadhilah
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ABSTRACT

This study aims to analyse the attractiveness of advertising content on the @rctisports
Instagram account, with a focus on advertisements for the Indonesian Senior National
Team football match that aired in March 2025. Social media, especially Instagram, is
a strategic tool in the dissemination of information and promotion of sports matches,
because it combines visual and verbal elements that are able to attract audience
attention. The research method used is case study and content analysis, and refers to
Paul Martin Lester's visual communication theory to identify visual elements that build
message appeal in advertisements. Data-was collected through observation, interviews
with the creative team, video editor, and graphic designer involved in the production
of the advert. The results of this study show that the combination of dynamic visuals,
strong colour selection, informative typography, and emotional narrative can create
significant appeal to the audience, thus increasing viewing interest and engagement of
Instagram users. The practical implication of this research is the importance of visual
planning in digital promotion strategies, especially in the context of sports
broadcasting.

Keywords: Visual Communication Strategy, Advertising Content. Instagram, Visual
Communication, Indonesian national team.
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