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Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : MANAJEMEN PRODUKSI SIARAN RADIO DARING PROGRAM 

“3 SKS” MELALUI WEBSITE SYNCHRONIZERADIO.COM 

SEBAGAI PENYEBARAN BERITA MUSIK DI INDONESIA 

Pembimbing : Swastiningsih, S.E., M.Si. 
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Penelitian ini membahas manajemen produksi program siaran 

radio daring “3 SKS” melalui website synchronizeradio.com 

sebagai media penyebaran berita musik di Indonesia. Fokus 

penelitian adalah bagaimana proses perencanaan, 

pengorganisasian, pelaksanaan, serta evaluasi program tersebut 

dijalankan oleh tim produksi. Metode penelitian yang digunakan 

adalah kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Data diperoleh 

melalui wawancara mendalam, observasi, serta dokumentasi 

yang berkaitan dengan aktivitas produksi program. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa manajemen produksi “3 SKS” 

melibatkan perencanaan konten yang menekankan pada tren 

musik independen, pengorganisasian sumber daya manusia yang 

terkoordinasi, serta pemanfaatan teknologi radio daring untuk 

memperluas jangkauan audiens. Program ini juga menerapkan 

evaluasi rutin guna menjaga kualitas siaran dan relevansi konten 

dengan kebutuhan pendengar. Dengan demikian,  

synchronizeradio.com berperan penting dalam 

mendukung ekosistem musik di Indonesia melalui inovasi 

media daring dan penyebaran informasi yang lebih luas. 
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ABSTRACT 

Name : Taufiq Hidayatullah 

Study Program: Ilmu Komunikasi 

Title  : THE PRODUCTION MANAGEMENT OF THE '3 SKS' ONLINE 

RADIO PROGRAM THROUGH THE SYNCHRONIZERADIO.COM 

WEBSITE AS A PLATFORM FOR DISSEMINATING MUSIC 

INFORMATION IN INDONESIA 

Supervisor : Swastiningsih, S.E., M.Si. 
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This research discusses the production management of the “3 

SKS” online radio program through the synchronizeradio.com 

website as a medium for disseminating music news in Indonesia. 

The study focuses on how the production process—including 

planning, organizing, implementation, and evaluation—is 

carried out by the production team. A qualitative research 

method with a case study approach was applied. Data were 

collected through in-depth interviews, observation, and 

documentation related to the program’s production activities. 

The findings indicate that the production management of “3 

SKS” involves content planning that emphasizes independent 

music trends, coordinated organization of human resources, and 

the use of online radio technology to broaden audience reach. 

The program also applies regular evaluations to maintain 

broadcast quality and content relevance to audience needs. 

Thus, synchronizeradio.com plays an important role in 

supporting the Indonesian music ecosystem through digital 

media innovation and wider information dissemination. 
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