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Quarta Ainida Dasyah Putri. Strategi Pemasaran Terhadap Penjualan Jamur 

Kancing Pada PT. Eka Timur Raya II Di Kecamatan Paguyangan, Kabupaten 

Brebes. Dibawah bimbingan Tri Waluyo dan Asmah Yani 

Dunia bisnis dipertemukan dalam pertarungan global pada sebuah karakteristik 

utama ialah kemajuan teknologi informasi dimana amat pesat. Hal tersebut 

memungkinkan setiap individu bisa secara mudah memasuki informasi tanpa batas 

serta di mana saja. Kondisi pertarungan dimana tegang bisa menyebabkan 

perusahaan-perusahaan terkendala dalam menambah kedatangan konsumen. Pasar 

dimana sudah ada, jumlah produk dalam bermacam kelebihan maupun nilai lebih 

dimana diajukan oleh pesaing. Oleh sebab itu, pentingnya rencana pemasaran dalam 

meninggikan total penjualan pada rangkaian pemasaran tidak diragukan lagi. 

Pemasar sangat mengharapkan supaya bisa menjaga konsumennya pada periode 

yang lama. Penelitian ini berjudul “Strategi Pemasaran Terhadap Penjualan Jamur 

Kancing Pada PT. Eka Timur Raya II Di Kecamatan Paguyangan, Kabupaten 

Brebes” serta bertujuan dalam menganalisis faktor internal maupun eksternal 

dimana mempengaruhi pemasaran dalam merencanakan strategi diamna paling 

ampuh. Metode dimana dipakai ialah deskriptif kualitatif serta kuantitatif, pada 

pendekatan SWOT dan QSPM. Hasil analisis menggambarkan jika kemampuan 

dominan perusahaan berada dalam kualitas produk serta jaringan distribusi, 

sementara kelemahan utamanya adalah kurangnya pemanfaatan digital marketing. 

Peluang terbesar berasal dari tren pola makan sehat dan dukungan pemerintah, 

sedangkan ancaman meliputi fluktuasi harga bahan baku dan perubahan regulasi. 

Strategi prioritas yang direkomendasikan adalah memperluas pemasaran online 

dengan kualitas produk yang baik dan kemasan food grade, serta berkolaborasi 

dengan influencer dan pelatihan budidaya jamur untuk mendukung gaya hidup 

sehat masyarakat. Penelitian ini memberikan kontribusi strategis bagi 

pengembangan agribisnis jamur kancing secara berkelanjutan. 



STRATEGI PEMASARAN TERHADAP PENJUALAN JAMUR KANCING 

PADA PT. EKA TIMUR RAYA II DI KECAMATAN PAGUYANGAN, 

KABUPATEN BREBES 

MARKETING STRATEGY FOR THE SALE OF MUSHROOMS AT PT. EKA 

TIMUR RAYA II IN PAGUYANGAN DISTRICT, BREBES REGENCY 

Quarta Ainida Dasyah Putri 

vi 

 

 

Program Kekhususan Agribisnis, Program Studi Agroteknologi, Fakultas Biologi 
dan Pertanian, Universitas Nasional, Jakarta 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan dalam mengkaji strategi pemasaran jamur kancing pada PT. 

Eka Timur Raya II serta mengidentifikasi faktor internal serta eksternal dimana 

mempengaruhi strategi pemasaran yang paling efektif. Penelitian ini telah 

dijalankan dari bulan Mei 2025 hingga bulan Agustus 2025 pada Kecamatan 

Paguyangan, Kabupaten Brebes. Penelitian ini menggunakan metode dimana 

dipakai ialah deskriptif kualitatif serta kuantitatif, pada analisis SWOT dan 

Quantitative Strategic Planning Matrix (QSPM) dalam menganalisis faktor internal 

serta eksternal lalu merumuskan strategi pemasaran yang efektif. Teknik 

pengumpulan data melalui kuesioner dan sumber literatur lainnya. Sampel pada 

penelitian ini ditentukan memakai teknik purposive sampling dimana terdiri dari 11 

responden karyawan PT. Eka Timur Raya II. Hasil penelitian menggambarkan jika 

kemampuan dominan perusahaan ialah kualitas produk dan jaringan distribusi 

dimana luas, sementara kelemahan utamanya adalah kurangnya pemanfaatan 

teknologi digital dalam pemasaran. Peluang terbesar berasal dari meningkatnya 

kesadaran masyarakat terhadap pola makan sehat dan dukungan pemerintah 

terhadap agroindustri jamur. Ancaman utama meliputi fluktuasi harga bahan baku 

dan perubahan regulasi pemerintah. Strategi prioritas yang direkomendasikan 

adalah memperluas pemasaran online dengan produk berkualitas dan kemasan food 

grade, serta kolaborasi dengan influencer dan pelatihan budidaya jamur. 

 

Kata Kunci: Jamur Kancing, Strategi Pemasaran, PT . Eka Timur Raya II, SWOT, 

QSPM 
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Agribusiness Specialization Program, Agrotechnology Study Program, Faculty of 

Biology and Agriculture, Nasional University, Jakarta 

ABSTRACT 

This study aimed at examining marketing strategy of button mushrooms at PT. Eka 

Timur Raya II and identify Internal and external factors that influence most 

effective marketing strategy. The research has been conducted since May 2025 to 

August 2025 in Paguyangan District, Brebes Regency. The research employed both 

qualitative and quantitative descriptive methods, utilizing SWOT analysis and the 

Quantitative Strategic Planning Matrix (QSPM) to identify internal and external 

factors and formulate effective marketing strategies. Data collection techniques 

included questionnaires and other literature sources. The sample for this study was 

selected using purposive sampling, consisting of 11 respondents who are employees 

of PT. Eka Timur Raya II. The results of the study indicate that the company's main 

strengths are product quality and a wide distribution network, while its main 

weakness is the lack of utilization of digital technology in marketing. The greatest 

opportunity stems from the increasing public awareness of healthy eating patterns 

and government support for the mushroom agroindustry. The main threats include 

fluctuations in raw material prices and changes in government regulations. The 

recommended priority strategy is to expand online marketing with quality products 

and food-grade packaging, as well as collaboration with influencers and mushroom 

cultivation training. 

 

Keywords: Button Mushrooms, Marketing Strategy, PT . Eka Timur Raya II, SWOT, 

QSPM 
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