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RINGKASAN 

 

Ganna Tanasya Narulita, Analisis Persepsi Konsumen Terhadap Keputusan 

Pembelian Camilan Sehat Keripik Buah dan Sayur di Apelicious Official 

Melalui Platform E-Commerce. Di bawah bimbingan Farida dan Etty 

Hesthiati. 

Pada era modern saat ini, tren gaya hidup sehat mengalami pertumbuhan yang 

signifikan seiring dengan meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap kesehatan 

yang dipengaruhi oleh pola konsumsi konsumen, dan masyarakat saat ini 

cenderung mengarah pada pola konsumsi yang serba praktis, terutama dalam 

menentukan jenis makanan. Kondisi ini mendorong pengembangan inovasi 

produk olahan camilan sehat berbasis teknologi yang mampu mempertahankan 

kandungan nutrisi dalam bahan baku secara optimal, seperti keripik buah dan 

sayur dengan teknologi vacuum frying. Vacuum frying merupakan teknik 

penggorengan yang dilakukan menggunakan tekanan rendah, sehingga 

menghasilkan produk yang renyah, rendah minyak, serta tetap mempertahankan 
rasa, warna, dan nilai gizi alami dari bahan aslinya. Keberhasilan produk ini di 

pasar tidak hanya ditentukan oleh kualitasnya, melainkan juga oleh persepsi 

konsumen terhadap produk tersebut, yang meliputi aspek kesehatan, harga, 

kemasan, dan kenyamanan pembelian online. Persepsi konsumen ini berperan 

penting dalam memengaruhi keputusan para konsumen untuk membeli suatu 

produk. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi konsumen 

terhadap keputusan pembelian keripik buah dan sayur dengan teknologi vacuum 

frying di Toko Apelicious Official melalui platform e-commerce, serta 

mengidentifikasi faktor yang paling dominan memengaruhi keputusan tersebut. 

Penelitian ini telah dilaksanakan pada bulan Mei 2025 sampai dengan Juni 2025 

pada Toko Apelicious Official. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

deskriptif dan asosiatif. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan data primer dan data sekunder. Teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dan Accidental Sampling  

dan diambil sampel sebanyak 100 responden. Responden pada penelitian ini 

adalah yang tertarik atau mengenal keripik buah dan sayur pada toko Apelicious 

Official di e-commerce. Penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, 

uji asumsi klasik (uji normalitas, uji multikolinearlitas, uji heteroskedastisitas), uji 

analisis regresi linear berganda serta uji hipotesis (uji t, uji F, koefisien 

determinasi) dengan bantuan SPSS for Windows Version 31. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel harga produk tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, sedangkan variabel kualitas dan kemasan produk, 

kepercayaan terhadap toko e-commerce, serta consumer review terbukti 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Faktor paling 

dominan dalam memengaruhi keputusan pembelian keripik buah dan sayur di 

Toko Apelicious Official adalah kepercayaan terhadap toko e-commerce. 
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ABSTRAK 
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keputusan pembelian, sedangkan variabel kualitas dan kemasan produk, 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of consumer perception on the purchase 

decision of vacuum-fried fruit and vegetable chips at Apelicious Official Store 

through e-commerce platforms, as well as to identify the most dominant factor 

influencing the decision. The research was conducted from May 2025 to June 

2025 at Apelicious Official Store. The data sources used in this study consisted of 

primary and secondary data. The sampling techniques employed were purposive 

sampling and accidental sampling, with a total of 100 respondents. The 

respondents in this study were consumers who were interested in or familiar with 

fruit and vegetable chips from Apelicious Official on e-commerce platforms. The 

analysis applied validity tests, reliability tests, classical assumption tests 

(normality, multicollinearity, heteroscedasticity), multiple linear regression 

analysis, and hypothesis testing (t-test, F-test, coefficient of determination) with 

the assistance of SPSS for Windows Version 31. The findings revealed that the 

product price variable had no significant effect on purchase decisions, while 

product quality and packaging, trust in the e-commerce store, and consumer 

reviews were proven to have a positive and significant effect on purchase 

decisions. The most dominant factor influencing the purchase decision of fruit and 

vegetable chips at Apelicious Official Store was trust in the e-commerce store. 

 

Keywords: Healthy Snacks, E-Commerce, Purchase Decision, Fruit and  

      Vegetable Chips   
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