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ABSTRAK 

 

PENGARUH GREEN MARKETING, KUALITAS PRODUK DAN 

GAYA HIDUP TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SERUM 

AVOSKIN PADA GENERASI Z DI JAKARTA SELATAN 

 

Oleh : Cristina Ponco Damayanti 

NPM : 213402516352 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr 

 

 Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis Pengaruh Green Marketing, 

Kualitas Produk dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Produk Serum 

Avoskin Pada Generasi Z di Jakarta Selatan. Teknik Pengambilan Sampel yang 

digunakan yaitu non probability sampling dan metode purposive sampling, melalui 

penyebaran kuesioner kepada Generasi Z di Jakarta Selatan sebanyak 100 

responden yang pernah menggunakan produk serum Avoskin. Metode analisis data 

dalam penelitian ini melibatkan penerapan Teknik regresi linear berganda dengan 

memanfaatkan perangkat lunak Stastical Product and Service Solution (SPSS) versi 

25.0. Hasil penelittian ini menunjukkan bahwa green marketing berpengaruh positif 

dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk serum Avoskin. 

Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada produk serum Avoskin. Gaya Hidup berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada produk serum Avoskin. Hasil analisis regresi 

menunjukkan bahwa kualitas produk memberikan kontribusi paling signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Green Marketing, Kualitas Produk, Gaya Hidup dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF GREEN MARKETING, PRODUCT QUALITY AND 

LIFESTYLE ON PURCHASING DECISIONS FOR AVOSKIN SERUM 

PRODUCTS FOR GENERATION Z IN SOUTH JAKARTA. 

 

By: Cristina Ponco Damayanti 

NPM: 213402516352 

Final Project, under the guidance of Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr 

 

 This research was conducted to analyze the influence of Green Marketing, 

Product Quality and Lifestyle on Purchasing Decisions for Avoskin Serum Products 

for Generation Z in South Jakarta. The sampling technique used is non probability 

sampling and purposive sampling method, through distributing questionnaires to 

Generation Z in South Jakarta as many as 100 respondents who have used Avoskin 

serum products. The data analysis method in this study involves the application of 

multiple linear regression techniques by utilizing Stastical Product and Service 

Solution (SPSS) software version 25.0. The results of this study indicate that green 

marketing has a positive and insignificant effect on purchasing decisions on Avoskin 

serum products. Product quality has a positive and significant effect on purchasing 

decisions on Avoskin serum products. Lifestyle has a positive and significant effect 

on purchasing decisions on Avoskin serum products. The results of regression 

analysis show that product quality makes the most significant contribution to 

purchasing decisions. 

 

Keywords: Green Marketing, Product Quality, Lifestyle and Purchasing Decision
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