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KUESIONER PENELITIAN 

Kepada Yth: 

Saudara/i Responden 

Di Tempat 

 

Assalamu'alaikum Wr, Wb Salam Sejahtera untuk kita semua. Perkenalkan saya 

Naufal Hukama Ananta Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan 

Manajemen Universitas Nasional dengan konsentrasi Manajemen Pemasaran yang 

sedang melakukan penelitian dalam rangka penyusunan tugas akhir sebagai syarat 

untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen. Saat ini saya sedang mengadakan 

penelitian mengenai “Pengaruh Bandwagon Effect, Gaya Hidup Dan Pendapatan 

Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Rokok Elektrik Di Anchore Vapestore”. 

Maka Saya memohon kesediaan dari Saudara/i untuk dapat mengisi kuesioner 

penelitian ini 

Apabila Anda memenuhi kriteria sebagai berikut: 

• Apakah anda konsumen dari Anchore Vapestore minimal berusia 18 tahun  

YA/TIDAK 

• Apakah adna konsumen dari Anchore Vapestore yang sudah memiliki 

berpenghasilan dan berkeluarga 

       YA / TDAK  

Perlu diketahui bahwa tidak ada jawaban benar ataupun salah dalam pengisian 

kuesioner ini. Jawaban yang Anda berikan akan dijamin kerahasiaannya dan hanya 

akan digunakan untuk kepentingan ilmiah. Atas kerjasama yang baik dan 

kesungguhan Saudara/i dalam mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih 

 

Hormat Saya, 

 

   Naufal Hukama 
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A. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Berilah saya check list pada kolom yang menyangkut pada pendapat bapak/ibu. 

Jawaban di nyatakan dalam skala 1s/d 5 yang memiliki makna: 

No Penyataan Bobot 

1 Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

2 Tidak Setuju (TS) 2 

3 Cukup Setuju (CS) 3 

4 Setuju (S) 4 

5 Sangat Setuju (SS) 5 

 

B. Identitas responden 

Istilah keterangan dibawah ini dengan memberikan saya check list dengan data 

yang  relavan pada yang tersedia setiap pernyataan yang ada hanya memerlukan 

satu jawaban saja: 

1. Jenis Kelamin 

 Laki-laki 

 Wanita 

2. Usia 

 18-25 

 26-35 

 >35 

3. Pendapatan 

 <4.500.000 

 4.600.000 - 6.500.000 

 6.600.000 - 8.500.000 

 >8.500.000 

4. Pekerjaan 

 Mahasiswa 

 PNS 

 Ibu Rumah Tangga 

 Pegawai Swasta 

 Dll 
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No Pertanyaan Jawaban 

SS S CS TS STS 

Bandwagon Effect 

1 Saya cenderung membeli produk yang 

sedang ramai dibicarakan di TikTok atau 

Instagram. 

     

2 Saya membeli produk tertentu agar tidak 

dianggap berbeda dari lingkungan saya. 

     

3 Saya sering tertarik membeli produk 

karena melihat selebriti atau public figure 

menggunakannya. 

     

4 Saya merasa terdorong membeli produk 

karena teman-teman saya juga 

menggunakannya. 

     

Gaya Hidup 

1 Saya rutin mencari atau mencoba produk 

rokok elektrik baru di waktu luang 

     

2 Saya tertarik mengikuti tren dan inovasi 

terbaru dalam produk rokok elektrik.   

     

3 Saya percaya bahwa penggunaan rokok 

elektrik mencerminkan gaya hidup modern 

dan kekinian. 

     

Pendapatan Konsumen 

1 Saya merasa pendapatan saya cukup untuk 

memenuhi kebutuhan pokok harian 

keluarga. 

     

2 Saya dapat menyisihkan sebagian 

pendapatan untuk ditabung setiap bulan. 

     

3 Saya mampu membiayai kebutuhan 

pendidikan anak atau anggota keluarga 

secara berkelanjutan. 
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4 Saya memiliki cukup dana untuk 

membiayai kebutuhan kesehatan keluarga 

jika dibutuhkan. 

     

5 Saya merasa penghasilan saya mampu 

meningkatkan taraf hidup keluarga secara 

bertahap. 

     

Keputusan Pembelian 

1 Saya merasa yakin bahwa produk yang saya 

beli adalah pilihan yang tepat. 

     

2 Saya sudah terbiasa membeli produk ini 

dibandingkan merek lain. 

     

3 Pendapat orang lain memengaruhi 

keputusan saya dalam memilih produk. 

     

4 Saya telah beberapa kali membeli produk 

ini karena merasa puas. 

     

 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOTAL X2.1 X2.2 X2.3 TOTAL 

5 5 4 5 19 4 4 5 13 

5 4 5 5 19 4 2 4 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 1 5 5 16 4 4 4 12 

3 3 3 3 12 3 3 3 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 5 4 4 17 4 3 4 11 

5 5 5 5 20 4 4 4 12 

5 5 5 5 20 4 4 5 13 

5 5 4 5 19 5 5 5 15 

5 4 5 5 19 5 4 5 14 

2 2 2 2 8 2 2 2 6 

4 4 5 4 17 4 5 4 13 

5 5 5 5 20 3 2 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 
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4 5 5 4 18 5 5 4 14 

5 5 4 5 19 1 5 5 11 

5 5 5 5 20 4 3 3 10 

1 4 5 1 11 3 2 5 10 

5 5 5 5 20 4 4 5 13 

4 4 5 4 17 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 5 5 4 14 

5 4 4 5 18 5 5 5 15 

1 1 1 1 4 1 1 1 3 

4 4 4 4 16 4 3 4 11 

4 3 5 4 16 4 3 5 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 3 4 15 3 4 4 11 

5 4 4 5 18 3 3 4 10 

5 5 5 5 20 4 5 4 13 

4 4 4 4 16 5 4 4 13 

3 3 3 3 12 3 2 4 9 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

3 5 5 3 16 3 3 4 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 5 4 4 17 2 5 2 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

3 3 4 3 13 3 3 4 10 

1 5 5 1 12 5 4 4 13 

5 5 4 5 19 4 3 4 11 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 3 4 11 

4 4 3 4 15 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 5 3 4 12 

4 4 4 4 16 4 3 4 11 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

5 4 5 5 19 5 4 4 13 
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3 3 4 3 13 4 4 4 12 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 5 5 5 20 5 4 5 14 

4 4 4 4 16 4 3 4 11 

4 4 4 4 16 5 4 4 13 

5 4 4 5 18 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 5 3 4 12 

4 5 5 4 18 1 2 2 5 

5 4 5 5 19 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

5 5 4 5 19 4 4 5 13 

5 3 4 5 17 4 4 4 12 

4 5 4 4 17 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

4 5 4 4 17 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

4 4 4 5 17 4 2 4 10 

4 4 4 4 16 5 5 5 15 

4 5 4 4 17 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 3 3 3 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 2 14 4 3 4 11 

4 5 5 4 18 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

4 4 4 4 16 5 5 5 15 

4 4 4 4 16 5 4 5 14 

4 4 4 4 16 2 2 2 6 

4 4 4 4 16 4 5 4 13 

4 4 4 4 16 3 2 5 10 

4 4 4 4 16 5 5 5 15 

4 4 4 4 16 5 5 4 14 

5 5 4 4 18 1 5 5 11 

4 4 4 4 16 4 3 3 10 

5 5 5 4 19 3 2 5 10 



71 
 

 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

1 1 1 1 4 5 5 4 14 

4 4 4 4 16 5 5 5 15 

4 4 1 1 10 1 1 1 3 

4 4 4 4 16 4 3 4 11 

4 4 4 2 14 4 3 5 12 

4 5 5 4 18 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 3 4 4 11 

4 4 4 4 16 3 3 4 10 

3 3 2 3 11 4 5 4 13 

4 4 3 4 15 5 4 4 13 

4 4 4 5 17 3 4 4 11 

4 4 4 5 17 5 5 5 15 

4 4 4 2 14 3 4 4 11 

4 5 5 4 18 4 5 4 13 

4 4 4 4 16 5 4 5 14 

 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTAL Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 TOTAL 

4 4 4 4 4 20 5 5 5 4 19 

4 2 4 4 2 16 4 4 4 4 16 

5 3 5 5 3 21 5 5 5 4 19 

4 4 5 4 4 21 4 4 4 5 17 

4 3 4 4 3 18 4 3 3 4 14 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 3 4 4 19 3 4 3 3 13 

4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 17 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 19 

5 5 5 5 5 25 5 4 5 5 19 

5 5 5 5 5 25 5 4 4 4 17 

2 3 2 2 3 12 4 2 3 4 13 

5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 19 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 
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5 5 4 5 5 24 5 4 4 5 18 

4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 20 

5 4 5 5 4 23 4 5 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 4 3 4 2 13 

4 5 5 4 5 23 5 4 5 5 19 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 20 

5 5 5 5 5 25 5 4 4 5 18 

2 2 2 2 2 10 1 1 1 1 4 

3 4 4 3 4 18 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 5 5 3 4 17 

4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 15 

4 4 4 4 4 20 5 4 5 4 18 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

5 4 4 5 4 22 4 5 5 4 18 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 3 5 4 3 19 4 3 3 4 14 

5 5 5 5 5 25 5 5 4 5 19 

5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 3 4 4 3 18 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 2 4 4 2 16 4 4 4 4 16 

3 4 4 3 4 18 3 4 3 4 14 

4 4 4 4 4 20 4 4 2 4 14 

4 4 4 4 4 20 5 5 4 5 19 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

5 4 4 5 4 22 5 5 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 17 

5 5 5 5 5 25 5 4 4 4 17 

5 4 5 5 4 23 5 4 4 5 18 

5 4 5 5 4 23 4 4 4 4 16 
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5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

5 4 5 5 4 23 5 5 5 4 19 

4 4 5 4 4 21 4 4 4 4 16 

5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 17 

5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

3 5 5 3 5 21 4 4 4 5 17 

5 5 3 5 5 23 5 4 2 5 16 

5 4 4 5 4 22 4 5 4 4 17 

4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 16 

4 5 4 4 5 22 4 5 4 4 17 

4 4 4 4 4 20 5 3 3 3 14 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 3 4 4 3 18 5 4 4 4 17 

4 4 4 4 4 20 5 5 5 4 19 

4 2 4 4 2 16 4 4 4 4 16 

5 3 5 5 3 21 5 5 5 4 19 

4 4 5 4 4 21 4 4 4 5 17 

4 3 4 4 3 18 4 3 3 4 14 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 3 4 4 19 3 4 3 3 13 

4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 17 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 19 

5 5 5 5 5 25 5 4 5 5 19 

5 5 5 5 5 25 5 4 4 4 17 

2 3 2 2 3 12 4 2 3 4 13 

5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 19 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

5 5 4 5 5 24 5 4 4 5 18 

4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 20 

5 4 5 5 4 23 4 5 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 4 3 4 2 13 
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4 5 5 4 5 23 5 4 5 5 19 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 20 

5 5 5 5 5 25 5 4 4 5 18 

2 2 2 2 2 10 1 1 1 1 4 

3 4 4 3 4 18 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 5 5 3 4 17 

4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 15 

4 4 4 4 4 20 5 4 5 4 18 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

5 4 4 5 4 22 4 5 5 4 18 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 3 5 3 3 18 4 3 3 4 14 

5 5 5 5 5 25 5 5 4 5 19 

5 4 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

5 3 4 5 4 21 5 5 4 5 19 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

Keputusan 

Pembelian 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .600** .617** .680** .863** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correlation 

.600** 1 .698** .519** .850** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 
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Y.3 Pearson 

Correlation 

.617** .698** 1 .462** .838** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.680** .519** .462** 1 .788** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Keputusan 

Pembelian 

Pearson 

Correlation 

.863** .850** .838** .788** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.855 4 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

Bandwagon 

Effect(X1) 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .521** .506** .856** .880** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 



76 
 

 
 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.521** 1 .596** .442** .758** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.506** .596** 1 .553** .792** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.856** .442** .553** 1 .877** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Bandwagon 

Effect(X1) 

Pearson 

Correlation 

.880** .758** .792** .877** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.846 4 
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Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 

Pendapatan 

Konsumen 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .519** .666** .991** .538** .877** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.519** 1 .521** .531** .991** .843** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.666** .521** 1 .641** .523** .787** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.991** .531** .641** 1 .550** .877** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.538** .991** .523** .550** 1 .852** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Pendapatan 

Konsumen 

Pearson 

Correlation 

.877** .843** .787** .877** .852** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.816 5 

 

Model Summaryb 

Model R 

R 

Square 

Adjusted 

R 

Square 

Std. 

Error of 

the 

Estimate 

Change Statistics 

Durbin-

Watson 

R 

Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .810a .656 .645 1.52462 .656 61.045 3 96 .000 2.259 

a. Predictors: (Constant), Pendapatan Konsumen, Bandwagon Effect, Gaya Hidup 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 425.690 3 141.897 61.045 .000b 

Residual 223.150 96 2.324   

Total 648.840 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Pendapatan Konsumen, Bandwagon Effect, Gaya Hidup 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardize

d Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

Correlations 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Zero

-

orde

r 

Partia

l Part 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 2.473 1.111  2.22

5 

.02

8 

     

Bandwago

n Effect 

.141 .061 .159 2.30

9 

.02

3 

.513 .229 .13

8 

.751 1.33

1 

Gaya 

Hidup 

.428 .093 .385 4.59

2 

.00

0 

.727 .424 .27

5 

.509 1.96

5 

Pendapata

n 

Konsumen 

.326 .072 .397 4.53

8 

.00

0 

.742 .420 .27

2 

.469 2.13

1 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.50134479 

Most Extreme Differences Absolute .076 

Positive .071 

Negative -.076 

Test Statistic .076 

Asymp. Sig. (2-tailed) .173c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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