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Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena 

atas rahmat dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan serangkaian proses 

penulisan skripsi ini. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar Sarjana Strata Satu (S1) dari Program Studi Hubungan 

Internasional, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Nasional. Dengan 

segala usaha dan berkat yang melimpah dari Tuhan Yang Maha Esa, penulis berhasil 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “Upaya Tiongkok Dalam Memasarkan Produk 

Otomotif Berbasis Inovasi Teknologi Listrik Dalam Studi Kasus Wuling Dan Chery 

Di Indonesia Periode 2022 - 2024.” 

Ketertarikan penulis dalam melakukan penelitian ini dikarenakan Ketika 

penulis sedang menikmati secangkir kopi Bersama teman teman di pinggir jalan 

penulis melihat jalanan yang dipenuhi kendaraan yang berlalu Lalang bahwasanya 

penulis menyadari saat ini di jalanan Jakarta sudah marak sekali peredaran mobil 

Listrik dengan macam macam brand seperti wuling, Hyundai, chery hingga tesla, 

akan tetapi yang penulis dapati adalah lebih banyaknya beredar mobil keluaran 

tiongkok daripada negara lainnya seperti amerika serikat, jerman, hingga korea, dan 

juga yang ingin penulis teliti lebih dalam apa yang menjadi sebabnya lebih banyak 

mobil Listrik dari keluaran tiongkok daripada negara lainnya apakah harga yang 

lebih murah? Apakah dengan kualitas yang jauh lebih baik? Atau justru produk 

tiongkok tersebut memiliki kedua hal tersebut.  

 Namun, penulis menyadari bahwa penyelesaian skripsi ini tidak dapat 

dicapai tanpa adanya doa, dukungan moral, serta bantuan materiil dari berbagai 

pihak yang telah memberikan kontribusi berharga selama proses perkuliahan 

hingga tahap akhir penelitian ini. Setiap bentuk dukungan, baik secara langsung 

maupun tidak langsung, telah menjadi sumber motivasi dan kekuatan bagi penulis 

untuk menyelesaikan tugas akademik ini dengan sebaik-baiknya. Oleh karena itu, 

dengan penuh rasa syukur dan penghargaan yang mendalam, penulis ingin 

menyampaikan apresiasi yang sebesar-besarnya kepada seluruh pihak yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, serta dorongan semangat selama proses penulisan 

skripsi ini. Tanpa bantuan dan dukungan mereka, penyelesaian penelitian ini tentu 

akan menjadi lebih sulit. Rasa terima kasih ini tidak hanya tertuju kepada pihak 
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akademik, tetapi juga kepada keluarga, sahabat, serta rekan-rekan yang telah 

memberikan inspirasi, motivasi, dan dukungan emosional sepanjang perjalanan 

akademik penulis. Semoga segala kebaikan yang telah diberikan mendapatkan 

balasan yang setimpal serta menjadi bentuk kontribusi berharga bagi perkembangan 

ilmu pengetahuan dan dunia akademik. Apresiasi sebesar-besarnya kepada: 

1. Terimakasih yang utama penulis sampaikan kepada tuhan yang maha esa 

atas Rahmat dan hidayahnya yang telah diberikan kepada penulis sehingga 

penulis dapat menyelesaikan tugas akhir milik penulis. 

2. Bapak Dr. El Amry Bermawi Putera, M.A., selaku Rektor Universitas 

Nasional, yang telah memberikan berbagai fasilitas serta kesempatan bagi 

penulis untuk menyelesaikan pendidikan Strata 1 di Universitas Nasional. 

3. Bapak Dr. Aos Yuli Firdaus, S.I.P., M.Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik, yang telah berperan dalam mendukung terselenggaranya 

proses pendidikan di lingkungan fakultas. 

4. Bapak Drs. Hilmi Rahman Ibrahim., M.Si. selaku Dosen Pembimbing, yang 

telah dengan sabar memberikan arahan, bimbingan, serta motivasi selama 

proses penyusunan skripsi ini sehingga dapat diselesaikan tepat waktu. 

5. Bapak Harry Darmawan, S.Hum., M.Si., selaku Ketua Program Studi 

Hubungan Internasional, yang telah banyak membantu penulis dalam 

perjalanan akademik selama masa perkuliahan. 

6. Ibu Gulia Ichikaya Mitzy, S.IP., M.A., selaku Sekretaris Program Studi 

Hubungan Internasional, yang telah memberikan berbagai dukungan 

administratif selama proses perkuliahan. 

7. Seluruh Dosen dan Staf Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, khususnya 

Program Studi Hubungan Internasional, yang telah memberikan ilmu, 

pengalaman, serta berbagai wawasan berharga selama penulis menempuh 

pendidikan di Universitas Nasional. 

8.  Kepada orang tua tercinta, Bapak Firmansyah selaku ayah dan Ibu Yanti 

Susanti selaku ibu dari penulis yang sudah bekerja keras dalam 

membesarkan dan mendidik anak laki lakinya untuk menjadi dewasa, 

terimakasih atas rasa sayang yang kalian berikan kepada penulis dari penulis 

dilahirkan hingga penulis berusia 22 tahun saat Menyusun skripsi ini, 
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semoga dengan tulisan ini penulis dapat menunjukan rasa cinta penulis 

terhadap orang tua penulis. 

9. Kepada Firda Julianti selaku kaka kandung  dan  kaka ipar Muhammad 

Zulfikri Hasan dari penulis itu sendiri yang telah mendidik penulis agar 

dapat mengalahkan dunia bahkan mengajarkan penulis untuk bisa berdiri di 

kaki penulis sendiri tanpa bantuan siapapun. 

10. Kepada teman teman di himahi periode 2022/2023 terimakasih sudah 

menjadi awal mula perjalanan kisah penulis di dunia perkuliahan ini dan 

sudah menemani penulis di masa awal perkuliahan. 

11. Kepada teman teman di Komisi Pemilihan Himpunan FISIP 2023/2024 

terimakasih telah menemani penulis dalam mencoba hal baru dan 

mengajarkan penulis artinya dari menjadi seorang pemimpin. 

12. Kepada teman teman himahi periode 2023/2024 dan divisi public relation 

terimakasih telah menemani penulis dalam menjalani periode kedua selama 

di organisasi tersebut dan terimakasih telah mengajarkan penulis bagaimana 

menjadi laki laki yang bertanggung jawab  

13. Terimakasih kepada teman teman penulis yang telah menemani penulis dari 

awal mulainya masa perkuliahan penulis, terimakasih yang besar penulis 

sampaikan kepada: Ifham Adyan S, M Hario Atthalarikh, Abyan Dhamar 

Averill, Ramandha Kevianto S, Rasya Ihza Maulavi, Adlizil Ikram, Pedro 

Carlos M, Resqi Loveressa F, terimakasih sebesar besarnya penulis ucapkan 

telah menemani penulis pada masa perkuliahan ini. 

14. Terimakasih kepada teman diskusi selama penulis melakukan penelitian ini 

kepada : Nabilah Nur Afifah, Nabila Saninah R, Teresa Aangelica, Grecho 

Pradittya, dengan diskusi Bersama membuka mata penulis dalam 

menemukan hal hal baru selama penelitian ini. 

15. Sahabat penulis sejak penulis berusia 1 tahun : Toriq Yassir dan Fiqri Raka 

Septiadi terimakasih telah menemani penulis selama masa hidup penulis 

sudah banyak mengajarkan penulis bagaimana kerasnya kehidupan, 

terimakasih telah menemani penulis untuk menikmati secangkir kopi di 

setiap malam penulis merasa bosan, dan terimakasih telah ada di dunia ini. 
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16. Tidak lupa penulis ucapkan terimakasih kepada Eichiro Oda telah 

menciptakan kartun animasi yang sangat indah yaitu One Piece, yang sangat 

memberikan Pelajaran bagi penulis akan keterkaitan antara dunia nyata dan 

animasi  yang telah menemani penulis dari masa SMA hingga Perkuliahan 

penulis, seperti halnya yang di sampaikan dalam animasi kartun tersebut 

“semua orang memiliki gilirannya masing-masing, jadi bersabarlah semua 

pasti akan dapat gilirannya masing masing” – Gol D Roger  

17. Dan terakhir tidak lupa kepada tim terbaik di muka bumi ini yaitu 

Manchester United yang telah menemani penulis dari awal penulis tau tim 

tersebut yaitu tahun 2010 hingga saat ini penulis masih sangat mencintai tim 

tersebut. 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan dan 

tentu memiliki keterbatasan baik dalam segi analisis maupun penyajian data. 

Oleh karena itu, segala bentuk kritik dan saran yang membangun sangat penulis 

harapkan guna memperbaiki serta menyempurnakan penelitian ini di masa 

mendatang. Besar harapan penulis agar skripsi ini dapat memberikan kontribusi 

bagi perkembangan ilmu hubungan internasional, terutama dalam memahami 

dinamika penjualan mobil Listrik berbasis inovasi dan bagaimana negara 

berkembang dapat memanfaatkan peluang dalam sistem ekonomi global serta 

mengantisipasi tantangan yang akan datang. 

Penulis berharap skripsi ini dapat menjadi referensi bagi akademisi, pembuat 

kebijakan, serta pihak-pihak yang memiliki minat dalam kajian perdagangan 

internasional dan Bisnis Internasioanl. Akhir kata, penulis mengucapkan terima 

kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan 

dukungan, bimbingan, dan motivasi dalam penyelesaian skripsi ini. Tanpa 

bantuan dan doa dari berbagai pihak, penelitian ini tidak akan dapat 

terselesaikan dengan baik. Semoga Tuhan Yang Maha Esa senantiasa 

melimpahkan rahmat, petunjuk, dan keberkahan kepada kita semua. 
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ABSTRAK 

 

 

Nama   : Bayu Triansyah  
NPM   : 213507516031 
Program Studi  : Hubungan Internasional 
Judul   : Upaya Tiongkok Dalam Memasarkan  

Produk Otomotif Berbasis Inovasi Teknologi Listrik Dalam 

Studi Kasus Wuling Dan Chery Di Indonesia Periode 2022 

- 2024 
Dosen Pembimbing : Drs. Hilmi Rahman Ibrahim, M.Si 
 
 
 
 Penelitian ini membahas strategi Tiongkok dalam memasarkan produk 

otomotif berbasis teknologi listrik melalui studi kasus Wuling dan Chery di 

Indonesia pada periode 2022–2024. Fokus penelitian adalah untuk memahami 

bagaimana kedua merek tersebut berhasil menembus pasar Indonesia melalui 

inovasi teknologi, strategi harga, serta adaptasi terhadap kebutuhan konsumen 

lokal. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode 

studi pustaka dan wawancara. Hasil penelitian menunjukkan bahwa keberhasilan 

Wuling dan Chery ditopang oleh integrasi antara keunggulan produk, dukungan 

kebijakan pemerintah, serta kampanye pemasaran yang efektif. Tiongkok 

memanfaatkan momen transisi energi global untuk memperluas pengaruh 

ekonominya, dengan kendaraan listrik sebagai alat strategis. Penerapan teori 

keunggulan kompetitif dan teori ketergantungan menunjukkan bahwa dominasi dua 

merek ini bukan hanya faktor ekonomi, tetapi juga bagian dari strategi geoekonomi 

Tiongkok di kawasan Asia Tenggara. Penelitian ini memberikan kontribusi bagi 

pemahaman strategi bisnis internasional, sekaligus menjadi referensi bagi 

pengambil kebijakan dalam mengembangkan industri kendaraan listrik nasional. 
 
 
 
 
Kata Kunci:  
Wuling, Chery, Kendaraan Listrik, Strategi Pemasaran, Tiongkok,  
Inovasi Teknologi. 
 
 
Referensi:  6 Buku - 23 Jurnal - 91 Website 
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ABSTRACT 

 

 

Name   : Bayu Triansyah 
NPM   : 213507516031 
Study Program : International Relations 
Tittle    : China's Efforts In Marketing Automotive  

Products Based On Electrical Technology Innovation In  

Case Study Of Wuling And Chery In Indonesia 2022 – 2024 

Periode 
Counsellor   : Drs. Hilmi Rahman Ibrahim, M.Si 
 
 
 

This study examines China’s strategy in marketing electric vehicle (EV) 

products through a case study of Wuling and Chery in Indonesia during the 2022–

2024 period. The focus of the research is to understand how these two brands 

successfully penetrated the Indonesian market through technological innovation, 

pricing strategies, and adaptation to local consumer needs. This research employs a 

descriptive qualitative approach using literature review and interviews. The 

findings indicate that the success of Wuling and Chery is supported by the 

integration of product advantages, government policy support, and effective 

marketing campaigns. China has utilized the global energy transition momentum to 

expand its economic influence, with electric vehicles serving as a strategic 

instrument. The application of competitive advantage theory and dependency 

theory suggests that the dominance of these two brands is not only an economic 

factor but also part of China's broader geoeconomic strategy in Southeast Asia. This 

study contributes to a better understanding of international business strategies and 

serves as a reference for policymakers in developing a sustainable national electric 

vehicle industry. 
 
 
 
Keywords:  
Wuling, Chery, Electric Vehicles, Marketing Strategy, China,  
Technological Innovation. 
 
 
Referance:  6 Book - 23 Journal - 91 Website 
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