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ABSTRAK 

 

Nama   : Raihan Rio Umran  

Program Studi  : Ilmu Politik 

Judul : Politik Branding Prabowo Subianto Melalui Tik-Tok     

Dalam Menarik Dukungan Generasi Z pada Pemilu Presiden 

2024 Di Kecamatan Jatinegara Jakarta Timur 

Dosen Pembimbing : Yusuf Wibisono, SIP,M.Si 

 

Politik branding merupakan upaya membangun citra yang positif di hadapan 

publik, branding politik atau politik branding adalah suatu strategi politik yang 

dapat membantu politisi, kandidat, atau partai politik dalam mengubah sekaligus 

mempertahankan dukungan dari Masyarakat, Identitas yang unik dan citra yang 

kuat ini berfungsi sebagai pembeda yang jelas, sehingga memudahkan masyarakat 

untuk mengenali serta membedakan antara satu politisi dengan politisi lainnya, 

politik branding prabowo subianto dalam membangun citra yang positif di publik, 

agar memiliki ciri khas yang menarik dan berbeda dari kandidat lain, politk 

branding yang di lakukan prabowo melalui Tik-Tok dengan konten yang unik agar 

menarik dukungan terutama generasi Z.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa bagaimana politik branding 

prabowo subianto melalui tik tok dalam menarik generasi z pada pemilu presiden 

2024 di kecamatan Jatinegara Jakarta Timur. Penelitian ini menggunakan teori 

branding,new media dan marketing politik. Penelitian ini menggunakan metodelogi 

penelitian kualitatif dengan berbasis data dari hasil wawancara dan studi literatur. 

 Berikutnya hasil dari penelitian ini menunjukan branding yang di lakukan 

prabowo subianto guna menarik dukungan generasi z dengan pemanfaataan media 

serta melibatkan langsung anak muda terutama generasi z, diamana pemanfaatan 

media ini efektif karena rata-rata generasi z Adalah generasi yang aktif di sosial 

media  

Kata kunci :Branding,Prabowo subainto,Generasi z 
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ABSTRACT 

 

Name   : Raihan Rio Umran 

Study Program : Political Science 

Title : Prabowo Subianto's Branding Politics Through TikTok to 

Attract Generation Z Support in the 2024 Presidential 

Election in Jatinegara District, East Jakarta 

Supervisor  : Yusuf Wibisono, SIP, M.Si 

Political branding is an effort to build a positive public image. Political 

branding is a political strategy that can help politicians, candidates, or political 

parties change and maintain public support. This unique identity and strong image 

serve as a clear differentiator, making it easier for the public to recognize and 

distinguish one politician from another. Prabowo Subianto's political branding 

builds a positive public image, creating an attractive and distinctive character that 

distinguishes him from other candidates. Prabowo's political branding through 

TikTok, with unique content, attracts support, especially from Generation Z. 

This study aims to analyze how Prabowo Subianto's political branding 

through TikTok attracts Generation Z in the 2024 presidential election in the 

Jatinegara sub-district of East Jakarta. This study uses branding theory, new media, 

and political marketing. This study uses a qualitative research methodology based 

on data from interviews and literature studies. The following results of this study 

show that Prabowo Subianto's branding is used to attract support from Generation 

Z by utilizing media and directly involving young people, especially Generation Z. 

This media utilization is effective because Generation Z is an active generation on 

social media 

Keywords: Branding, Prabowo Subianto, Generation Z 
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