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ABSTRAK 

Nama : Zatul Khafi 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : 

 

Manajemen Produksi Program Crosscheck Melalui Kanal YouTube 

Medcom Id 

 

Kata Kunci Penelitian ini membahas manajemen produksi program Crosscheck 

di kanal YouTube Medcom Id. Program ini merupakan talk show 

yang membahas isu-isu politik, ekonomi, dan sosial dengan 

menghadirkan narasumber yang kompeten. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis bagaimana strategi produksi diterapkan dalam 

program Crosscheck, dengan menggunakan teori Produksi Pesan 

oleh John Greene serta konsep manajemen produksi.  

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif, 

dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa proses produksi 

Crosscheck dilakukan secara sistematis melalui tahapan 

perencanaan, pengorganisasian, pelaksanaan, dan pengendalian. 

Selain itu, program ini menerapkan strategi komunikasi yang efektif 

dalam menyampaikan pesan kepada audiens.  

Penerapan teori Produksi Pesan terlihat dalam penyusunan narasi, 

pemilihan topik, serta interaksi antara pembawa acara dan 

narasumber. Program ini juga menghadapi berbagai tantangan, 

seperti persaingan dengan media digital lain serta adaptasi terhadap 

perubahan tren media. Meskipun demikian, dengan strategi produksi 

yang kuat, Crosscheck tetap menjadi salah satu program diskusi yang 

diminati di platform digital. 

Manajemen 
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Produksi 
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Medcom Id, 
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ABSTRACT 

Name : Zatul Khafi 

Study Program : Communication Science 

Title : 

 

Crosscheck Program Production Management Through Medcom Id 

YouTube Channel 

 

Key Word This study discusses the production management of the Crosscheck 

program on the Medcom Id YouTube channel. This program is a talk 

show that discusses political, economic, and social issues by 

presenting competent speakers. This study aims to analyze how 

production strategies are applied in the Crosscheck program, using 

John Greene's Message Production theory and the concept of 

production management. 

The research method used is descriptive qualitative, with data 

collection techniques through interviews, observations, and 

documentation. The results of the study show that the Crosscheck 

production process is carried out systematically through the stages 

of planning, organizing, implementing, and controlling. In addition, 

this program implements an effective communication strategy in 

conveying messages to the audience. 

The application of the Message Production theory is seen in the 

preparation of narratives, topic selection, and interactions between 

presenters and speakers. This program also faces various challenges, 

such as competition with other digital media and adaptation to 

changes in media trends. However, with a strong production strategy, 

Crosscheck remains one of the most popular discussion programs on 

digital platforms. 

Production 
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Message 

Production, 
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