
 
 

PENGARUH KREDIBILITAS  BRAND AMBASSADOR GIRL GRUP 

TWICE, CITRA  MEREK DAN KUALITAS PRODUK  TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN  PRODUK SKINCARE SCARLETT 

WHITENING  PADA MAHASISWA FEB UNIVERSITAS NASIONAL  

 

 

 TUGAS AKHIR  

 

 

Azzahra Shifa Raida 

193402516247 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS NASIONAL  

JAKARTA  

2023 



 
 

PENGARUH KREDIBILITAS BRAND AMBASSADOR GIRL GRUP 

TWICE, CITRA MEREK DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE SCARLETT 

WHITENING  PADA MAHASISWA FEB UNIVERSITAS NASIONAL  

 

Diajukan untuk memenuhi persyaratan  untuk memperoleh gelar Sarjana 

Manajemen Pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Nasional Jakarta 

 

Azzahra Shifa Raida 

193402516247 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS NASIONAL  

JAKARTA  

2023 

 



 
 

LEMBAR PERNYATAAN  

 

Penulis menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa segala pernyataan dalam  

tugas akhir yang berjudul: 

 

PENGARUH KREDIBILITAS BRAND AMBASSADOR GIRL GRUP 

TWICE, CITRA MEREK DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE SCARLETT 

WHITENING PADA MAHASISWA FEB UNIVERSITAS NASIONAL  

 

Merupakan gagasan atau hasil penelitian penulis, kecuali kutipan-kutipan yang 

disebutkan sumbernya. Tugas akhir ini diajukan untuk memperoleh gelar pada 

program sejenis di perguruan tinggi lain. Semua data dan informasi yang digunakan 

telah dinyatakan secara jelas dan bisa diperiksa kebenarannya. 
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