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Tujuan penitian ini adalah untuk mengetahui kebijaksanaan 

redaksional yang dilakukan TVRI DKI Jakarta dalam penyajian 

berita kelangkaan minyak goreng pada bulan maret tahun 2022 

dan untuk mengetahui faktor-faktor yang mengetahui 

kebijaksanaan redaksional TVRI DKI Jakarta. Teori yang 

digunakan yaitu teori hieraki pengaruh isi media dari Pamela J 

Shoemaker dan Stepen D. Reese. Dengan beberapa level 

pengaruh isi media (Individual, Media Routines, Organizational, 

Outside media, ideology level). Penelitian ini menggunakan 

metodologi kualitatif deskriptif melalui pengumpulan data yang 

dilakukan secara mendalam. Dengan mengumpulkan data melalui 

observasi, wawancara, dan dokumentasi. Terdapat lima informan 

dalam penelitian ini. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

Kebijaksanaan redaksional di TVRI DKI Jakarta dipegang oleh 

seorang pimpinan redaksi, dalam berita kelangkaan minyak 

goreng bulan maret tahun 2022 yang disajikan oleh TVRI DKI 

Jakarta mempunyai prinsip cover both side yang memiliki arti 

keseimbangan, tidak memihak ataupun netral dengan mengambil 

dua sisi, dari sisi masyarakat dan sisi pemerintah. Dari lima level 

pengaruh dalam teori hierarki, level pengaruh organisasi media 

paling berpengaruh yaitu pimpinan redaksi memiliki porsi 

tertinggi dalam pengambil kebijakan dan kebijaksanaan dalam 

sebuah pemberitaan khususnya berita kelangkaan minyak goreng 

bulan maret tahun 2022. Selain itu terlibatnya seluruh unsur 

organisasi seperti redaktur dan reporter menjadikan level 

organisasi menjadi penting dalam pengambilan keputusan 

keredaksionalan. 
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The purpose of this research is to find out the editorial policy of 

TVRI DKI Jakarta in presenting news about the scarcity of 

cooking oil in March 2022 and to find out the factors that 

determine the editorial policy of TVRI DKI Jakarta. The theory 

used is the hierarchical theory of the influence of media content 

from Pamela J Shoemaker and Stepen D. Reese. With several 

levels of influence of media content (Individual, Media Routines, 

Organizational, Outside media, ideology level). This study uses a 

descriptive qualitative methodology through in-depth data 

collection. By collecting data through observation, interviews, 

and documentation. There are five informants in this study. The 

results show that editorial policy at TVRI DKI Jakarta is held by 

an editor-in-chief, in the news of the scarcity of cooking oil in 

March 2022 presented by TVRI DKI Jakarta has the principle of 

cover both sides which means balance, impartiality or neutrality 

by taking two sides, from the public and government perspective. 

Of the five levels of influence in the hierarchy theory, the level of 

influence of media organizations is the most influential, namely 

the editor-in-chief has the highest portion in policy and policy 

makers in a news report, especially the news of the scarcity of 

cooking oil in March 2022. In addition, the involvement of all 

organizational elements such as editors and reporters makes the 

level of organization becomes important in editorial decision 

making. 
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