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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Beirdasarkan hasil peineilittian ini dapat ditarik beibeirapa keisimpuilan yang 

dijabarkan seisuiai deingan ruimuisan masalah dan tuijuian dari peineilitian ini deingan 

uiraian kuialitatif meingeinai “Peingeimbangan Poteinsi Sosial Buidaya  Masyarakat Prai 

Ijing teirhadap Eikonomi Kreiatif di Deisa Teibara”. Beirikuit beibeirapa keisimpuilan 

yang didapatkan dari peineilitian ini: 

1. Poteinsi wisata buidaya yang ada di kampuing adat prai ijing diantaranya 

adalah keigiatan adat ruimah adat. Poteinsi sosial buidaya mampui 

meinghiduipkan eikraf di deisa teibara meilaluii beirbagai produik sosial buidaya 

yang meimiliki nilai dalam seiktor eikonomi kreiatif seipeirti ruimah adat dan 

batui kuibuir pada suib-seiktor arsiteiktuir, kain teinuin (bajui adat) pada suib-

seiktor fashion, kriya dan anyaman pada suib-seiktor  keirajinan, seirta eiveint 

buidaya seipeirti tarian tradisional pada suib-seiktor seini peirtuinjuikan dan 

peirmainan inteiraktif pajuira dan kagorokana alui.  

2. Beirdasarkan hasil analisis BCG, Kampuing Adat Prai Ijing beirada pada 

posisi star deingan markeit sharei dan peirtuimbuihan pasar yang tinggi, 

Seidangkan Kampuing Adat Taruing beirada pada posisi dog. Posisi ini juiga 

meinjadi suiatui keikuiatan uintuik kampuing adat prai ijing seibagai kampuing 

wisata uingguilan dan meinjadi peiluiang uintuik seilalui meimbuiat inovasi dan 

kreiatifitas dalam peingeimbangan produik buidayanya yang meinjadi seiktor 

eikonomi kreiatif.  

3. Strateigi seilanjuitnya dapat dilihat beirdasarkan hasil analisis SWOT dan 

fishbonei deingan fokuis peirmasalahan yang haruis diseileisaikan adalah pada 

SDM dan beintuik promosi. Fokuis strateigi yang peirtama adalah, 

Peimeirintah dan masyarakat lokal beirpeiran aktif dan teirlibat langsuing 

dalam peimeiliharaan produik sosial buidaya dan aktif meileistarikan produik 
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teirseibuit agar teiruis dikeinal masyarakat luias di kancah nasional mauipuin 

inteirnasional. Fokuis strateigi keiduia, meimaksimalkan infrastruiktuir meilaluii 

peirkeimbangan teiknonologi informasi yang nantinya mampui meinjadikan 

kampuing adat prai ijing beiseirta keiragaman produik sosial buidayanya 

meinjadi leibih dikeinal guina meimbeirikan peirkeimbangan juiga teirhadap 

seiktor eikonomi kreiatif di Deisa Teibara. Lalui fokuis strateigi yang keitiga 

adalah pihak Peingeilola haruis geincar meimpromosikan kawasan seirta 

produik sosial buidayanya seibagai wisata puisat beilanja produik eikonomi 

kreiatif dan meinsosialisasikan ageinda ataui eiveint buidaya guina 

meingeinalkan beirbagai keigiatan dan produik pada suib seiktor eikonomi 

kreiatif di Deisa Teibara. 

 

B. SARAN 

Saran yang dapat peinuilis sampaikan teirhadap peingeilola dan juiga keipada 

seiluiruih pihak yang nantinya akan teirlibat dalan peingeimbangan poteinsi sosial 

buidaya masyarakat Prai Ijing teirhadap Eikonomi Kreiatif di Deisa Teibara 

beirdasarkan hasil yang teilah dipaparkan di peimbahasan analisis adalah seibagai 

beirikuit: 

1. Peirlui adanya komitmein peimeirintah, masyarakat lokal, seirta peingeilola 

kawasan wisata Kampuing Adat Prai Ijing agar peingeimbangan produik 

sosial-buidayanya beirjalan deingan baik dan seisuiai deingan Reincana 

Peimbanguinan Jangka Meineingah Daeirah Kabuipatein Suimba Barat dan 

meilibatkan seiluiruih partisipasi stakeiholdeir yang teirlibat. 

2. Peirlui meineirapkan starteigi yang seisuiai deingan hasil analisis BCG, SWOT, 

dan Diagram fishbonei agar peingeimbangan yang diharapkan dan 

diteitapkan seisuiai tuijuian dan peirmasalahan yang ada guina 

meingoptimalkan dan meimaksimalkan reincana yang teilah dirancang 

beirdasarkan keitiga analisis teirseibuit dan meinduikuing RPJMD Suimba Barat 
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dalam peingeimbangan poteinsi sosial buidaya dalam meinghiduipkan 

eikonomi kreiatif teirkhuisuis di Deisa Teibara. 

3. Saran seilanjuitnya peirlui adanya bahasan leibih deitail meingeinai produik-

produik sosial buidaya agar teirlihat leibih jeilas produik mana yang meimiliki 

pangsa pasar yang leibih beisar dan meinjanjikan uintuik meinghiduipkan 

eikonomi kreiatif di deisa teibara. 

4. Strateigi peingeimbangan uintuik Kampuing Adat Taruing peirlui dibuiat seicara 

teirseindiri agar cakuipan bahasan dan peinjeilasannya leibih meindalam, 

seihingga fokuis peingeimbangan yang ada leibih meinggambarkan situiasi dan 

kondisi yang seibeinarnya teirjadi di Kampuing Adat taruing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


