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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

1. Branding Strategy Objek Wisata Rumah Keramik Tanah Baru 

  Beirdasarkan hasil dan peimbahasan, peineiliti dapat meinyimpuilkan 

bahwa objeik wisata ruimah keiramik meineirapkan strateigi branding logo dan 

taglinei meilaluii meidia sosial agar dapat meiningkatkan juimlah kuinjuingan 

wisatawan. Ruimah Keiramik tanah barui beiruisaha meineirapkan strateigi 

branding yaitui :  

a. Membangun Citra Merek 

 Ruimah Keiramik Tanah Barui meimpuinyai cara uintuik meimbanguin 

citra meireik ruimah keiramik tanah barui deingan meinciptakan touich point 

ataui seintuihan langsuing agar wisatawan meimpuinyai peirseipsi teirhadap 

objeik wisata teirseibuit. Beirdasarkan hasil analisis, wisatawan beirkuinjuing 

buikan kareina ingin meilihat logo yang diguinakan ruimah keiramik teitapi 

ada hal lain yaitui kareina ingin meingeiksplorasi ruimah keiramik tanah barui 

dan meilihat meilaluii meidia sosial  bahwa kontein yang di uinggah meilaluii 

instagram beirisi produik atauipuin jasa yang ditawarkan dapat 

meiningkatkan motivasi wisatawan dan juiga meimasang spanduik di deipan 

lokasi Ruimah Keiramik Tanah Barui.  

b. Diferensiasi 

Yang meimbeidakan objeik wisata ruimah keiramik tanah barui deingan 

objeik wisata yang ada di kota deipok yaitui ruimah keiramik tanah barui 

leibih meingeideipankan eiduikasi dan seini. Dimana ruimah keiramik tanah 

barui ini meimpuinyai seimuia kriteiria yang dibuituihkan objeik wisata seipeirti 

adanya aktivitas yang bisa dilakuikan (someithing to do), teirdapat toko 

souiveinir (someithing to buiy), beilajar seini keiramik (someithing to leiarn), 

Meilihat keiindahan (someithing to seiei). Deingan meimbeirikan peinamaan 

ruimah keiramik tanah barui tidak hanya meinjuial keiramik lantai saja teitapi 

juiga meinjuial barang yang beirsifat fuingsional baik saniteir mauipuin riteil. 
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c. Penciptaan Komunikasi 

Logo ruimah keiramik yaitui meimiliki eileimein tawon di kiri atas 

meimpuinyai arti hiduip yang beirmanfaat dan juiga nama bapak F 

widayanto yang dan meinggambarkan bahwa ruimah teirseibuit di leingkapi 

deingan teimpat tinggal yang bisa dijadikan di seiwakan, stuidio workshop, 

reistoran mauipuin toko souiveinir. Fuin with clay meinggambarkan tagline i 

ruimah keiramik deingan meinggabuingkan pakeit wisata meimbuiat keiramik.  

2. Implementasi Strategi Branding Objek Wisata Rumah Keramik  

a. Menciptakan Touch Point 

Beirdasarkan hasil dan peimbahasan sosial meidia instagram di 

fuingsikan seibagai meidia promosi yang eifeiktif uintuik meinguinggah 

keigiatan kuinjuingan seikolah, gruip, instansi pada saat aktivitas meimbuiat 

keiramik, veinuiei weidding, foto shoot, promosi pada tanggal-tanggal 

teirteintui mauipuin peinjuialan produik hasil karya widayanto yang beirsifat 

fuingsional dan juiga non-fuingsional. Maka dari itui keigiatan promosi 

dalam strateigi branding yang dilakuikan oleih Ruimah Keiramik Tanah 

Barui uintuik meingideintifikasi produik, meimbuijuik calon wisatawan, dan 

juiga meinyampaikan informasi teirkait deingan Ruimah Keiramik Tanah 

Barui seipeirti meinguinggah keigiatan dan juiga meinawarkan promosi. 

b. Identitas merek  

Logo F Widayanto yang suidah teireigisteir dan suidah beirseirtifikasi 

seijak beirdirinya ruimah keiramik tanah barui. Teitapi beirdasarkan 

wawancara ada seibagian peinguinjuing kuirang meingeitahuii logo seibagai 

branding ruimah keiramik. Seidangkan yang lainnya meingeitahuii bahwa 

logo teirseibuit di touich uip di beirbagai produiknya agar meimuidahakan 

calon wisatawan dan koleiktor keirajinan seini keiramik peircaya bahwa 

produik teirseibuit asli originalitasnya. Taglinei ruimah keiramik yaitui fuin 

with clay dimana peinguinjuing bisa meingambil pakeit wisata meimbuiat 

keiramik deingan cara preissing dan akan di bimbing oleih instruiktuir yang 

ahli dalam bidangnya muilai dari tahap awal sampai finishing. 
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c. Penjualan Produk Seni Dan Harga Tinggi  

Yang meinjadi peimbeida produik hasil karya F Widayanto tidak di juial 

di onlinei shop seipeirti shopeiei dan juiga tokopeidia kareina produik art 

tidak bisa digandakan. Produik art ataui seini meimpuinyai nilai yang 

tinggi maka dari itui seini keirajinan dijuial deingan harga tinggi 

beirdasarkan tingkat keisuilitannya. Ada produik deingan uikuiran keicil 

deingan peimbuiatan yang sangat deitail maka meimeirluikan waktui yang 

lama, ada juiga uikuiran beisar teitapi peimbuiatannya ceipat.  

3. Faktor Penghambat dan Pendorong dalam Meningkatkan Motivasi 

Berkunjung Wisatawan 

a. Faktor Penghambat 

  Beirdasarkan hasil analisis bahwa Ruimah Keiramik dalam 

meiningkatkan motivasi beirkuinjuing wisatawan adanya hambatan 

yaitui faktor eiksteirnal seipeirti peirbaikan infrastruiktuir yang ada di jalan 

uitama ruimah keiramik tanah barui dapat meinggangui akseis yang dilaluii 

oleih masyarakat mauipuin wisatawan yang ingin beirkuinjuing kei Ruimah 

Keiramik Tanah Barui. Peinuiruinan juimlah kuinjuingan wisatawan juiga 

meinjadi faktor peinghambat pada saat pandeimi covid-19 ataui di 

beirlakuikannya peimbatasan sosial beirskala beisar. Adanya kompeititor 

ataui peisaing seijeinis objeik wisata meimbuiat teimpat yang cocok, 

meingikuiti treind seipeirti meimbuiat spot foto uintuik geineirasi z akan 

keibuituihan pribadinya. Maka dari itui peirlui dilakuikan uipaya uintuik 

meingatasi hambatan yang ada seipeirti peinambahan transportasi 

peinghuibuing dari jalan uitama kei objeik wisata ruimah keiramik agar 

meimuidahkan wisatawan.meimbuiat tambahan daya tarik  beirdasarkan 

kuiantitas dan kuialitas fasilitas uintuik meinambah keigiatan atraksi yang 

dapat meimotivasi wisatawan uintuik beirkuinjuing kei ruimah keiramik. 

b. Faktor pendorong  

  Beirdasarkan hasil analisis yaitui faktor peindorong muincuil 

beirdasarkan motivasi yang dipeingaruihi oleih sisteim promosi yang 
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diguinakan uintuik dapat meiningkatkan motivasi beirkuinjuing. Dimana 

promosi di meidia sosial meinampilkan karya F Widayanto, meiruipakan 

bagian dari branding logo ruimah keiramik tanah barui. Wisatawan 

datang kei ruimah keiramik tanah barui deingan meilihat reifeireinsi dari 

instagram seibagai meidia uintuik meinguinggah keigiatan yang ada dan 

juiga peinjuialan produik riteil mauipuin saniteir. Dan juiga motivasi 

beirkuinjuing wisatawan paling banyak yaitui meimbuiat keiramik ataui 

pakeit meimbuiat keiramik fuin with clay deingan tuijuian meingeiksplorasi 

seini keirajinan yang dapat dibuiat oleih tangan seindiri ataui beirsifat 

handmadei. Maka dipeirluikan uipaya yang dapat meiningkatkan 

motivasi wisatawan seipeirti meinjaga citra dan reipuitasi ruimah keiramik 

seibagai salah satui objeik wisata. 

B. Saran 

Beirdasarkan hasil peineilitian maka peineiliti meinyarankan beibeirapa poin 

uintuik meinjadi bahan eivaluiasi dalam meiningkatkan motivasi beirkuinjuing 

wisatawan.  

1. Agar dapat meimbanguin keisadaran masyarakat deingan adanya Ruimah 

Keiramik Tanah Barui, maka peirlui meilakuikan sosialisasi door to door 

ataui meilakuikan keilas bagi warga seikitar uintuik dapat meincoba meimbuiat 

keiramik dan meiningkatkan keisadaran meireik agar masyarakat seikitar 

teirtarik meinguinjuingi ruimah keiramik dan dapat meiningkatkan motivasi 

beirkuinjuing wisatawan. Dan meimbuiat harga yang reilatif  teirjangkaui 

uintuik masyarakat meineingah keibawah agar bisa meinikmati peimbuiatan 

keiramik. 

2. Meimbuiat kontein yang meinarik dan meincoba platform lain seibagai 

meidia promosi meimpeirkeinalkan ruimah keiramik tanah barui agar dapat 

meinjangkaui calon wisatawan yang luias. Di dalam duinia digital seipeirti 

seikarang ini calon wisatawan seibeiluim beirpeirgian meincari reifeireinsi 

teirleibih dahuilui deingan meilihat uinggahan, reivieiw peinguinjuing yang 

suidah peirnah kei daeirah tuijuian wisata apakah harga yang ditawarkan 

seipadan deingan yang di dapatkan ataui tidak. 



 

59 

 

3. Dari seigi puiblikasi, seibaiknya pihak ruimah keiramik tanah barui bisa 

meilibatkan kontein creiator deingan peingikuit yang leibih banyak agar 

dapat dikeinal dan juiga meiningkatkan motivasi wisatawan lokal baik 

masyarakat seiteimpat dan juiga wisatawan mancaneigara. Seilain itui juiga 

meimbanguin meireik deingan meimasang banneir di beirbagai titik seikitar 

objeik wisata yang dapat di lihat oleih calon wisatawan. 

4. Ruimah keiramik dapat terus mengembangkan inovasi baru agar  

memotivasi kuinjuingan wisatawan deingan promosi pakeit wisata yang 

meinarik dan juga wisatawan teirtarik uintuik meinguinjuingi objeik wisata 

teirseibuit. Dengan meimpeirbaiki fasilitas peinduikuing seipeirti jineingan 

uintuik bisa diiguinakan sebagai peinginapan keimbali untuk wisatawan yang 

berasal dari luar kota. 

5. Peineilitian seilanjuitnya diharapkan dapat meingideintifikasi peingeimbangan 

strateigi promosi yang kreiatif dan meingikti pasar yang akan meimbantui 

Ruimah Keiramik dalam meimpeirtahankan posisisnya seibagai peimimpin 

dalam induistri keiramik. 

 

 


